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LINGUAGEM E SENTIDOS DA SUBJETIVIDADE HUMANA
EM NARRATIVAS DA CULTURA URBANA: UMA ANALISE
AOS AUTOCOIANTES USADOS NOS CARROS

Felipe Gustsack & Sandra Maria de Castro Rocha

Resumo

Neste texto problematizamos a prética cultural do ato do préprio sujeito se narrar no
contexto urbano, partindo de concecdes sobre a linguagem, as tecnologias urbanas e as narra-
tivas realizadas nas interagdes da vida quotidiana. Apresentamos uma andlise das observacdes
recolhidas numa investigagdo realizada na cidade de Santa Maria — RS — BR, envolvendo recolha
e andlise de imagens e conversas com condutores de veiculos e leitores dos autocolantes de
carros, popularmente conhecidos como ‘stickers da familia feliz'. Entre outras conclusdes, verifi-
camos que os autocolantes da “familia feliz”, colocados estrategicamente nos parachoques dos
carros, instigam vérios processos de significacdo elucidativos de formas individuais e coletivas
de narrativa auto e hétero identitaria, em contexto urbano.
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INTRODUCAO

Desde os tempos em que as paredes das cavernas serviam para registar mitos,
leis e demais acontecimentos, existem narradores e, consequentemente, leitores e in-
terpretadores que encontram em meios e materiais diversos, a possibilidade de serem
interpretados pelos componentes das suas culturas. Nas palavras de Barthes, sob quase
infinitas formas, “a narrativa estd presente em todos os tempos, em todos os lugares,
em todas as sociedades; a narrativa comega com a prépria histéria da humanidade; nao
ha em parte alguma povo algum sem narrativa; todas as classes, todos os grupos huma-
nos tém suas narrativas, e, frequentemente, estas narrativas sao apreciadas em comum
por homens de culturas diferentes, e mesmo opostas” (Barthes, 2008, p. 19). As cultu-
ras que deixaram legados estruturantes para as sociedades futuras.

A histéria documenta que cada cultura encontra, através dos recursos e objetos
que domina, a sua forma de narrar-se e, assim, perpetuar-se ao longo dos tempos. Acon-
tece assim desde o tempo em que as paredes das cavernas serviam para registar acon-
tecimentos marcantes das comunidades, até aos nossos dias. |dentificamos narrativas
marcadas por diferentes culturas como a dos egipcios, os feitos faraénicos contados
em papiros, os baixos-relevos, as pinturas, assim como as tapecarias, os mosaicos e
iluminuras, através das quais os cristdos medievos contavam suas histérias. Ora, es-
tas formas de narragdo encontram paralelo em varios fenémenos hodiernos, como os
que quotidianamente nos surgem narrados nas traseiras dos carros e que marcam as
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culturas urbanas do presente. Assim, perguntamo-nos: s3o essas imagens ilustracdes
de narrativas ou, também, a prépria narrativa, trazendo énfases da histéria daquele que
se narra? Sera que essas narrativas que circulam nos carros a nossa frente, ndo se confi-
guram como um modo, uma linguagem, uma tecnologia por meio da qual também nos
narramos, ao observa-las como sujeitos participantes dessa cultura?

Para problematizarmos estas questdes partimos da concecdo de que, “como uma
imagem, a narrativa pde diante de nossos olhos, nos apresenta, um mundo” (Sodré,
1988, p. 75). No mesmo sentido, concebemos a linguagem como agdo da qual participa-
mos no processo continuo do devir, modelando a nossa identidade e o mundo em que
vivemos. De modo a evidenciar a acdo, emocao, interacio social e convivéncia trans-
portadas pela linguagem, Maturana (2002) fala de um “linguajar”, compreendendo a
linguagem como um agir que se processa em coordenagdes consensuais em interagao.
Larrosa (2006) afirma que o que somos capazes de ler num livro é o resultado das nos-
sas disposicdes animicas mais profundas. Assim, parafraseando-o, dizemos que o que
somos capazes de ler numa imagem (pintura, escultura, desenho, gravura) sao as nos-
sas maneiras de narrar, propor e registar interacdes. Nas suas diferentes possibilidades,
as narrativas orais, escritas, imagéticas, entre outras, vém-nos constituindo e, a partir
delas, continuamos a criar outras narrativas.

Uma narrativa visual constitui a possibilidade, a circunstancia de estarmos em
imagem. Quer dizer, as imagens s3o narrativas (permedveis) porque se constituem na
interligacdo entre diversas interpretacdes, tal como tratado por Echeverria (2006) ao
mencionar que nao podemos dizer como as coisas realmente sao, mas somente pode-
mos dizer como nds as interpretamos e as consideramos. Assim, narrar implica inter-
pretarmo-nos a nés mesmos, pois toda forma de conferir sentido, toda forma de com-
preensdo ou de entendimento pertence a linguagem. Nas palavras de Echeverria (2006,
p. 32) “ndo hd um lugar fora da linguagem, a partir do qual possamos observar a nossa
existéncia”; ou seja, a experiéncia da existéncia humana realiza-se na e pela linguagem.

Ao langar um olhar focado no urbano, observamos as tatuagens que marcam as
peles, as grafites, as pichacdes, as demais formas urbanas de comunicagao visual que
se espalham nas fachadas, nos muros e nos lugares mais oportunos e também nos
mais impréprios, na qualidade de telas, suportes de manifestagdes artisticas, de gritos,
de suspiros. Isto é, como linguagens em apelos gréfico-visuais, compreendidos numa
nocao de quotidiano comunicativo que revela a “dimensao ontolégica de realizagao da
vida que se marca pela experiéncia” (Bretas, 2006, p. 29).

No contexto desta problematizacdo acerca dos modos de narrar-se no quotidiano
urbano, o principal objetivo deste artigo é contribuir para uma ampliag3o das reflexdes
em torno de narrativas préprias da cultura urbana, a partir da anélise dos processos de
significacdo subjacentes aos autocolantes da ‘familia feliz’, colados nas traseiras dos
carros. O interesse é, ainda, mostrar que este tipo de narrativa, considerando a sua vi-
sibilidade e opacidade, suscita diversos sentidos que apontam para a compreensio que
temos a respeito da familia e também a respeito dos varios tipos subjetividade que se
vao configurando nesta mesma cultura urbana.
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NARRATIVAS URBANAS E CULTURA EM OBSERVA(;KO

Observamos um crescente processo de isolamento a que homens e mulheres, em
nome da seguranga e da protecdo, se tém sujeitado, ao manterem-se restritos aos lu-
gares seguros, como os shoppings, os condominios, os prédios, as casas e, também, os
carros, desde que os mantenham fora do convivio, isolados por peliculas escuras que
cobrem os vidros e as travas nas portas e janelas. Na verdade, deixam de olhar para o
carro que circula ao lado e pelo qual também nao sao vistos, pois as peliculas que os
protegem de provaveis agressoes, entretanto, tolhem-lhes a presenca do olhar do Outro,
enquanto trafegam pelos mesmos caminhos em cidades que nem precisam ser grandes
para que essas atitudes facam parte do quotidiano.

No que respeita aos critérios de prote¢do e conforto associados ao que seja uma
casa, o carro, ao longo de sua histoéria, diz Aratjo (2004), compete com a casa, com a
habitac3o. A autora lembra, ainda, que a casa, ao ser concebida, ‘concede’ ao préprio
carro um espaco exclusivo.

Assim, afirma a pesquisadora:

O automdvel concorre com a casa, sendo, no limite, uma forma de ha-
bitagdo, um espago que oferece em miniatura, mas consistentemente, as
protecdes e o conforto da casa, qualquer que este seja. Sem mencionar
que, as vezes, para determinadas faixas da sociedade, ¢ a sua Unica casa, o
automdvel fecha o individuo ao mundo e, dependendo do seu design e com-
posicdo, oferece mesmo muitas outras possibilidades que, normalmente,
a casa nao sugere ou permite. Tudo isto ndo passaria de uma quest3o de
marketing se este ndo estivesse tdo intimamente ligado as caracterfsticas
socioldgicas dos individuos que idealizam, comparam, adquirem e usam
um automdével. Com efeito, trata-se de enquadrar o automével e as possibi-
lidades de mobilidade que este oferece no &mbito de um estilo de vida, isto
é, de um conjunto articulado de préticas e de representacdes que define o
modo de estar dos individuos em sociedade. (Aratjo, 2004, p. 4)

Neste contexto da cultura urbana, os automoéveis geram sentimentos de acolhi-
mento e, a0 mesmo tempo, de ameaca. Acolhem-nos quando convidam ao diédlogo plas-
mado nas narrativas que produzem durante a sua circulagdo, através dos seus designs,
cores e autocolantes e, assim, remetendo-nos a tragos ontolégicos que caraterizam a
histéria humana. E ameagcam-nos através das narrativas que decorrem da sua poténcia
mecanica, dos seus ruidos ensurdecedores e de tudo o que carregam de desconhecido,
de estranho. Mas, a parte deste sujeito das narrativas, ha outro sujeito mais concreto,
embora n3o t3o invisivel, que faz parte da cultura urbana: o sujeito fisico que pode ser
acolhedor e, a0 mesmo tempo, agressor potencial. Aquele que poderd estar no carro ao
lado, na cal¢ada, no seméforo; esse estranho, que ja ndo se importa se no carro ou nas
sombras se esconde, é por nés mesmos criado, segundo Bauman (1998), por ser aquele
que gera a incerteza, na possibilidade de um encontro feliz e, a0 mesmo tempo, que dé
origem ao mal-estar, ao nos tornar inseguros e perdidos. Nos carros fechados, a pelicula

151



Comunicagio e Sociedade, vol. 28, 2015

Linguagem e sentidos da subjetividade humana em narrativas da cultura urbana: uma andlise aos autocolantes usados nos carros - Felipe Gustsack & Sandra Maria de Castro Rocha

faz parte de estratégias urbanas contempordneas de anulagio deste estranho (ou do
estranho em ndés mesmos), que nem é mesmo visto (ou se deixa ver) as claras. Nesse
sentido, vale lembrar que:

Seguindo as teorias da sociologia do imagindrio, podemos discernir uma
sociabilidade particular a certas ‘contraculturas’, ou microgrupos sociais,
que incluem o desejo de ser invisivel como uma forma de expressdo identi-

taria. (Tomas, 2010, p. 165)

Queiroz e Lacerda (2005) enfatizam que o homem e a mulher s3o, por exceléncia,
seres capazes de processar o sentimento do medo, pois reconhecem a necessidade de
seguranga como fundamental. Os autores avangam no sentido de considerarem que o
medo é um ingrediente importante para a produgdo social do espaco, figurando como
uma estratégia de controlo social e “nesse sentido, ndo parece nenhum absurdo se falar
na existéncia de uma cultura do medo, em particular na sociedade urbana contempo-
ranea” (Queiroz & Lacerda, 2005, p. 5). Com a mesma ideia concorda Pastana (2005),
dizendo que o medo, associado a criminalidade, esta hoje incorporado no modus vivendi
das grandes cidades:

Cada vez mais as cidades assumem fei¢Ses ditadas por uma “arquitetura
do medo” — muros altos, cercas em volta das residéncias, alarmes e sofisti-
cados sistemas de seguranca, assim como se verificam outros fenémenos
correlatos: crescimento visivel das empresas privadas de vigilancia, elevada
quantidade de armas de fogo em circulagdo, éxodo de zonas e regides onde
o risco de se transitar sozinho pressupde-se elevado, além de outros meca-
nismos de autoprotecdo. Diante disso, os individuos e as institui¢des mol-
dam seus comportamentos a nova realidade e reorientam-se para conviver
com o medo e a inseguranga, sob a tens3o e a expetativa de serem vitimas
de ofensas criminais. (Pastana, 2005, p. 183)

Tais comportamentos explicam-se porque somos seres linguajeiros, seres interpre-
tativos; isto é, vivemos da e na busca de sentidos para o que fazemos e deixamos de
fazer, para o que somos e deixamos de ser individualmente e em sociedade. Assim, as
vezes, temos dificuldade na busca por seguranca porque nao consideramos como um le-
gitimo outro (Maturana, 2002) aquele que poderia estar a olhar-nos do carro ao lado e o
qual também olhariamos quem sabe por desconhecermos que “o possivel ponto de vista
do Outro faz falta para manter a coeréncia de sua (nossa) visao das coisas” (Le Breton,
2009, p. 36). Assim, tendemos a negar esse olhar do Outro, contrariando a possibilidade
do acolhimento e procurando, “uma forma de protec¢do simbdlica contra a adversidade,
uma superficie protetora, contra a incerteza do mundo” (Le Breton, 2009, p. 38).

Bauman (1998), leitor de Deleuze, explica as carateristicas do consumo da socie-
dade na pds-modernidade em funcio da efemeridade, do imediatismo e da fragilidade
dos lagos afetivos entre as pessoas, agora ligadas através de “amores liquidos”. O autor
atenta para o desprezo da alteridade nos individuos que vivem esse tempo, essa cultura
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e em que ndo mais reconhecem o outro em todas as relacdes, o que causa “bloqueios”
a possibilidade quotidiana de comunicagao.

Deleuze, citado por Le Breton (2009, p.37), explicita ser pelo Outro que passa o
desejo do individuo: “o que eu desejo é o que é visto, é pensado, possuido por um pos-
sivel outro”.

Diante disso, e tomando-se uma linha de pensamento que perspetiva como um
modo de narrar(-se) também o desejo de isolamento e de ocultar-se na obscuridade pro-
vocada pelos vidros dos carros, concebe-se, de outro modo, a ocultagao como etapa de
um jogo, pois em outros espacgos ha que dar-se a sua abertura de mundo, em fronteiras
por onde se exterioriza recobrando, pela ideia veiculada pelas figuras, o que Guimaraes
& Franga (2006) explicam como sendo o vinculo social. Este constitui-se discursiva-
mente, por um nuimero indeterminado de jogos de linguagem: “Os homenes, libertados
(ou descrentes) das grandes narrativas se convertem em sujeitos de novas e episédicas
enunciagoes” (Guimaraes & Franca, 2006, p. 95).

Pensando com Maffesoli (2006), poderiamos remeter-nos a ambigua condicao de
quem, ao escolher a atitude mais individualista de se proteger que, mesmo levada a
termo, tende a dissipar-se em vista da humana necessidade de identificagdo com um
grupo, com uma tribo. No caso presente, pelo menos com a tribo dos que possuem ou
cultivam a imagem da sua familia nos carros.

Segundo o autor, tais tribos urbanas podem ser compreendidas como redes diver-
sas, que se formam em grupos de afinidades, de interesse e lagos de vizinhanga que se
estabelecem de um modo mais ou menos efémero (Maffesoli, 2005) e comungam de
valores minusculos que se chocam, se atraem e também se repelam “numa constelacgao
de contornos mal definidos e totalmente fluidos” (Maffesolli, 2005, p. 18).

Essa compreensao sobre a comunhao de valores mindsculos aproxima o pensa-
mento de Maffesoli do de Hall, quando este expde a ideia da existéncia de uma identida-
de flexivel ou de identidades multiplas, conceito que define como um “descentramento
da identidade fixa e estével, resultando nas identidades abertas, contraditérias, inacaba-
das, fragmentadas do sujeito pés-moderno” (Hall, 2006, p. 46).

Para que se possa ter uma melhor compreensao dos espacos e da cultura urbana,
no que resulta em atenta mobilidade, o desafio dos pensadores e politicos contempora-
neos, segundo Bauman (2009), é recuperar a dimensao comunitaria do espaco publico,
como forma de aprender a arte de uma coexisténcia segura, pacifica e amigavel. Procura-
remos, assim, prosseguir esta problematizacao acerca dos modos de interpretar e narrar
o espaco urbano, sistematizando informacao produzida por meio de observagao direta
na cidade de Santa Maria — RS — BR.

NoOTA METODOLOGICA

De modo a melhor organizar a producao de dados, foi tragado um plano de obser-
vag¢do, mesmo que nossa intencdo fosse realizar o que Lakatos e Marconi (1988, p. 170)
dizem ser uma observacdo assistematica, também chamada observacdo espontanea,
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informal, simples, livre ou ocasional. E a observacdo sem o emprego de qualquer técni-
ca, sem planeamento, sem controlo e sem requisitos observacionais previamente elabo-
rados. Foi decido que o publico-alvo seria formado por ocupantes de carros com autoco-
lantes, mas tal publico teve que ser alargado, devido ao interesse de outras pessoas que
se aproximavam durante as fases do trabalho, atraidos pelo pitoresco, talvez. A primeira
acdo planeada para este trabalho foi a producdo do registo fotografico aleatério das
imagens coladas aos carros. Escolhemos, para essa fase da pesquisa, atuar em cené-
rios urbanos de mobilidade de carros, quer em circulacio, quer estacionados nas ruas,
calcadas, escolas, pragas, parques de supermercados e de centros comerciais. Algumas
imagens também foram recolhidas na Internet, de modo a complementarem o arquivo.

Era, porém, importante levantar indicadores sobre o modo como cada um percebe
e significa os autocolantes. No plano tragado, constavam a forma de abordagem dos en-
trevistados, assim como a intencdo de relatar a experiéncia no presente artigo. O nosso
desafio foi agir da maneira mais espontanea possivel, aguardando que as pessoas se
aproximassem dos carros com os autocolantes. Devido a esse procedimento, nao houve
selecdo prévia, como também se tornou improvavel precisar anteriormente o niimero de
participantes, considerando que, ao nos dirigirmos a um membro de uma familia, todo
o grupo interagia em redor do assunto durante as entrevistas.

A partir das questdes de pesquisa, conversamos com 32 pessoas/familias que pro-
duziram algumas narrativas em torno das composicdes de suas familias nos respetivos
autocolantes. Assim, organizamos as informagdes propiciadas pelas conversa¢cdes em
seis dimensdes sobre as quais falaremos adiante.

VEiCULOS COMO MEDIA DE DIVULGAGCAO

Andando de carro pela cidade — em qualquer cidade brasileira — encontramos inu-
meros autocolantes colados nas traseiras dos carros. Isso hd muito n3o é novidade.
Depardmo-nos com as folcldricas “frases de camides” colocadas na parte de tras dos
carros e que, por mais hilariantes, grotescas e criticas que aparentassem ser, tinham
como funcdo implicita aplacar a solidao das viagens, as dificuldades das estradas. De
certa forma, mostravam que quem estava no caminh3o da frente tinha, a seu modo,
algo a dizer, alguma intencionalidade (Fig. 1). Deste ponto de vista, as frases, assim
transportadas pelo espago urbano e estradas, irradiam sentidos e significados diversos,
conforme os sujeitos, o que evidencia a abordagem de Echeverria (2006, p. 42) ao ob-
servar “perfeitamente podemos dizer: diz-me o que observas e dir-te-ei quem és”, isto é,
a leitura feita por um observador fala-nos de quem ele mesmo é, de sua cultura.
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..
“Filho é igual peido
vocé s aguenta o seu.”
; 1A . Velocidade controlada
por buracos!

80 agao! 20 ver!
100 vocé, nao sei viver |

SUPORTA O8 EBPINHOR

Figura 1: Frases de camides. Da direita para a esquerda, frase 1, 2,3 e 4
Fonte: Acesso on line’

Hoje, é cada vez mais raro encontrarmos essas frases nos camides, porque a maio-
ria pertence a frotas empresariais que prezam pela ‘limpeza do layout’ das carrocerias e
tal exige impessoalidade.

Também n3o é novidade que os carros levam autocolantes de personagens de
estérias aos quadrinhos, de artistas e politicos. Nao s3ao novidade, igualmente, os car-
ros comerciais “timbrados” com as respetivas mensagens empresariais e publicitarias
para as quais se encontram todo tipo de autocolante. Com efeito, essa tecnologia, ao
desenvolver — se e ao tornar-se acessivel, tanto no que se refere a custos como a ofertas,
tem-se constituido como estratégia de marketing de empresas destinadas a promover a
fixagao de suas marcas. Trata-se de carros com a funcionalidade de serem, para além de
vefculos locomotores, meios de divulgacao.

Nesse espaco de possibilidades visuais oferecidas pelas cidades — e pelas estra-
das, conforme a saudosista referéncia aos camides — emergem diversos processos co-
municativos. Adotando preferencialmente a parte posterior dos carros como suporte, os
apelos constituem por meio de pedidos de leituras enderecados aos ocupantes do carro
de tras (ja que com os do carro ao lado a comunicagdo estd dificultada pelo fechamento
dos vidros ou pela escuridao das peliculas).

Uma breve andlise semidtica desses materiais mostra-nos que nestas narrativas da
cultura urbana exprimem-se gostos, tragos pessoais e afetos, ndo se excluindo escolhas

' Frase de camido1 — Acedido em http://2.bp.blogspot.com/-r6ZW-ccG7ik/TZ)vtoVo7_I/AAAAAAAAACY /qKsz_IpLsWg/
s1600/caminh%25C3%25A30.png. 2

Frase de camido 2 — Acedido em https://encrypted-tbn2.google.com/images?q=tbn:ANdgGcTDKKAtBiY4aycRowowoPCg
H3AcWnojw3_k4Jt_GjLF8525sljlsA. Consultada em 30/07/2015.

Frase de camido3 — Acedido em http://2.bp.blogspot.com/_m315TI707sk/TFrXvtbDEel/AAAAAAAAB)o/XmhS3PXQjlc/
s1600/Frases+caminh%C3%A30+08.jpg.

Frase de camido 4 — Acedido em https://ensfundamentali.wordpress.com/frases-de-parachoque-de-caminhao/. Consulta-
da em 30/07/2015.
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espirituais, lazeres etc., tal como se demonstra pela série de imagens reproduzidas abai-
xo (Figura 2).

Figura 2: Expressdes de gostos, preferéncias, por meio das figuras

Estas ilustragcdes constituem formas especificas de comunica¢do. Uma comuni-
cagdo que pode ser entendida, no sentido dado por Maffesoli (2006, p. 44), como uma
forma sensivel da vida social contempordnea, compreendida fora dos imperativos mo-
rais, como elo a servir de “cimento social” numa época de crise das velhas certezas e
de desabamento das antigas utopias. Nessa linha, podemos dizer que os autocolantes
nos carros promovem redes de trocas simbdlicas tecidas em mapas afetivos, através
dos quais os habitantes dos veiculos que vao a frente compartilham o seu campo de
vivéncias e de relagdes com alguém que vem atrds — ou que vé o carro por tras. Por isso,
essas imagens e expressdes sao signos que solicitam a participagao de outros na produ-
cdo identitaria de outro alguém nessa forma que escolheu para narrar-se. Uma pergunta
nos ocorre: na impossibilidade de estabelecer formas “convencionais” de comunicagao,
essa seria uma forma de as pessoas se abrirem ao mundo, de criar fronteiras por onde
se deem a ler, ja que n3o se d3o a ver? Ou, entdo, seria essa a disposic3o para a leitura
de si uma forma de dar-se a conhecer?

Ao considerarmos os autocolantes colocados nos carros como narrativas, estamos
a toma-los como sendo propiciadores de estérias, pois é a narrativa que possibilita ao
vivido carateristicas de uma estéria. Tais autocolantes, como qualidade de artefacto de
uma cultura visual, na possibilidade de ser apreendida pelo olhar do outro, sdo uma
forma de orientar a visdo desse outro para que nesse carro “adentre”. Estas imagens
s3o composicdes, sao interpretagdes e, deste modo, autonarrativas poéticas (dos auto-
res e suas familias). Seriam uma maneira de mostrar ao outro que os habitantes desse
carro n3o s3o vazios, que tém o que contar, que d3o significado a algo? Os autocolantes
pegados nos carros particulares repetem a fun¢do dos comerciais: servem também de
materiais de divulgagao? E assim como os outros tém, uma vez que s3o de natureza
comunicativa e visual, a possibilidade de estruturar o sentir e o pensar do leitor?

Tanto as narrativas escritas como as imagéticas instigam a nossa subjetividade.
Esta concegao de narrativa abarca possibilidades de uma narrativa da imagem e de uma
narrativa por meio dela. O jogo com o observador/leitor acontece na escolha das ima-
gens “eloquentes” com as quais, em interagdes possiveis, quer se narrar ao mundo.

Debrucamo-nos na nossa pesquisa num primeiro momento, sobre o uso de auto-
colantes associados a experiéncia e conceitualizagdo da familia. Com o foco nos sticker,
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nas imagens que “tatuam” os automdoveis, fomos percebendo a sofisticagcao de elemen-
tos identitdrios disponibilizados a quem opta colocar essas imagens nos seus carros.
A composi¢dao de uma ‘familia feliz’ adesivada no carro em frente leva as pessoas a
produzir narrativas silenciosas de identificacdo/diferenciacio, de inclusdo/exclusio de
elementos e caracteristicas de si e de suas relagdes como estratégias que as levam a
compor a imagem da sua familia.

O adepto do sticker, em interagdo com imagens, escolhe e cria sua imagem de fa-
milia, cujos membros adquirem o estatuto de personagens integradas nos dispositivos
de narragdo de si e dos outros, nesse cendrio familiar. O observador/leitor interpretara
essa imagem, sendo instigado por ela a criar representagdes e enredos que também se
entrelacam no processo autonarrativo. Ou seja, a narrativa visual constitui, assim, a cir-
cunstancia e a possibilidade do sujeito apresentar-se, dispor-se a si mesmo em imagem.

As interpretacdes de imagens, no caso dos stickers, provocam uma interagdo entre
quem escolheu as imagens e quem as observa como leitor. Entre eles, seguindo palavras
de Maffesoli (1995, p. 93), a imagem ¢, antes de tudo, um vetor de comunh3o, interes-
sado mais pela emocao que faz compartilhar do que pela mensagem que deve transpor,
isto é, a imagem ¢é seducdo, seja qual for o seu contetido, pois ela favorece um sentir
coletivo e um linguajar, ou seja, modos de narrar num dado contexto cultural.

CONSTITUIMO-NOS NAS NARRATIVAS

Pelo exposto, é oportuno dar evidéncia a narrativas dos adeptos dessa pratica so-
cial, retirando-os da banalidade do quotidiano. Em conversag¢des suscitadas pelos auto-
colantes que fomos registando durante a observagdo, pudemos assinalar narrativas de
si e do grupo familiar de pertenca dos sujeitos.

4q

Figura 3 — autocolantes de solteiros

Lembramos que, num primeiro momento, direcionamos o foco para as possiveis
narrativas em torno de dimensdes familiares. A medida que progredimos na observacao,
percebemos que essa pratica de contar-se em autocolantes nas traseiras dos carros re-
velava outros contornos.
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Com efeito, além da tradicional familia feliz, percebemos que circulavam nos pa-
rachoques dos carros, como a se revelar contra as familias que ocupavam o espaco da
narrativa publica, imagens de solteiros de toda a ordem (mulheres, homens, com filho,
cachorro, gato; sem filho, sem cachorro, sem gato...) que passaram a reclamar seu lugar
nesse linguajar (Figura 3). E, parafraseando Bachelard, com elas reagimos, pois, a partir
de uma imagem, ativamos as nossas vivéncias e podemos construir ressignificacdes
do mundo. Como afirma Bachelard, a imagem ‘desperta em nés o ser ativo (Bachelard,

1994, p. 53).

A seguir, apresentamos exemplos dessas narrativas em imagens, tradicionalmen-
te conhecidas como “sticker da familia feliz”. Abaixo dessas imagens registamos um
conjunto minimo, possivel de usar no presente artigo, de argumentos que diferentes
integrantes das familias apresentam acerca de suas escolhas e os quais remetem para
os tracos culturais que marcam as suas identidades.

Uma filha:

Na minha familia o meu pai

e 0 meu irmdo torcem para o
Grémio e eu e a minha mae
p’ro Inter. Eu sou a mais velha.
Meu irm3o é o “filhinho da
mamae”. No dia das maes nés
demos uma cadelinha poodle
pra ela. Agora o cachorro do
pai, que td bem velho, tem
companhia. Quando escolhi

o autocolante, quis mostrar
que eles cuidam de nés e que
somos deles. (Referindo-se
aos animais de estimagao).

Uma mae:

L4 em casa, moramos nds
trés e o cachorrinho do meu
filho. Domingo, quando
estamos os trés em casa,
acordamos cedo e tomamos
chimarrdo junto. Meu ma-
rido é chegado em mdsicas
tradicionalistas, na vida
campeira. Eu prefiro ficar na
cidade, sou da cidade, sé
vou pra fora pra descan-

sar. No outro carro, nés
tinhamos um autocolante
com o brasdo do Rio Grande
do Sul. Agora eu, quando

vi esse gaucho (referindo-
-se ao autocolante), ndo
resisti e coloquei no carro.
Ele disse que ndo gosta
dessas coisas, mas adorou
ser chamado de gaucho
num estacionamento de S3o
Paulo, por outro gaticho.

Um avé:

Quem comprou a figura
fui eu, eles colocaram.
Aqui, da pra ver que sou
eu, o vo (apontando para
a figura), a v¢, o filho e

a filha e uma neta.

Estd ainda faltando outra
neta, que nasceu agora em
dezembro e o genro, que é
gremista, que nao quis que
colocdssemos ele. Aqui 6,
tem outro autocolante:
“Nenhum sucesso na vida

4

compensa o fracasso no lar”.

Eu sou membro da religido
[..] e um dos nossos apds-
tolos colocou isso numa
conferéncia. N3o adianta
termos sucesso, ganhar-
mos dinheiro e dentro de
casa minha familia estar
desunida. Assim nés nao
vivemos a felicidade plena.

Um “dindo”:

Foi muito interessante... ela
me dizia ha dias que queria
colocar a “foto” da nossa
familia no carro da mae. Eu sai
com ela, fomos até a banca,
ela escolheu, escolheu, tinha
varios tipos de pessoas. Dai,
decidiu que queria colocar
assim: o Boby (o cachorrinho
dela), ela, o meu irmdo (o pai
dela), eu (o dindo dela) e a
minha mae (a avé dela). Eu
olhei e comecei a rir, porque
ela nos colocou lado a lado e,
como estou sem namorada

e 0 meu irmao nao estd mais
casado, d4 para pensarem
que somos um casal gay, com
a m3e (com cara de vovd)

e a filhinha e o cachorrinho
adotados pelo casal.

Tabela 1: Exemplos de narrativas em imagens e argumentos dos familiares

Através da observacdo das narrativas apresentadas acima, percebemos que nas
elaboragdes das imagens de si, os sujeitos experimentam, com um potencial interlo-
cutor, um exercicio politico nesse espaco comunicativo que se da na vida quotidiana.
Quando dizem “quis mostrar”, “ n3o resisti e coloquei no carro”, “Aqui, da pra ver”, “da
para pensarem” sugerem, também, o quanto essa imagem de si passa, necessariamen-
te, pelo reconhecimento da leitura, da presenca do outro.
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As nossas experiéncias permitem reafirmar que a perce¢do da imagem depende
das nossas vivéncias, das interpretacdes que fazemos a partir de nés mesmos, das in-
teragdes com o meio, das ressignificaces que fazemos nas linguagens. Estamos conti-
nuamente a constituir-nos por meio de diferentes narrativas em diversas dimensdes ou
tipos de linguagem, num “fluir de coordenacdes de a¢des,” num linguajar, conforme nos
lembra Maturana (2002).

Para Heilbrun (citado em Colomer, 2001, p. 4), “ vivemos as nossas proéprias vidas
através dos textos. Podem ser textos lidos, contados”. Comentam os autores que qual-
quer que seja a forma ou o meio, as histérias vao-nos formando e sdo elas que devemos
usar para produzirmos novas ficgdes, novas narrativas. Com esses autores, compreen-
demos que somos seres contadores de histérias e somos organismos que, individual e
socialmente, vivemos vidas relatadas.

No desafio de conhecermos alguns relatos de adeptos dos autocolantes, percebe-
mos que os seus autocolantes s3o colocados nos carros de forma talvez inconsciente,
para provocar o préprio momento de se narrarem; como um disparador, um icone, um
link para o que ele se insinua. Seriam um recurso de afetividade, algo como o abrir das
janelas do carro para dizer que quem vai |4 dentro tem a quem amar e é amado, para
dizer-se pessoa do bem, familiar.

A partir das questdes de pesquisa conversamos com 32 pessoas/familias que pro-
duziram algumas narrativas em torno das composicdes de suas familias nos respetivos
autocolantes. Assim, organizamos as informagdes propiciadas pelas conversa¢cdes em
seis tipos, das quais fizemos os destaques que seguem. Cada um dos tipos esta susten-
tado numa abordagem tedrica especifica.

NARRATIVA COMO REDE DE CONVERSAQ(‘BES CRUZADAS

O relato que segue é resultado do convite dirigido a uma mae que safa de uma
pracinha com seu filho de 3 anos, para se narrarem através do autocolante:

Mae - [...] mostra todo mundo de maozinha, 6... tem todo mundo... o time
(equipa)... menos a mamae que ndo é gremista, mas teve que virar gremis-
ta a forca...Que mais... O L. de m3ozinha com o papai. E ai todo mundo
sabe que o papai tem dois gurizinhos gremistas. Sabe... foi no aniversério
do papai, nés demos pra o papai esse autocolante de presente.[...] e tem os
coragdezinhos...

Filho —tem o G. (ele), o L. (o irm3o). Papai. A mamde. A N. (irma).

Aqui se percebe como a narrativa colada no carro, assim como a sua descrigao
acima relatada, foram constituidas pela observacgio dos narradores a respeito de si e dos
outros. Nessa perspetiva, vale lembrar Maturana (2001, p. 130), quando afirma que “a
linguagem acontece quando duas ou mais pessoas operam através de suas interagdes
recorrentes numa rede de conversagdes cruzadas, recursivas e consensuais”.
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Figura 4: Familia gremista feliz - Referéncia a adeptos do Grémio Foot-Ball Porto Alegrense

NARRATIVA COMO ATRIBUI(;A'O DE PAPEIS AOS PERSONAGENS DA VIDA

Algumas vezes, mesmo sem estarmos diante do carro com o autocolante, as pes-
soas que desejaram conversar connosco nao hesitaram em falar de si. Poderiamos dizer,
na base do exemplo abaixo, que até deixam transparecer, pela ordem em que nominam
os “familiares,” a importincia que lhes atribuem. Ao perguntarmos se uma senhora
(M.1.) possuia autocolante no carro, ela respondeu assim:

M.I. — Eu tenho... ndo sou nada contra... Realmente tem muita coisa a ver...
pra mim, vale a unido. Mas tem gente que é contra [...], mas eu tenho no
meu carro... coloquei as duas cachorrinhas, eu, ele (o marido), e o meu
gurizinho... que eu sé tenho ele...

A espontaneidade da fala deixa transparecer o lugar ocupado pelos “membros” da
familia, o lugar dos animais, dos filhos, dos conjuges e de si mesmos numa narrativa.
Sem esquecer, ainda, que esses autocolantes sdo escolhas dos filhos. Tal como viemos
a saber vale lembrar que “é a narrativa que faz de n6s o préprio personagem de nossa
vida; é ela, enfim, que d4 uma histéria a nossa vida: nao fazemos a narrativa de nossa
vida porque temos uma histéria; temos uma histéria porque fazemos a narrativa de nos-
savida” (Delory-Momberger, 2008, p. 37).

Outras escolhas, para nossa surpresa, trazem informacdes bem particulares das
relagdes familiares, o que nos leva a pensar nas linguagens urbanas como aproximati-
vas, que hibridizam as ordens do publico e do privado.

NARRATIVA COMO MEMORIA DE VINCULOS AFETIVOS

Para ilustrar este tipo usamos a estéria de um menino de 4 anos que encontramos
com a sua familia e a quem perguntamos se tinha autocolante no carro. Imediatamente
levou-nos até os carros que estavam estacionados préximos e comegou a mostrar-se no
autocolante do carro dos seus pais (Figura 5).
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Figura 5 - llustragdo de vinculos afetivos

Ele, a sua tartaruga, o cachorro, a mae e o pai no carro dos seus avos (o avé, a avo,
ele, a prima e a tartaruga). Quando perguntamos quem eram, foi por essa ordem que R.
apontou a familia e, depois, relatou que tem uma tartaruga “bem pequenininha” e que a
prima ¢é filha do tio, “que d4 bola para ela, mas a m3e dela nem d4 bola para ela” (prova-
velmente uma interpretacdo amparada em narrativas adultas da familia). Ele queria mui-
to contar essa particularidade, pois voltou no assunto da prima que compunha, com ele,
o quadro familiar dos avds. Chamou-nos a atenc3o a insisténcia de R. quanto ao registo
desse vinculo afetivo. Além disso, a m3e do R. contou-nos que, quando foram comprar
o autocolante para atender ao pedido dele, se surpreenderam quando o menino pediu o
autocolante do cachorro, pois ele tem um cachorro de peluche.

Trata-se de uma narrativa que evidencia como a familia aceitou e resignificou na
imagem final as experiéncias afetivas, ou a memoria afetiva da crianga, independente-
mente dos vinculos apontarem para seres vivos ou inanimados. A narrativa produziu
aqui um ‘sistema’ em cujas imagens a crianga se identifica. Segundo Bosi (1999), que
retoma Bergson, a composicao desta narrativa deu-se de maneira similar a descricao do:

Préprio dinamismo interno da memdria como um processo que parte de
uma imagem qualquer e, por meio de associa¢des de similaridade ou de
contiguidade, vai tocando outras imagens que forma com a primeira um
sistema. A recordacgio seria, portanto, uma organizagao extremamente moé-
vel cujo elemento de base ora é um aspeto, ora outro do passado; dai a
diversidade dos ‘sistemas’ que a memdéria pode produzir em cada um dos
espectadores do mesmo fato. (Bosi, 1999, pp. 50-51)

NARRATIVA COMO PRODUTO DA CULTURA E DA VIDA QUOTIDIANA

Podemos constatar, através da andlise a linguagem dos autocolantes colados nos
carros, a prevaléncia do gosto de criancas e de mulheres na escolha dessas imagens.
Mas existem algumas excecdes. E o caso de um senhor cujo relato apresentamos abaixo
(Figura 6).

E. H. Foi uma briga... Na verdade, foi o P. (filho), porque os coleguinhas
dele tinham. Na escola, os colegas usavam o autocolante, né... no carro
dos pais... os pais usavam... e dai ele passou a nos cobrar. Na verdade, nds
passamos a observar os autocolantes nos carros. Aquela coisa tipo... olha
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|a... tem mais cachorrinho que... a prépria familia... a gente comegou a ver
isso ai... a gente saiu a procurar... Nés procuramos e parece que a coisa
tava meio em falta... Ai, depois achamos, nos identificamos com aquilo ali,
até por causa do time... n6s sermos gremistas, mais o cachorro, gremista
também... foi isso ai... ele falou... no comego e nés mesmos ficamos na
expectativa, no sentido de ficar observando... tem até coisas criativas... ti-
nha o casal, tantas guriazinhas pra cd, os gurizinhos e uma fila enorme de
bichinhos e nds, cuidando..

Figura 6- llustracdo da vida quotidiana

Esta narrativa (Figura 6), em comparagdo com o relato acima transcrito, demons-
tra como a linguagem que a sustenta, bem como as condigdes culturais de sua produ-
cdo, interferem na sua constituicao final. Chama a atencdo a diferenca entre aspetos
relatados a respeito do processo de constituicao da narrativa e aimagem colada no carro
como narrativa final. O relato, que é também uma narrativa (Barthes, 2008), mostra que
esta familia teve dificuldades em encontrar uma imagem com a qual se identificasse,
assim optando por uma versdo préxima, definida mais por referéncia as cores da equipa
pela qual torcem os seus membros e a tendéncia cultural de colocar autocolantes nos
carros do que por outra razdo. Pode-se dizer que ha equivocos quanto a linguagem se
comparados os dois textos. Isso ndo depde contra a concegdo de narrativa, uma vez
que os cinco elementos essenciais a sua estrutura estdo presentes: o acontecimento, as
personagens, o tempo, o espaco e o narrador. Retomando Barthes pode dizer-se que “a
narrativa ridiculariza a boa e a ma literatura: internacional, transhistérica, transcultural;
a narrativa estd af, como a vida” (Barthes, 2008, p. 19).

NARRATIVA COMO ELEMENTO DE PODER

Num rapido encontro no estacionamento de um shopping, conversamos com uma
jovem senhora que ia buscar os filhos. Dirigimo-nos para os meninos que contaram ter
sido a m3e quem quis colocar “a familia” no carro. Eles gostaram do autocolante, mas
ndo gostaram de ndo poder colocar as suas “fotos” nas camisetas do grémio, embora
as camisetas dos meninos da imagem sejam azuis, porque a mae nao quis. E disseram
que ainda estava a faltar colocar o cachorrinho que ganharam, que era muito pequeno.
A mae, piscando um olho para nds, enquanto os meninos entravam no carro, disse que
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ela colocou o autocolante para “todas” (referindo-se as mulheres) saberem que o dono
daquele carro é bem casado e tem dois filhos.
Esta narrativa mostra-nos como a sociedade possibilita a atribuicao de:

Palavras, maneirismos e grandes frases, rituais de linguagem, a massa ano-
nima do povo para que possa falar de si mesmo — falar publicamente e sob
atripla condigao desse discurso ser dirigido e posto a circular no interior de
um dispositivo de poder bem definido, de fazer aparecer o fundo até entao
quase impercetivel das existéncias e de, a partir dessa guerra infima das
paixdes e dos interesses, dar ao poder a possibilidade de uma intervencao
soberana. (Foucault, 1992, p. 123).

NARRATIVA COMO DESEJO DE MEMORIA

E carateristica do humano a organizacio e classificagdo de eventos de ordem natu-
ral, social, politica, econémica, presentes na circularidade dos fenémenos, no intuito de
compreender-se a si e ao meio, atribuindo-lhes significados, ou, como prefere Derrida
(2001, p. 9), ao desconstruir o principio de arquivo com o “mal de arquivo” como a”
impaciéncia absoluta” de um “desejo de meméria”.

Num outro momento, partilhado com um casal, acompanhado de seu filho, o pai
contou-nos de quais e quantos personagens se constituia o autocolante da familia deles.
No fim, acrescentou: “agora se incorporou mais um peixe na familia, o Albert. N3o esta
no carro”. E, rindo, afirma: “n3o estd catalogado”.

Os sentidos desta narrativa, uma vez mais a partir de Derrida, podem ser amplia-
dos numa comparagdo entre ficcdo e realidade. Afinal, ela mostra-nos uma “cumplicida-
de entre ficcdo e testemunho”. Ou seja, hd uma aproximacgdo entre o ficcional e o vivido
que é proprio dessa narrativa da cultura urbana e que amplia a conce¢do de meméria
para além do registo, para a qual “o testemunho nao literdrio nao é mais prova do que é
o testemunho na forma de uma ficg3o literdria” (Derrida, citado em Leite, 2009, p. 79).

Se considerarmos os autocolantes que “listam” os componentes da familia, a
prética de expor a imagem escolhida da familia, assim como a multiplicidade das con-
figuracdes e arranjos através dos quais se mostram, é possivel avangarmos no sentido
de percebermos uma mudanga na constitui¢ao ‘imagindria’ da familia, esta agente de
abertura a coexisténcia de diversos modelos.

As imagens coladas nas traseiras dos carros trazem, portanto, antes de mais, ima-
gens de familia, construidas pelo grupo a que pertencem quem os transporta. Referimo-
-nos a todo tipo de imagens: cinematogrificas, pictéricas, esculturais, tecnoldgicas e por
ai adiante. Maffesoli (2001) afirmou que n3o é a imagem que produz o imaginario, mas
o contrario. A existéncia de um imagindrio, disse o autor, é o que determina a existéncia
de conjuntos de imagens. E sustentou: “A imagem nao é o suporte, mas o resultado”
(Maffesoli, 2001, p. 76).

Nesse sentido, ao mesmo tempo que abordamos essas manifestacdes linguajeiras
de colocar autocolantes nos carros, juntamente com as imagens de familia entendidas
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como praticas sociais e culturais, verificamos s3o elas mesmas que nos vém retratar
as mudancas ja ocorridas no imaginario social em relagdo as imagens de familia. Estas
dao-se a ler, compreender (ou vender?) pela circulagdo de seus carros como verdadeiros
espacos publicitarios da sua constituicao e identidade cultural.

Hé4 uma abordagem tedrica diferente da nossa que colabora, porém, para com-
preensdes mais macroestruturais, demonstrando como novas préticas culturais se vao
tornando ritualisticas e configuram modos de ser e estar em sociedade. Isto dé-se na
perspetiva de oportunizarem o manejo de signos e a producdo de sentidos gerando, as-
sim, atitudes econémico-politicas. Neste sentido, importa citar Silva, Galhardo e Torres,
especialmente quando afirmam que:

Toda a cultura tem os seus rituais e sdo estas praticas que inserem os indi-
viduos numa determinada religido, comunidade, sociedade ou, em termos
mais especificos, num determinado cédigo simbdlico. Na sociedade con-
temporanea, podem considerar-se rituais os comportamentos e agdes que
estruturam uma dindmica social comum e que comunicam com o sistema
de significagdo a que pertencem os individuos. Pertencem ao dominio da
comunicagao, porque comportam a manipulagdo de signos e a construgao
de significados. (Silva, Galhardo & Torres, 2011, p. 304)

CONSIDERACOES FINAIS

Os autocolantes, como produtos da industria cultural, das tecnologias da comu-
nicacdo visual podem se tratados, em nosso entendimento, a favor da educagdo, pois
trazem sentidos diversos e uma rica contribuicao de aprendizagens possiveis. Ou seja,
as narrativas dessa cultura urbana, trazidas ao estudo e ao debate no campo educacio-
nal como abordagem pertinente aos espacos educativos pode ajudar aos professores,
as escolas e a educacdo, de uma maneira geral, a reconhecer-se e a reconhecer o outro
como legitimo em sua cultura, percebendo a sua influéncia nas relagdes escolares. Além
disso, podem ampliar os cendrios de referéncias que se d3o na intera¢do de “aprenden-
tes” com a visualidade das imagens urbanas e os seus sentidos.

A fabricacdo de tais autocolantes e demais produtos da comunicac3o visual é certa-
mente feita de forma consequente a leitura da sociedade para a qual se destinam. Afinal,
emerge da mesma sociedade o desejo e a necessidade de pertenca ao imaginario de uma
“familia feliz”. E, como ja afirmamos, o estudo dessas narrativas e dos sentidos que seus
autores |hes atribuem permite intuirmos acerca dos processos de desagregacao, de no-
vas “incorporagdes” e reajustes por que passa a instituicao familiar na atualidade, e com-
preendermos, assim, um pouco mais da cultura desse humano que hoje vem a escola.

Em décadas anteriores, quer parecer-nos, a iniciativa de exaltar a dissolu¢ao da
conservadora constitui¢cao nuclear da familia convertia-se numa forma de valoriza¢do de
formas alternativas de vida e de convivéncia. Conversando com adeptos e n3o adeptos
dos autocolantes da ‘familia feliz’, podemos dizer que ha na intencdo de mostrar a sua
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“imagem de familia” uma atribui¢do de valores, ndo somente aos conservadores, mas,
e sobretudo, aqueles novos que reafirmam a familia como sendo constituida a partir
também de lagos culturais e nao somente parentais.

Ao focarmos as nossas discussdes nesses autocolantes retirando-os da banalida-
de, da plenitude da imagem, pensamos continuar a conduzir o debate em torno da
pluralidade dos desenhos de familia abundantes na contemporaneidade. Assumimos,
desta maneira, a critica a auséncia de um cuidado maior nas relacdes escolares que po-
deriam explorar as manifestag¢des e narrativas do contexto urbano, encontrando outros
sentidos para a compreensdo dos estudantes e suas familias, destacando a complexida-
de relacional na nossa cultura, mobilizadora de aprendizagens na diversidade. /

REFERENCIAS

Aradjo, E. R. (2004). A mobilidade como objecto socioldgico. Acedido em https://repositorium.sdum.uminho.
pt/bitstream/1822/3913/1/A%20Mobilidade%20como%z200bjecto%20sociologico.pdf.

Bachelard, G. (1994). O direito de sonhar. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil.
Barthes, R. (2008). Andlise estrutural da narrativa. Trad. Maria Zélia Barbosa Pinto. Petrépolis, RJ: Vozes.

Bauman, Z. (1998). O mal-estar da pds-modernidade. Trad. Mauro Gama & Claudia Martinelli Gama. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar.

Bauman, Z. (2009). Confianga e medo na cidade. Trad. Eliana Aguiar. Sdo Paulo: Jorge Zahar.
Bosi, E. (1994). Memdria e sociedade: lembrangas de velhos. 32 ed. Sdo Paulo: Companhia das Letras.

Bretas, B. (2006). Interac¢des cotidianas. In C. Guimardes & V. Franca, Na Midia, na Rua: Narrativas do
Cotidiano (pp. 24-42). Belo Horizonte: Auténtica.

Colomer, T. (2001, dezembro). La ensefianza de la literatura como construccién de sentido. Lectura y Vida -
Revista Latinoamericana de Lectura, 22, 6-23.

Delory-momberger, C. (2008). Biografia e educagdo: figuras do individuo-projeto. Trad. Maria da Concei¢3o
Passegi; Jodo G. da Silva Neto & Luis Passegi. Sdo Paulo: Paulus; Natal: EDUFRN.

Derrida, J. (2001). Mal de arquivo: uma impressdo freudiana. Trad. Claudia de Moraes Rego. Rio de Janeiro:
Relume Dumara.

Echeverria, R. (2006). Ontologia del linguaje. Buenos Aires: Granica.
Foucault, M. (1992). O que é um autor? Lisboa: Passagend/Vega.
Gil, A. C. (1999). Métodos e técnicas de pesquisa social. Sao Paulo: Atlas.

Guimardes, C. & Franca, V. (2006). Experimentando as narrativas do cotidiano. In C. Guimardes & V. Franga,
Na Midia, na Rua: Narrativas do Cotidiano. (pp. 86 -102). Belo Horizonte: Auténtica.

Hall, S. (2006). A identidade cultural na pés-modernidade. Trad. Tomaz Tadeu da Silva & Guacira Lopes Louro.
112 ed. Rio de Janeiro: DP&A.

Larrosa, J. (1995). Dejame que te cuente. Ensayos sobre narrativa y educacién. Barcelona: Laertes.



Comunicagdo e Sociedade, vol. 28, 2015

Linguagem e sentidos da subjetividade humana em narrativas da cultura urbana: uma andlise aos autocolantes usados nos carros - Felipe Gustsack & Sandra Maria de Castro Rocha

Larrosa, J. (2006). Pedagogia profana: Dangas, piruetas e mascaradas. Trad. de Alfredo Veiga-Neto. Belo
Horizonte: Auténtica.

Lakatos, E. M. & Marconi, M. A. (1988). Fundamentos de metodologia cientifica. S3o Paulo: Atlas.

Le Breton, D. (2009). As paixdes ordindrias: antropologia das emogdes. Trad. Luis Alberto Salton Peretti.
Petrépolis: Vozes.

Leite, N. V. de A. (2009). Transmissdo da experiéncia: o estranho na narrativa. Estudos interdisciplinares —
psicandlise e cultura. Sao Paulo: UNICAMP. Acedido em http://www.uva.br/trivium/edicao1/artigos-
tematicos/7-transmissao-da-experiencia-o-estranho-na-narrativa.pdf

Maffesoli, M. (1995). A contemplagdo do mundo. Porto Alegre: Artes e Oficios.

Maffesoli, M. (1998). Elogio da razdo sensivel. Trad. Albert Christophe Stuckenbruck. Petrépolis: Vozes.

Maffesoli, M. (2001, agosto). O imaginario é uma realidade. FAMECOS: Midia, Cultura e Tecnologia, 15, 74-82.

Maffesoli, M. (2005). O mistério da conjungdo: ensaios sobre comunicagdo, corpo e socialidade. Trad. Juremir
Machado da Silva. Porto Alegre: Sulina.

Maffesoli, M. (2006). O tempo das tribos: O declinio do individualismo nas sociedades pds-modernas. 4? ed. Rio
de Janeiro: Forense Universitdria.

Maturana, H. (2002). Emogdes e linguagem na educagdo e na politica. Belo Horizonte: UFMG.
Maturana, H. (2001). Cognigdo, ciéncia e vida cotidiana. Belo Horizonte: UFMG.

Delory-Momberger, C. (2008). Biografia e educagdo: Figuras do individuo-projeto. Trad. Maria da Conceicdo
Passeggi; Jodo Gomes da Silva Neto & Luis Passeggi. Natal: EDURFRN. S3o Paulo: Paulus.

Pastana, D.R. (2005). Cultura do medo e democracia: um paradoxo brasileiro. Mediagdes - Revista de Ciéncias
Sociais, 10, 183-198. doi: 10.5433/2176-6665.2005v10n2p183

Queiroz, I. S. & Lacerda, N. (2005). Do espago urbano sob a égide do medo a cidade que medra:
representagdes sociais e praticas cotidianas num ambiente marcado pelo medo da violéncia urbana. X/
Encontro Nacional de Pés-Graduagdo e Pesquisa em Planejamento Urbano e Regional — ANPUR (pp. 1-20).
Salvado: Bahia.

Silva, S; Galhardo, A. & Torres R. (2011). O ritual da comunicagdo e o ritual do consumo: novas tribos, novos
rituais. Revista Comunicagdo e Sociedade, 19, 301-315. doi: 10.17231/comsoc.19(2011).913.

Silva, ). M. da. (2004/dezembro). Interfaces: Michel Maffesoli, teérico da Comunicacdo. Revista FAMECOS:
Midia, Cultura e Tecnologia, 25, 42-48

Sodré, M. (1988). A literatura de mercado. Série Principios. Sdo Paulo: Atica.

Tomds ). C. de S. P. (2010). A invisibilidade como subversdo pés-moderna na cultura urbana. Revista
Comunicagdo e Sociedade, 18, 165-171. doi: 10.17231/comsoc.18(2010).995.

NOTAS BIOGRAFICAS

Felipe Gustsack possui graduagdo em Letras Portugués Inglés e Literaturas pela
Universidade Federal de Santa Catarina (1988), mestrado em Educac3o pela Universidade

166



Comunicagio e Sociedade, vol. 28, 2015

Linguagem e sentidos da subjetividade humana em narrativas da cultura urbana: uma andlise aos autocolantes usados nos carros - Felipe Gustsack & Sandra Maria de Castro Rocha

Federal do Rio Grande do Sul (1998) e doutorado em Educacao pela Universidade Fe-
deral do Rio Grande do Sul (2003). E professor do PPGEdu - Mestrado em Educacio da
Universidade de Santa Cruz do Sul - RS, vinculado ao Departamento de Educacao.
E-mail: fegus@unisc.br
Universidade de Santa Cruz do Sul — UNISC, Rio Grande do Sul — RS, Brasil

Sandra Maria de Castro Rocha possui graduagdo em Letras-Portugués pela Facul-
dade de Filosofia Ciéncias e Letras Imaculada Conceicdo (1986), E pés Graduada em
Letras pela UFSM (1988). Pés Graduada em Informatica Educativa (2000), Mestre em
Educacdo pela Universidade de Santa Cruz do Sul (2011). E professora no NTEM - Nu-
cleo de Tecnologia Educacional da Prefeitura Municipal de Santa Maria e professora co-
laboradora no Nucleo Palotino de Estudos do Envelhecimento — NUPEN, na Faculdade
Palotina de Santa Maria — FAPAS/RS, Brasil.

E-mail: manacroch@gmail.com

Universidade de Santa Cruz do Sul — UNISC, Rio Grande do Sul — RS, Brasil

* Submetido em: 10-04-2015
* Aceite em: 02-07-2015



