Comunicagdo e Sociedade 2, Cadernos do Noroeste, Série Comunicagao, Vol. 14 (1-2), 2000, 267-272

O MOVIMENTO OLIiMPICO E 0S MEIOS

DE COMUNICACAO DE MASSA: A INTERDEPENDENCIA
E A PERPETUACAO DO MITO ESPORTIVO NO BRASIL,
OS ASPECTOS RITUAIS E MITICOS PRESENTES

NO ESPORTE
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RESUMO

Esta reflexio apresenta dois pontos centrais que passam a ser a linha condutora
desse estudo. Inicialmente a questio do Olirmpismo e sua importincia enquanto um
processo que resgata e atualiza o mito esportivo, apresentando-nos pressupostos para
compreender 0s aspectos miticos e ritualisticos no esporte e outro de igual ténica,
enfatiza os Meios de Comunicagdo de Massa e seu contexto com o esporte. Esses dois
mecanismos, 0 movimento olimpico e os meios de comunicacdo de massa, atuam na
perpetuagio e veiculagio dos valores do esporte, assim como a eriagiio do mito esportivo,
mas precisam ser revistos, uma vez que, assimilados de forma incorreta, poderio trazer
aos estudos da 4rea conseqiiéncias na difusio e veiculagiio de seus pressupostos, acarre-
tando prejuizos na compreensio por parte do publico aficionado pelo esporte. Apon-
tamos também os mecanismos da ideologia e idolatria presentes nestes contextos.

O movimento do eterno retorno e sua relacio com a midia

0 nosso ponto de partida, nesse estudo, € a civilizagdo grega. Marco do
surgimento do movimento olimpico. Esse aspecto inicial identificado em
nossa histéria olimpica, fundamenta-se através dos estudos da Antropo-
logia e nessa linha de argumentacio encontramos Helal (1990} apresen-
tando posigbes teéricas consistentes sobre os fendmenos da arte e religizo
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e suas influéncias no esporte. Os encontros esportivos eram também cele-
bragdes religiosas, neste contexto, temos varios registros dessa relacao, um
deles, refere-se aos atletas, que competiam em trés modalidades ao mesmo
tempo: a atividade esportiva, a sensibilidade e a beleza. Naquela época ndo
havia a separacio entre o esporte, religiio e a arte como verificamos nos
Jogos Olimpicos Modernos !. Hoje até que existem tentativas de realizarem
encontros cientificos e académicos buscando resgatar esses processos de
integracdo do ser humano, pois a sensibilidade e a beleza estavam relacio-
nados com o estado interior mental, ou seja, o esporte era classificado como
uma pratica corporal ¢ a religiosidade ligada aos aspectos da alma, a inte-
riorizacio. Mas essa triade: esporte, religifio e arte poderiam trazer novos
valores para as disputas esportivas se fossem incorporadas 2s Olimpiadas.
E claro que nos tempos atuais € muito complexo tomar essa posigio, entre-
tanto, o atleta poderia estar sendo preparado para as disputas esportivas
com esses valores morais incorporados pela religiosidade, ndo somente aos
aspectos fisiolégicos buscando a superagdo do seu recorde ou performance.

Existe uma interrelacio entre o movimento olimpico e os aspectos
miticos e a religiosidade. As primeiras competi¢cfes gregas eram sempre
antecedidas por manifestagtes religiosas para agradecer e pedir protecio
aos deuses nas competicdes, esse movimento de saudagiio e reverencia aos
deuses ainda continuam na nossa sociedade moderna, estamos a todo
instante notando que um atleta ao adentrar em uma quadra, campo ou
piscina faz uma reverencia pedindo protecio aos deuses do Olimpo, ou
entio a Deuses de sua crenca.

Para enaltecer e perpetuar os momentos vividos, os rituais entraram
em cena. A ritualizacio € um movimento circular que procura sempre atua-
lizar periodicamente o fato acontecido no passado, e atualiza-lo. E o ritual
que faz a ligagio com os aspectos misticos e o recria. Moragas Spa (1992)
aponta também outros fatores que contribuem para que um fato acontecido
no passado esteja sempre presente, por exemplo através dos hinos patrios,
desfiles das equipes participantes, bandeiras das nagées ou das equipes,
assim comeo a cerimdnia de premiagio que OCOITEM NOS eVEItos eSportivos.
Durantez (1991) aponta também os rituais presentes nos Jogos Olimpicos:
o emblema, a bandeira, os arcos e a tocha olimpica. Desse modo, podemos
concluir que o mito tem um tempo ciclico, ele néo se efetua em um tempo
racional, linear e cronometrado, precisa da ritualizacdo, a magia do
momento para ser incorporado.

O mito do eterno retorno enfatizado por Eliade (1991) caracteriza-se
como um movimento ciclico que sempre volta as origens. Tem a necessi-

! Enfatizo melhor essas relacdes, em minha dissertacio de mestrado Nadadores brasi-
leiros: campedes ou idolos esguecidos. (Ver bibliografia).
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dade do retorno, para que haja a identificacdo com o mito de origem, e dar-
lhe a sustenta¢ao. Podemos inferir que esse mecanismo traz o suporte para
compreendermos a necessidade de rituais, e esses existem ¢ muito no
esporte, criando até os mitos esportivos.

Mas como descrever o mito, esse é um elemento fundador e possuidor
de uma «aura» que qualifica o individuo e o distingue do cidadio comurm.
Morais (1988) aponta as virtudes morais, fisicas e até esportivas que
remetem a atos desbravadores, desses «exemplos» de desportista. Desse
modo, o vitorioso de uma disputa esportiva é quase sempre visto como um
modelo, a ser seguido. Verificamos também que um atleta mesmo nio
tendo conseguido a vitéria podera tornar-se um mito, heréi se possuir as
caracteristicas ao cargo, bravura, honra e sobriedade.

O mito pode ser considerado como um elo de comunicagio simbélica,
pois utiliza-se de {cones para veicular seus valores e proporciona seducdes.
Encontramos em Moragas Spa (1992) ingredientes para entender esse
processo. O autor argumenta que somos seduzidos pelas qualidades fisicas
ou morais de um personagem e o idolatramos pelas suas atitudes e con-
quistas. As idolatrias e sedugées sempre estiveram presentes no imagindrio
do publico e foram se alterando nas diferentes décadas. Ja vivemos a «era»
dos idolos do cinema nos anos cingiienta. Nas décadas seguintes encon-
tramos os idolos do ‘rock and roll », posteriormente os atores de televisiio e
os esportistas. E necessario distinguir o idolo do esporte de outras repre-
sentagbes, o do esportivo estd diretamente ligado a uma superacéo de
obstaculos, e a luta. O «sucesso» de um atleta depende do «fracasso» do seu
oponente. Somente os idolos do esporte chegam a ser heréis, porque existe
a superacio fisica e moral e a vitéria em relagio ao seu oponente.

Neste final de século, o esportista representa a nossa sociedade capita-
lista, pois estd sempre batendo recordes e competindo quer consigo ou com
outros, sempre em busca da superacio.

O mito no esporte, ou o mito da comunicacéo esportiva?

A televisdo ¢ o imstrumento da Industria Cultural de maior impor-
tancia em nosso século. Através da veiculagdo de suas imagens, produz e
reproduz comportamentos, criande modismos. Associado a esse meca-
nismo, o fenémeno esportivo também age como um elemento formador
de opinifo, costumes e valores. E um elemento cultural importante em
nossa sociedade.

Outra questdo que me parece interessante € a relagdo dos comunica-
dores esportivos, mais especificamente os comentaristas esportivos e sua
popularidade advindas da audiéncia, estes se convertem em idolos, sdo
facilmente tomados como modelos de personalidades. Morin (1967} ana-
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lisou esse fenémeno e denominou-o de Novo Olimpo. E explicitado a partir
das necessidades psicoldgicas de projecao e identificacdo que os individuos
possuem. Desta forma, os olimpianos, denomina¢io usual, utilizada pelo
pesquisador Edgar Morin, tornam-se modelos de vida e de fato propor-
cionam o mito da auto realizacdo (identificacio) e a partir destes, as
opinides e modismos sfo assimilados pelo piblico, nde somente os atletas
ou idolos que desencadeiam este processo, mas o jornalista adquiri quando
possui carisma e credibilidade. Sao facilmente tomados como modelos de
personalidade e formadores de opinides, através dos comentérios emitidos.
Neste sentido o depoimento do comentarista esportivo Juca Kfouri ? traz-
-nos uma grande contribuic¢io a esta figura tio importante nos programas
esportivos e a0 mesmo tempo controverso:

O critico esportivo € o tinico que critica a obra em andamento, ¢ mesmo ndo
acontece com o critico de cinema, de literatura e de teatro que escreve ou fala s¢
depois que viu o espetdculo. No dia que vocé estd com mais sorte, vira wm génio,
no dia que vocé estd com azar, vocé vira um idiota, porgue vocé errou, vocé disse
que iria fazer o gol e esse ndo aconteceu...

Midia: a construciio e a derrota do mito no esporte

A construcio da imagem do atleta perpassa pelos interesses das classes
dominantes, a midia e os patrocinadores sdo os responsédveis pelas alte-
ragdes dos hordrios das partidas, mudangas nos calenddrios, enfim toda
a manipulacdo do evento e nesse sentido, tem o poder de construir ou
descartar o idolo.

A midia contribui para a construgio do mito, porque apresenta ao
publico os momentos e imagens que denotem a bravura, coragem e espirito
de luta ou entéio a vontade de vencer do mito. Séo ingredientes necessarios
gue compdem o imaginario do torcedor, que o estimula a torcer pelo seu
idolo. Temos a apontar também a participagio dos patrocinadores e
dirigentes dos clubes esportivos que «vendems» o jogador como um objeto,
uma marca que poderd ser consumida e descartada outrora, caso apareca
uma outra marca de pasta de dente, ou de sabonete, e o idolo que era um
objeto também ird ser esquecido.

A publicidade, a compra e venda de atletas e a comercializacio dos
produtos ligados ao esporte sio alguns itens que podem gerar lucros,
podemos apontar também a contribuicio dos meios de comunicagio de
massa, mas siio valores efémeros.

2 Entrevista concedida & pesquisadora em 10.02.98.
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Verificamos que a mercantilizacio esportiva ndo ocorre somente com
o idolo, mas também com a imprensa. Os meios de comunicagao de massa
precisam vender seu produto atraindo consumidores, os receptores da
mensagem esportiva (leitores, ouvintes e telespectadores) que sempre
estard em busca de alguma informac3o e desta forma, o veiculo de comu-
nicacfo vendera mais os seus produtos e terd mais audiéncias, se associar
o jogador a um objeto, realizande o marketing esportivo. Estando em
evidéncia, o meio comunicacional proporcionard mais dividendo ao pro-
prietario do veiculo.

Segundo Gorski & Santos (1996) os meios de comunicagio de massa
conseguem criar técnicas de linguagens e de dramatizacao que consequen-
temente conseguem seduzir o publico fazendo com que esses assistam a
partida e fique envolvido com a disputa esportiva. Aponto também que
existe a técnica de utilizar a imagem do jogador junto ao piblico para se
criar a técnica de identificacdo. O lema é o seguinte, se o seu time vence,
vocé é também um vencedor, que carrega em si, todo o prazer da vitéria.
E dessa forma o torcedor se identifica e veste literalmente a camisa, assu-
mindo as condutas e valores que o jogador possui. Os meios de comu-
nica¢io tem esse poder de penetrar na massa e colabora na construgio
do imagin4rio coletivo.

Conclusio

Percebemos também que as projegdes e identificacées ocorreram em
toda a histéria dos esportes de competicio, a figura do desportista é admi-
rado por suas habilidades e hoje se convertem em profissionais, geram
admiracio e s@o elementos importantes no espetaculo esportivo, figuram
como modelos de virtudes, exemplos a ser seguido. Estas situagdes fazem
parte do contexto das pautas didrias do universo das empresas jornalisticas
brasileiras.

Nota-se que a mitifica¢fio esportiva € produzida e alimentada pela
opinido publica. Nesse sentido existe um casamento de interesse entre o
patrocinador, a midia, o atleta e o dirigente esportivo. O mito esportivo néo
é uma exclusividade da sociedade brasileira, apenas as atitudes sdo bem
mais exacerbadas. Os Estados Unidos da América fabrica, manipula e
vende muito bem esses valores. Na Argentina também encontramos
registros histéricos que alertam para esses mecanismos. Scher, 1996, diz
que essa identificacdo é o perfil dos latino-americanos. Mas percebemos
que essa tendéncia é mundial.

A midia detém o poder de construir e descartar os idolos do esporte,
conforme os interesses pré-determinados, dessa maneira, temos que formar
um piiblico mais critico e que nio assimile somente o que é veiculado pelas
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midias, mas,que tenha um olhar mais profundo para todas essas relacdes
apontadas e que saiba identificar e nfo consumir pacificamente esses valores.

Verificamos que os meios de comunicagio de massa tanto podem
destacar os idolos por seus feitos positivos, ou entdo, com um olhar de
censura por suas atitudes. Exemplos dessas catarses foram verificados na
trajetdria esportiva do jogador, Garrincha, no passado, e mais recentemente
com Afonsinho e Edmundo. {Castro, 1995) e (Florenzano, 1998).

Os meios de comunicacio de massa estdo cada vez mais presentes no
esporte, assim como o patrocinador. Esses contribuem para a construgio
do espeticulo esportivo, nesse sentido o movimento olimpico também é um
grande colaborador porque cria o show para que o mito no esporte possa
ressurgir a cada quatro anos e trazer a paz e harmonia para a civilizagao,
mesmo que junto a todo esse discurso venha acompanhando de manipula-
coes e ideologias politicas e mercadolégicas. Desse modo € necessdrio
criarmos um pablico com um olhar mais critico para essas relagdes. Afinal,
a cultura de massa produzida pela nossa sociedade é feita por uma minoria
e absorvida pela maioria da sociedade brasileira. A sociedade moderna é
midiatizada e dessa maneira, sé existe um fato se ele passou na telinha
da televisao.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

CaMarGO, V. R. T.— Nadadores brasileiros: Campedes ou fdolos esquecidos? Campinas. SP:
Faculdade de Educagio, disserta¢ao de mestrado. Universidade Estadual de Campinas,
1995. 143 p.

CASTRO, R. - Estrela Solitdria: wm brasileiro chamado Garrincha. Sio Paulo, Companhia das
Letras, 1993.

DURANTEZ, C.— Lolimpisme i els seus jocs: Olfmpia 776 a C- Barcelona 1992. Barcelona:
Espanha, Generalitat de Catalunya, 1992.

EvLiaDE, M. - Mito e realidade. Sao Paulo: Perspectiva, 1991.

FLORENZANO, J. P.— Afonsinho e Edmundo: a rebeldia no futebol brasileiro. Sac Paulo: Musa
Editora, 1998.

Moracas Sph, M.— Los juegos de la comunicacion: las multiples dimensiones comunicativas
De los Juegos Olimpicos. Espanha: FUNDESCO, 1992.

MoRAGAS SPA, M. — Cultura, simbols i jocs olimpics: La mediacion de la comunicacion. Espanha:
Generalitat de Catalunya, 1992.

Morats, R. (org) - As razdes do mito. Campinas: Papirus, 1988.

SanTos, Z. & GorsKl, D. — A construgdo da imagem do atleta nos jornais impressos. Projeto Expe-
rimental, curse de Comunicagéo Social : Piracicaba Unimep, 1996.

SCHER, A. — La patria desportista; cien afios de politica y deporte. Argentina: Editoral Planeta, 1996.

272



