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ReEsumo

O artigo tem como objetivo apresentar a proposta conceitual de “jornalismo de influéncia
regional”, voltada a atividade desenvolvida nas cidades médias brasileiras nao metropolitanas,
situadas no interior dos estados. A proposicdo parte de uma pesquisa empirica empreendida na
cidade média de Imperatriz, localizada no sudoeste do Maranhio, e em 18 cidades pequenas da
sua regido de influéncia (RegiGes de Influéncia das Cidades: 2018; Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica, 2020). Como estratégia metodoldgica foram adotados os seguintes procedimentos:
(a) mapeamento dos veiculos de comunicagdo em funcionamento nas cidades investigadas; (b)
entrevistas semiestruturadas com jornalistas de Imperatriz; (c) aplicagdo de questionarios com
moradores de Imperatriz e das cidades na sua regido de influéncia; e (d) andlise de contetido
dos produtos jornalisticos. Os resultados obtidos indicam a existéncia de um jornalismo espe-
cializado na: (a) produgdo simultidnea de noticia local e regional, a qual denominamos “noticia
polarizadora”; (b) realizacdo da cobertura noticiosa da regido de influéncia; (c) mediagdo das
demandas e reivindicagdes das pequenas comunidades do entorno; (d) informagdo de proxi-
midade para o consumo da regido; e (e) intermediacdo de fluxos informativos produzidos em
outros centros urbanos.
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REGIONAL INFLUENCE JOURNALISM: A PROPOSAL
FOR MEDIUM-S1ZED BRAZILIAN CITIES

ABSTRACT

This article presents the conceptual proposal of “regional influence journalism”, centred
on the journalistic practices developed in medium-sized, non-metropolitan Brazilian cities locat-
ed in the interior of the states of the states. The proposal is grounded in empirical research con-
ducted in the medium-sized city of Imperatriz, in southwestern Maranh3o, as well as in 18 small
municipalities within its region of influence (Regides de Influéncia das Cidades: 2018; Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica, 2020). The methodological strategy comprised the follow-
ing procedures: (a) mapping of media outlets operating in the cities studied; (b) semi-structured
interviews with journalists in Imperatriz; (c) administration of questionnaires to residents of
Imperatriz and of cities in its surrounding region; and (d) content analysis of journalistic out-
puts. The results point to the existence of a form of journalism characterised by (a) simultaneous
production of local and regional news — termed here “polarising news”; (b) news coverage that
encompasses the broader region of influence; (c) mediation of the demands and concerns of
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nearby small communities; (d) production of local information aimed at regional consumption;
and (e) intermediation of information flows originating from other urban centres.

KEYwWORDS
regional influence journalism, medium-sized cities, Imperatriz, Maranh3o

1. INTRODUGAO

Nos ultimos anos, temos presenciado a redescoberta e valoriza¢ao do jornalismo
local e regional no Brasil. Se antes pouco se ouvia falar das atividades jornalisticas fora
das regides metropolitanas do centro-sul do pafs, hoje cresce o interesse por conhecé-
-las, maped-las e explora-las com mais atencdo e profundidade. Afinal de contas, sdo as
responsdveis pela cobertura de uma cidade ou regiio especifica.

Esse interesse n3o é recente. Os estudos de Dornelles (1999) e, mais tarde, de
Pinto (2015), Deolindo (2016) e Aguiar (2016), por exemplo, demonstram a preocupagao
da academia em estudar o jornalismo local e regional no pafs. O que é recente nos estu-
dos s3o as contribui¢des da geografia, introduzidas no campo da comunicagdo nacional
pelo GP Geografias da Comunica¢3o'. Nos 10 primeiros anos de existéncia, o grupo
de pesquisadores brasileiros investiu de forma sistematica em pesquisas sobre cidade,
fronteiras, territérios, jornalismo local, regional, regionalizacao, midia do interior, con-
teudo de midia local, hiperlocal, fluxos de informacao, cartografias, espaco digital, entre
outros temas (Moreira, 2019).

Nesse cendrio, chamou nossa atenc3o o fato de os “perimetros das metrépoles,
depois das capitais de regido ou de estado ( ... ) serem as partes mais visiveis na pro-
ducdo que une a geografia a comunicag¢do” (Fadul & Moreira, 2019, p. 7). Situagdo que
constatamos em nosso levantamento de teses e dissertacdes de jornalismo local e regio-
nal produzidas no pais entre 2010 e 2020. A maior parte das investiga¢des encontradas
sobre o tema aborda veiculos jornalisticos das capitais estaduais e da grande metrépole
nacional de Sdo Paulo (Reis, 2022b).

Diante dessa constatacdo, passamos a nos questionar sobre a realidade midiatica
das cidades médias? nao metropolitanas, situadas no interior dos estados. Quais meios
de comunicagdao com producdo jornalistica existem nas cidades médias? Que tipo de
producado jornalistica realizam no cotidiano (local e/ou regional)? E nas pequenas cida-
des, ha algum tipo de producdo informativa ou elas dependem do contetdo noticioso
das cidades médias mais proximas?

' O GP Geografias da Comunicagdo foi criado em 2009 no ambito da Sociedade de Estudos Interdisciplinares da
Comunicagdo. O grupo é formado por 25 pesquisadores de diferentes regides do Brasil. Possui dois ebooks e 189 artigos
publicados nos congressos da Sociedade de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo entre 2009 e 2018, segundo le-
vantamento feito por Moreira (2019).

2 S3o denominadas de “centros regionais” e possuem populagdo total que varia entre 100 mil e 500 mil habitantes, de acor-
do com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (2011). Caracterizam-se, dentre outros aspectos, pela capacidade
de atender com bens e servicos um conjunto de cidades menores do seu entorno, inclusive com o suprimento imediato e
préximo de informacgdo (Santos & Silveira, 2006).
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Para responder a essas questdes, realizamos uma pesquisa durante o curso de
doutorado (Reis, 2022a) sobre a fun¢do do jornalismo praticado na cidade média de
Imperatriz, localizada no sudoeste do Maranhdo, no contexto da regido em que esta
inserida, representada aqui por 18 cidades pequenas do entorno (Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica, 2020)3. S3o elas: Amarante do Maranh3o, Buritirana, Campestre
do Maranhio, Cidelandia, Davinépolis, Estreito, Governador Edison Lob3o, Jo3o Lisboa,
Lajeado Novo, Montes Altos, Porto Franco, Ribamar Fiquene, Sao Francisco do Brejao,
Sdo Jodo do Paraiso, Sdo Pedro da Agua Branca, Senador La Rocque, Sitio Novo e Vila
Nova dos Martirios.

A opcido por Imperatriz foi motivada pelo fato de ser: (a) uma cidade do interior,
0 que vai ao encontro do nosso interesse de pesquisa; (b) reconhecida e classificada
como cidade média pela geografia, por meio dos estudos de Branco (2007), Trindade e
Pereira (2007), Aratjo (2016), Antero (2019) e da Superintendéncia do Desenvolvimento
da Amazoénia (2019, 2020). )4 a definicao das cidades pequenas seguiu a matriz do do-
cumento do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (2020) — Regides de Influéncia
das Cidades: 2018.

A pesquisa partiu de duas hipéteses. A primeira hipétese é de que Imperatriz pos-
sui uma forte centralidade mididtica que favorece o desenvolvimento de uma atividade
jornalistica especializada tanto na cobertura e atendimento das demandas locais quanto
das regionais, oriundas das pequenas cidades da regiao de influéncia. Devido a isso, o
jornalismo assume a condicao de “influéncia regional”. A segunda hipétese é a de que
as cidades pequenas da regido de influéncia de Imperatriz sao “desertos de noticias”,
isto ¢, locais com acesso limitado a noticias e informagdes confidveis e abrangentes ca-
pazes de atender as necessidades das comunidades e alimentar a base democrética lo-
cal (Abernathy, 2016). Em func¢ao dessa condic¢3o, os moradores dessas cidades acabam
recorrendo aos veiculos jornalisticos de Imperatriz quando precisam informar algum
fato ou reivindicar a solugdo de problemas locais.

Dito isto, este artigo sistematiza os principais resultados e discussdes desta pes-
quisa mais ampla e apresenta o conceito de “jornalismo de influéncia regional”, conce-
bido a partir dessa investigagdo. O artigo estd dividido da seguinte forma: introduc@o,
apresentacao da fundamentac3o tedrica sobre jornalismo local e regional, descri¢ao dos
procedimentos metodoldgicos, dos resultados da pesquisa e, por fim, a conclusao.

2. LEITURAS SOBRE JORNALISMO LocAL E REGIONAL

Definir o que é “jornalismo local” e “regional” parece ser um dos principais desa-
fios enfrentados por quem se aventura na “seara” desse campo de estudos, devido ao
fato de as duas denominagdes terem em comum: “a maior proximidade geogréfica dos
atos que reportam, com os leitores que privilegiam e com as fontes as quais dao voz;
fat t leit | font d
e a forte identidade sociocultural e politico-econémica com os territérios que circulam”

3 O estudo Regides de Influéncia das Cidades é desenvolvido pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica e estabelece a
hierarquia dos centros urbanos brasileiros e delimita suas respectivas 4reas de influéncia a partir dos bens e servigos neles
oferecidos e seu alcance espacial.
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(Aguiar, 2016, p. 17). Diante dessa indefinicdo, apresentamos a seguir algumas reflexdes
de diversos pesquisadores sobre o assunto, de modo a entender e distinguir melhor
cada uma das nomenclaturas.

A midia e o jornalismo local, no entender de Gulyas e Baines (2020), “s3o pila-
res fundamentais na vida das comunidades em todo o mundo e desempenham papéis
politicos e sociais significativos” (p. 1). S3o definidos, segundo os autores, por trés ca-
racteristicas universais, encontradas em diferentes veiculos jornalisticos, independente-
mente de qual pais ou parte do mundo em que est3o localizados: (a) o contexto geosso-
ciopolitico, (b) o relacionamento com a comunidade, e (c) a posi¢cao em ecossistemas
de macromidia. Além disso, examinam e responsabilizam o governo local e os servicos
publicos (The Digital, Culture, Media and Sport Committee, 2023), informam e orientam
a populagdo sobre o que se passa na cidade, seja grande ou pequena, nos dmbitos da
saude, da politica, da economia, da educacgdo, entre outras areas (Deolindo & Curvello,
2023). Em outras palavras, atuam na producao de informacdo de proximidade (Peruzzo,
2005). De outro modo, o jornalismo local foi associado ao longo dos anos aos meios de
comunicac3o tradicionais (jornais impressos, emissoras de radio e televisao). Mas com
a chegada da internet e das novas midias, o digital passou a ser cada vez mais o lugar
do jornalismo local. Nesse ambiente, tem enfrentado diversos desafios, e, a0 mesmo
tempo, vislumbrado boas perspectivas para sua pratica e modelo de negécios.

Um dos principais desafios para os meios locais, especialmente os jornais im-
pressos, é a sustentabilidade financeira no digital, pois nesse ambiente o modelo de
negécios é outro. Enquanto no modelo tradicional, os jornais tinham na publicidade
e venda do produto duas fontes de receitas bem consolidadas, no digital, os veiculos
ainda buscam e testam estratégias de financiamento, com o objetivo de garantir a sua
sobrevivéncia no novo espaco. E o caso dos paywalls, crowdfundings, doagdes, servicos
de valor adicionado, entre outros (Casero-Ripollés, 2010; Costa, 2014).

Mesmo com essas e outras alternativas econdmicas, nos ultimos anos, o mode-
lo de negébcios dos meios locais “foi demolido pela transicdo digital, o surgimento de
plataformas e agregadores de noticias e as sucessivas crises econdmicas” (Jerénimo &
Esparza, 2022, p. 5). Isso forcou o fechamento progressivo de muitos veiculos locais
em vdrias partes do mundo e a formac3o dos “desertos de noticias” (Abernathy, 2016;
Projor, s.d.), comunidades sem veiculos jornalisticos e acesso a noticias e informagdes
do lugar onde vivem.

Além dessas situagdes, a desinformagao emerge como um outro desafio a ser
enfrentado pelo jornalismo local nos dias atuais. De acordo com Jerénimo e Esparza
(2022), a escassez de recursos e fontes confidveis em torno da informacao local faz com
que a desinformacao prolifere facilmente em locais mais afastados dos grandes centros.
Nesse contexto, os meios locais adquirem um papel central no combate a desinforma-
¢3o, podendo incluir rotinas de fact-checking, reportagens em profundidade e a cola-
boragdo de membros ativos da comunidade no processo de verificacdo da informacao
(Jerénimo & Esparza, 2022; Torre & Jer6nimo, 2023).

Por outro lado, muitos autores (como, por exemplo, Meulenaere et al., 2020)
apontam o hiperlocalismo como o futuro da midia e do jornalismo local. Estes autores
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consideram a midia local como algo do passado devido a crise financeira e ao fecha-
mento de veiculos. O vazio deixado na reportagem local, conforme os autores, esta
sendo preenchido hoje por vérias novas iniciativas, chamadas de “midias hiperlocais”.
S3o iniciativas nativas digitais (sites, blogs ou redes sociais) que fornecem noticias e in-
formagdes intensamente “locais”, relacionadas a um municipio, bairro ou, até mesmo,
uma Unica rua (Hess & Waller, 2019).

Fora essas discussdes, é interessante destacar que o jornalismo local pode adquirir
denominagdes especificas a depender do pais. Em Portugal, por exemplo, é chamado,
por alguns autores (Camponez, 2002; Jerénimo, 2015), de “jornalismo de proximida-
de”, por estar fortemente conectado a um territério e as comunidades. No Brasil, pode
ser chamado de “jornalismo do interior”, ao tratar da realidade de cidades de médio e
pequeno porte, situadas tanto na parte interna dos estados, quanto no litoral e na fron-
teira entre estados (provincias, em alguns casos) ou na divisa de paises. Neste espago,
segundo observado por Assis (2013), o jornalismo é produzido com particularidades de
organizac3o, estrutura e modos de fazer decorrentes de sua demarcac3o territorial e, por
consequéncia, da realidade que o circunda. Dessa forma:

fazer jornalismo no interior ndo consiste apenas em reproduzir padrdes
comuns aos grandes centros, mas um exercicio que se dedica a encontrar
as melhores maneiras — estratégias — para agir em cada realidade. Suas
estruturas, suas rotinas, seus agendamentos, sua recep¢do e até mesmo
os efeitos provocados pela informacio de atualidade exibem, nesse ambito,
dindmicas consideravelmente diferentes das identificadas em cendrios na-
cional ou internacional. O lugar, por certo, condiciona o fazer jornalistico.
(Assis, 2013, p. 3)

Esta visdo é apoiada por Dornelles (2013), quando escreve que a geografia desem-
penha um papel determinante na definicdo da informacao local. Para demonstrar isso,
a autora comenta que a circulagdo estrategicamente localizada de um jornal do interior
em determinada regido restringe, naturalmente, o lugar de producio e de cobertura dos
acontecimentos, os contetidos locais, a informacao disponivel, o interesse do publico
local e, especialmente, a economia da regido por onde circula.

Em relagdo ao termo “regional”, percebemos que é empregado pelo menos de
quatro modos diferentes nos estudos de jornalismo. O primeiro deles, que também se
aplica nas expressdes “local”, “interior” e de “proximidade”, corresponde ao espaco fora
dos grandes centros urbanos ou metropolitanos. Segundo Hanusch (2015),

jornalismo “regional” ou “rural” s3o termos usados em discussdes de jor-
nalismo fora dos centros metropolitanos e muitas vezes significam uma
vers3o “menor” do jornalismo praticado nas grandes cidades, com poucas,
ou nenhuma, caracteristica distinta além do tamanho e escopo de seu pu-
blico. (p. 817)
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A segunda forma de uso do termo “regional”, nas pesquisas de jornalismo, estd atre-
lada a noc3o geografica da “escala da regido”, isto ¢, “uma entidade espacial maior que
uma cidade ou municipio e menor que um pais, ou, em todo caso, como uma categoria
que se refere a um espaco ‘intermedidrio’ entre local e o nacional ou global” (Souza, 2013,
p. 145). Neste sentido, o jornalismo regional é entendido como uma prética que acontece
em uma microrregiao, mesorregiao, em um estado ou macrorregiao (Aguiar, 2016).

De outra maneira, alguns estudos e publica¢cdes sobre midia e jornalismo empregam
a expressao “regional” com o sentido geografico de “regiao funcional ou polarizada”, em
que uma cidade organiza e comanda outros centros urbanos de menor porte através do
seu papel comercial e da prestagao de servigos (Haesbaert, 2019). Nessa linha, a producao
News in Australia: Diversity and Localism (Noticias na Austrélia: Diversidade e Localismo),
desenvolvida pelo Centre for Media Transition (2020), define a midia regional como “aque-
la que atende a varias comunidades menores, e geralmente estd localizada em uma cidade
regional maior” (p. 57).

Em dltimo caso, o regional aparece nas pesquisas relacionado aos processos de
regionalizacdo, ou seja, aos recortes/delimitacdes espaciais criados pelas empresas de
midia “para produzir, gerir e/ou representar seu espaco de forma articulada, em funcao
de seus proprios interesses” (Haesbaert, 2014, p. 190). Com base nesse entendimento,
Aguiar (2016) explica que os movimentos de intervencdo da midia no espago geografico
resultam em dois tipos diferentes de regides: as “jornalisticas” e as “midiaticas”.

Os espacos que servem de referéncia para as mediag¢des entre os aconteci-
mentos e as audiéncias, operadas pelos jornalistas, configuram as “regides
jornalisticas”; e os recortes espaciais que servem de referéncia para a atuagao
mercadolégica dos jornais, revistas, emissoras de radio e televis3o e portais
de noticias operadas por empresas ou grupos midiaticos sdo chamados de
“regides midiaticas”. (Aguiar, 2016, p. 120)

Dialogando com essa percepg¢ao, Moura Filho (2014) comenta que a regionalizagao
da midia ocorre de duas formas: uma fisica e outra de contetido. A regionalizagao fisica
corresponde “a expansao dos meios de comunicagdo as dreas mais longinquas e/ou inte-
rioranas de determinada regido, mediante investimentos estratégicos visando concretizar
o alcance midiatico na referida area geografica” (Moura Filho, 2014, p. 20). J4 a regiona-
lizagdo dos conteudos “trata da abordagem de questdes regionais no dia a dia da rotina
produtiva dos meios de comunicagao, valorizando aspectos culturais, costumes, hébitos e
problemas vinculados a populag@o pelo viés de proximidade” (p. 20).

Somado a conceitos, a literatura oferece outras defini¢des para distinguir geografica-
mente as préticas jornalisticas. E o caso do jornalismo metropolitano (Kramp, 2016) e em
pequenas cidades (Ornebring et al., 2020). Alinhados a esse conjunto de estudos, que atua-
liza as denominacdes geograficas da pratica jornalistica a partir dos lugares, estudamos
o jornalismo em cidades médias e propomos uma definicao para seu desenvolvimento.
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3. METODOLOGIA

Para a realizagao desta pesquisa adotou-se uma abordagem metodolégica hibrida,
combinando procedimentos quantitativos e qualitativos distribuidos nas quatros etapas a
seguir: (a) mapeamento dos veiculos de comunicacao, (b) entrevistas com jornalistas, (c)
aplicacao de questionarios de consumo de noticia e (d) analise de contetido.

O mapeamento dos veiculos de comunicagdo foi desenvolvido por meio de uma
pesquisa exploratéria (Gil, 2002) em duas frentes: na cidade de Imperatriz (Maranh3o) e
nas 18 cidades pequenas da sua regido de influéncia. No caso de Imperatriz, esta etapa se
subdividiu ainda em dois momentos: levantamento dos veiculos de comunicacio e reco-
lhimento de informacges sobre o alcance da producio jornalistica dos veiculos mapeados.
O primeiro momento aconteceu entre dezembro de 2018 e janeiro de 2019 e consistiu na
busca de jornais impressos, emissoras de rddio AM, FM e comunitérias de baixa poténcia,
emissoras de televisdo, sites de noticias locais em funcionamento.

A segunda fase do mapeamento em Imperatriz teve inicio em fevereiro de 2019 e foi
realizada por meio do contato (por telefone e pessoalmente) com os departamentos co-
merciais dos veiculos imperatrizenses para solicitar informagdes sobre a drea de cobertura/
distribuicdo e a programacao (no caso de radio e televisao). Com o material conseguimos
tracar um panorama das atividades jornalisticas e verificar a dire¢ao dos fluxos informativos.

O mapeamento dos meios na regido de Imperatriz foi feito no periodo pré-pandemia,
entre 2018 e 2020, por meio de visitas presenciais aos municipios em virtude da dificulda-
de de encontrar na internet informacdes sobre os veiculos de comunicag3o ali existentes.

As entrevistas com os jornalistas foram realizadas de modo presencial, entre os me-
ses de fevereiro e marco de 2019, na cidade de Imperatriz. Os entrevistados foram 17
jornalistas que trabalhavam nas redacdes dos dois jornais impressos existentes na época
da pesquisa (Correio e O Progresso) e de trés emissoras de televisao da cidade (TV Mirante
— afiliada da Globo; Nativa — afiliada da Rede Record; e TV Difusora Sul — afiliada do
SBT). Organizamos a amostra dos entrevistados a partir do seguinte critério: jornalistas
inseridos em empresas com uma redagao bésica (minima) e producao didria de contetido.
O intuito foi entrevistar jornalistas de diferentes perfis profissionais: (a) com e sem for-
macdo em jornalismo; (b) com tempo distinto no exercicio da profissdo; (c) envolvimento
diferente na producdo de noticias — repdrteres, apresentadores, editores, produtores e
cargos de direcg3o.

As entrevistas seguiram o formato semiestruturado (Martino, 2018), com a utiliza-
¢3o de um roteiro com 14 questdes envolvendo o sistema de opinides sobre as noticias
locais e regionais, motivacoes e experiéncias no processo de selecdo, tematizagdo e
cobertura jornalistica dos municipios da regidao de Imperatriz. Os resultados das entre-
vistas foram agrupados em duas categorias analiticas: (a) classificagao da noticia e (b)
rotinas de trabalho na cobertura regional.

A aplicag3o de questionérios de consumo de noticia foi realizada com moradores
de Imperatriz e de duas cidades pequenas do entorno — Lajeado Novo (6.923 habilitan-
tes) e Ribamar Fiquene (7.318 habitantes; Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica,
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2010). Optamos por selecionar apenas duas cidades do entorno imperatrizense em vir-
tude do modelo de aplicagao adotado (entrevista), que demanda um tempo maior e uma
equipe para aplicagao (Novelli, 2005). O critério utilizado para a escolha das cidades foi
o tamanho populacional — selecionamentos as duas cidades da zona de influéncia com
menor populagdo. Quanto ao tamanho da amostra, definimos a participagio de 100 mo-
radores (com idade minima de 16 anos) para cada um dos trés municipios investigados
nesta etapa do estudo. Trata-se de uma amostra n3o-probabilistica, por julgamento ou
intencional (Babbie, 1997/2003). Desse modo, foram aplicados 100 questiondarios em
cada municipio, totalizando 300 respostas ao final do estudo. O questiondrio, formado
por 22 perguntas abertas e fechadas, foi aplicado entre 2018 e 2019 de forma presencial
e preenchido pela prépria pesquisadora.

Na andlise de conteido — com base na perspectiva de Herscovitz (2008), voltada
para produtos jornalisticos —, foram analisadas matérias veiculadas por dois telejornais
e o vefculo impresso da cidade: JMTV 19 Edi¢do (TV Mirante), Na Hora D (TV Difusora
Sul) e o jornal O Progresso, entre os dias 10 e 14 de fevereiro de 2020. O corpus do estudo
foi constituido por 196 noticias, sendo 56 do JMTV 19 Edigdo, 44 do Na Hora D e 96 do
jornal O Progresso. Optamos por analisar dois produtos televisivos pelos seguintes moti-
vos: (a) “a televisdo ainda é, no Brasil, o meio que permite o acesso mais amplo a infor-
macdo” (Pontes & Silva, 2012, p. 55); (b) as retransmissoras de televisao na Amazénia
Legal possuem uma legislac3o especifica que permite a exibi¢cao de producdes locais; e
(c) as emissoras de televisao em Imperatriz apresentam as melhores estruturas de re-
dagdo dentre as midias mapeadas na cidade. Assim, para compor a anélise, escolhemos
as duas emissoras de televisdo mais antigas em atuacdo no Maranhdo e em Imperatriz.
Quanto aos programas, priorizamos os telejornais exibidos ao meio-dia nos dois canais
televisivos — JMTV 19 Edi¢do, da TV Mirante, e Na Hora D, da TV Difusora Sul. O jornal
impresso O Progresso foi selecionado por ser o tinico em circulagdo no municipio.

Seguindo o protocolo da andlise de contetido jornalistico, foram definidas cinco
categorias de andlise: (a) tipo de noticia; (b) tema; (c) valores-noticia; (d) origem da
informacao; e (e) fontes jornalisticas. A primeira delas compreende a escala geografica
da noticia criada a partir de entrevistas com os jornalistas imperatrizenses. A segunda
refere-se aos tipos de assuntos que recebem mais cobertura noticiosa das empresas de
jornalismo. A terceira (valores-noticia) sdo os atributos préprios ou caracteristicas tipi-
cas que tornam um acontecimento noticidvel. A quarta categoria indica a procedéncia
da matéria, ou seja, se resulta do processo de apuragdo dos jornalistas da redacao, de
divulgacdo de releases ou vinda de outros veiculos. E a quinta identifica as vozes que fa-
lam nas matérias jornalisticas.

A coleta dos dados foi realizada em uma planilha no Excel, seguindo as instru-
¢des do livro de cédigos. Em seguida, as informacdes foram exportadas para o software
Statistical Package for the Social Sciences, para gerar graficos e tabelas com as frequén-
cias e cruzamentos entre as categorias investigadas.
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4. POR UM JORNALISMO DE INFLUENCIA REGIONAL

A proposicao evidenciada neste espaco busca construir um entendimento do jor-
nalismo regional ndo apenas como um contraste ao noticidrio/jornalismo nacional ou
como uma prética isolada e supervalorizada (Pinto, 2015), mas como um jornalismo de
influéncia, que se torna referéncia para as pequenas cidades de uma regido.

Para melhor explorar essa ideia, fazemos a triangulagao dos achados da pesquisa
empirica em Imperatriz, no Brasil, e nas 18 cidades pequenas da sua area de influén-
cia (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, 2020). Agrupamos os resultados em
torno de trés eixos principais: (a) infraestrutura de midia; (b) producio de informacao
local; e (c) consumo de noticias — com o intuito de perceber a centralidade midiatica e
a importancia do jornalismo imperatrizense no seu entorno regional.

A infraestrutura de midia corresponde aos sistemas técnicos utilizados para a dis-
tribuicao de informacao no territério. Em Imperatriz, esse tipo de infraestrutura esta
presente desde a década de 1930, por meio dos jornais impressos, mas sé se consolidou
a partir dos anos 1970, com o desenvolvimento econémico da cidade e a instalag¢do das
midias audiovisuais (emissoras de radio e televisdo). No caso das pequenas cidades, as
midias se estabeleceram, de modo geral, a partir de 1990, apresentando descontinuida-
des no seu funcionamento ao longo do tempo.

A infraestrutura de midia imperatrizense, comparada a das pequenas cidades,
apresenta maior influéncia no contexto regional por apresentar “firmas de alta ordem de
especializagdo da producdo, no caso as emissoras de TV aberta, jornais didrios, emisso-
ras de rddio FM” (Deolindo, 2016, p. 171). O jornal impresso e as redes de televisao aber-
ta sdo fatores considerados pelo estudo Regides de Influéncia das Cidades: 2018 (Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica, 2020) para estabelecer a centralidade das cidades
em relag¢do aos fluxos informacionais emitidos e recebidos nos centros urbanos.

O municipio onde se localiza a sede da geradora de televisao e de cada uma
de suas afiliadas figura, via de regra, entre aqueles com maior centralidade
em sua drea, devido a necessidade de haver facilidades tecnolégicas locais,
tais como a cobertura por linhas de transmissao que permitam a retrans-
missao do sinal, a presenca de equipes técnicas especializadas em suporte
e manutencdo vinculadas as emissoras, além do potencial econémico e
social, este ultimo vinculado, sobretudo, a publicidade e aos mercados re-
gionais. (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, 2020, p. 123)

Nas pequenas cidades, as midias sdo de baixa ordem (Deolindo, 2016), ou seja,
sdo estruturas mais simples tecnicamente, de baixo custo de operacdo e passiveis de
serem encontradas em centros urbanos de todos os niveis hierdrquicos. Sao classifica-
das neste estudo em trés tipos: (a) analdgicas “artesanais” — sistemas de alto-falantes
fixos instalados em torres (voz) ou em postes de energia elétrica (rddios cip6s); (b)
analdgicas “tradicionais” — radios comerciais, rddios comunitdrias e jornais impressos
mensais; e (c) digitais — webradios, blogs, portais de noticias, canais no YouTube e
jornais por WhatsApp.
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Os resultados de infraestrutura confirmam a observagdo de Deolindo (2016): as mi-
dias mais sofisticadas e complexas estdo sediadas em cidades de maior nivel hierdrquico
“com maior demografia, arrojo econémico, um mercado dindmico e um contexto sélido
de producao técnica, cultural, intelectual e artistica, além de uma tradicao de produgio
midiatica” (p. 275). Essas caracteristicas foram encontradas em Imperatriz, mas nao nas
pequenas cidades do entorno.

Em relagdo aos fluxos produzidos pelas midias (os fixos), observamos que os de
Imperatriz, sobretudo os produzidos pelas emissoras de radio e televisao, conferem cen-
tralidade a cidade, pois extravasam os limites do seu territério e do préprio estado, atin-
gindo as regides central, sudoeste e sul do Maranhao, extremo norte do Tocantins e su-
deste do Para. Este alcance coincide com o dos fluxos do comércio atacadista e varejista,
dos servicos de satide e de educacgdo superior de Imperatriz (Sousa, 2015) e corrobora
com a formag3o da area de influéncia compartilhada entre Imperatriz e Araguaina, no
Tocantins. Segundo Antero (2019), “Imperatriz, adentra drea de influéncia de Araguaina
no extremo norte do Tocantins, entre Araguatins, Augustinépolis, Axixd do Tocantins,
Buriti do Tocantins, Cachoeirinha, Carrasco Bonito e Esperantina” (p. 9).

E importante ressaltar que os fluxos informativos das midias de Imperatriz corres-
pondem a um “alcance potencial”, ou seja, a possibilidade técnica de circulagado estimada
pelas radios, televisdes e jornal impresso. Se olharmos para a circulagao efetivamente rea-
lizada no territério, o “alcance territorial”, provavelmente esta serd menor (Pasti, 2013).
Mesmo assim, isso n3o diminui a relevancia de Imperatriz na regiao estudada, tendo em
vista que os fluxos gerados pelas pequenas cidades, principalmente pelas radios cipés
(ou radios postes) e emissoras comunitarias, possuem um alcance estritamente local.

A producdo de informac3o local compreende a elaboragio de mensagens sobre
acontecimentos, personalidades e assuntos de interesse das comunidades. Neste que-
sito, os dados convergem, confirmando a hegemonia de Imperatriz na regido. A cidade
é a Unica com redagdes jornalisticas estruturadas, sobretudo as emissoras de televisao,
profissionais formados em jornalismo ou com longa experiéncia de mercado e producio
didria de conteudo jornalistico, em diferentes formatos — noticias, entrevistas, reporta-
gens, entre outros.

Além destes aspectos, a producdo imperatrizense consegue contemplar noticias
locais, de interesse apenas para seus moradores, e também noticias que interessam e afe-
tam os sujeitos das cidades pequenas da regidao, com noticias locais-regionais ou “polari-
zadoras”. Geralmente, s3o informacdes relacionadas a servicos e institui¢des instaladas
em Imperatriz, que atendem a populacao da regido, eventos capazes de atrair pessoas
do entorno regional para Imperatriz e atividades esportivas com implica¢des afetivas e
ideolégicas sobre as pessoas de outras cidades.

Nesse contexto, observa-se que os acontecimentos préprios das pequenas cidades
da regido tendem a ocupar um lugar secundario na agenda midiatica de Imperatriz, sendo
noticiados apenas em casos extremos — como motrtes, assaltos, acidentes, entre outros.
Tal situagdo revela um processo de invisibilizacdo dos menores centros, que, embora
componham a regido, ndo conseguem acessar a mesma visibilidade, relevancia ou recor-
réncia na produgado noticiosa imperatrizense.
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Por esse caminho, observa-se que temas como cultura, transito, educacdo e meio
ambiente recebem cobertura menor na imprensa de Imperatriz, enquanto assuntos rela-
cionados a politica e policia sdo colocados no centro da atencdo publica. Essa hierarqui-
zac3o temdtica acompanha uma tendéncia observada em outros veiculos do interior bra-
sileiro, marcada pela valorizagao positiva do staff governamental e legislativo nas matérias
e pela énfase na cobertura de crimes (Dornelles, 2013).

Tendo em vista esse padrdo tematico, as fontes populares e testemunhais acabam
sendo invisibilizadas nas matérias jornalisticas e as fontes oficiais privilegiadas, o que
reforca uma légica informativa centrada em vozes institucionais e oficiais.

A cobertura regional, apesar de enfrentar dificuldades com os deslocamentos até as
cidades, estd presente no cotidiano das midias imperatrizenses, facilitada pelo WhatsApp,
que favorece o processo de apuragdo e construgdo da noticia a distancia, por meio de
mensagens de texto, dudios, videos e fotografias, conforme comentam os jornalistas:

muita coisa a gente recebe hoje pelo WhatsApp. ( ... ) O préprio publico,
quando é uma dentncia, entra em contato com a gente pelo aplicativo e
solicita uma equipe. N3o vou muito longe, semana passada nés fizemos
uma reportagem, ndo fui eu, foi a colega que foi em Montes Altos para cobrir
um acude que embarreirou em determinado ponto, que ia cortar uma estra-
da importante para o escoamento da producdo agricola e para a passagem
de fazendeiros com gado. ( ... ) Ficamos sabendo dessa situagdo porque os
moradores mandaram videos por WhatsApp para a gente. N&s até poderia-
mos dar a informacgdo sé com os videos, mas enviamos a equipe para a cida-
de. (Jornalista 14, TV Mirante, comunicagao pessoal, 19 de fevereiro de 2019)

Com o WhatsApp, recebemos varias demandas de outras cidades que a gen-
te nem imagina que o sinal da TV Difusora Sul chega. Por exemplo, Sitio
Novo do Maranh3o estava ha mais de 10 dias sem dgua no més passado,
e os moradores de |a mandaram videos das pessoas carregando os baldes
de dgua. Por meio desse video, o apresentador fez o comentario no jornal,
cobrou providéncias e o prefeito da cidade entrou em contato com a gente e
deu a resposta. (Jornalista 12, TV Difusora Sul, comunicag3o pessoal, 12 de
fevereiro de 2019)

Na producio regional, percebemos, tanto nos relatos dos jornalistas entrevistados
quanto na andlise de contetido, o papel de mediacao das reivindica¢cdes das pequenas co-
munidades. Os veiculos jornalisticos de Imperatriz, especialmente as televisdes, sdo vistos
pelos moradores das cidades vizinhas como verdadeiros féruns regionais, onde é possivel
relatar problemas e cobrar solu¢des dos poderes publicos ou entidades responsaveis.

Por outro lado, a producio de informacido local nas pequenas cidades é precéria e
praticamente inexistente. As radios comunitdrias transmitem mais a exibicao de musi-
cas, programas religiosos, prestacao de servicos e reprodugido de contetdo informativo
coletado em agéncias de noticias, sites e blogs regionais e nacionais. A informac3o local,
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quando existe na programacao, é aquela que chega até aos comunicadores via WhatsApp
e ¢ informada de modo improvisado, as vezes sem apresentar sequer o lead completo,
contextualizag¢do, apuragdo, fontes e outros elementos da noticia.

As radios cip6s funcionam como servicos de publicidade, com prestacao de servi-
cos (documentos perdidos, notas de falecimento, divulgacao de eventos, recados para
moradores da drea rural, etc.) e musicas. A informacao local, assim como nas emissoras
comunitdrias, quando chega aos locutores é transmitida de maneira bem simples, sem
uma estrutura e tratamento jornalistico.

Nos blogs, um dos meios mais presentes nas pequenas cidades, prevalecem as re-
producdes de releases e noticias de sites regionais e nacionais. As informagdes locais ape-
nas divulgam as a¢des dos gestores e da administracao publica, situagio oriunda das vin-
culagBes politicas que os blogueiros possuem com as prefeituras e cdmaras municipais.

Por essas situagdes, que interferem na qualidade da informac3o local, considera-
mos as pequenas cidades da regido de influéncia de Imperatriz como “desertos de noti-
cias”, conforme o conceito de Abernathy (2016). S3o locais que, apesar de infraestrutura
de midia, ndo produzem noticias nem contetdo informativo capaz de atender as neces-
sidades especificas da comunidade, de contribuir para a compreensao da realidade local
e reforgar ou formar identidades culturais (Peruzzo, 2003).

Convém destacar que esta constatagdo contraria a classificagio do Atlas da
Noticia (Projor, s.d.), que considera, por exemplo, Amarante do Maranh3o, Jo3o Lisboa,
Governador Edison Lobao, Cidelandia, Sao Francisco do Brejao, como “quase desertos
de noticias” por possuirem um ou dois veiculos jornalisticos em seus territérios. Essa
presenca é quantitativa, mas n3o qualitativa, porque nao garante contetido informativo
resultante da pratica jornalistica.

O consumo de noticias é o momento em que o publico tem acesso as mensagens
informativas produzidas pelas midias. E considerado por Sposito et al. (2007) como um
dos aspectos fundamentais para pensar os papéis regionais e de intermediag3o das cida-
des médias.

Nesse aspecto, os principais pontos em comum no consumo de noticias das cida-
des de Imperatriz, Lajeado Novo e Ribamar Fiquene s3o: (a) a televisdo é o principal meio
de acesso a informacdo, seguida pela internet, rddio e jornal impresso; (b) a internet é
o meio com maior frequéncia e regularidade de uso; (c) os celulares e as redes sociais
sdo os dispositivos e as plataformas mais adotadas pelos entrevistados para consumir
informacao na internet; (d) a rddio é a midia de maior proximidade, j& que as emissoras
ouvidas sdo locais ou regionais; (e) os aparelhos tradicionais sdo os dispositivos preferi-
dos para consumo de contetdo radiofénico; e (f) a maioria dos leitores de jornal ainda
prefere a versao impressa em papel, em vez da digital.

A origem dos telejornais, programas de radio, sites/blogs e jornais impressos aces-
sados pelos entrevistados mostrou que Imperatriz € uma das principais referéncias no
consumo de informacdo de proximidade. Em todos os quatro itens, as produgdes im-
peratrizenses foram indicadas pelos moradores, com destaque para os programas ra-
diofénicos e sites/blogs. O consumo dos telejornais imperatrizenses apareceu de forma
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inexpressiva nas cidades de Lajeado e Ribamar devido aos problemas de acesso ao sinal
das televisdes, enquanto na prépria cidade de Imperatriz, onde s3o produzidos, o aces-
so acontece com mais facilidade. Os jornais impressos editados em Imperatriz prevale-
cem entre os titulos lidos pelos moradores das trés cidades investigadas.

Em relac3o as noticias que mais interessam aos moradores das cidades de Lajeado,
Ribamar e Imperatriz, percebemos uma correlagdo entre a produgio de informagdo e a
preferéncia noticiosa dos moradores. Nas duas pequenas cidades, com uma producio
de informacao local limitada, as noticias nacionais sao as que mais interessam. Ja em
Imperatriz, que possui producdo informativa didria, as noticias locais s3o as que cha-
mam mais atencdo e despertam maior interesse dos entrevistados.

Os meios de acesso a informacao local sao também diferentes entre as pequenas
cidades e a cidade média. Em Lajeado Novo e Ribamar Fiquene, a conversa informal é a
forma mais utilizada pelos moradores para saber dos acontecimentos locais, enquanto
em Imperatriz, a televisdo, por meio dos telejornais, é o principal veiculo de informacao
local. Esses resultados, assim como os da preferéncia noticiosa, podem estar associa-
dos a presenca de producdo informativa nas cidades.

A configuracio de Imperatriz como um polo regional de noticias foi reconhecida
pela maioria dos entrevistados de todas as cidades, estando relacionada as seguintes
caracteristicas: (a) tamanho demografico, (b) quantidade e diversidade de meios de co-
municagado, (c) quantidade e qualidade das noticias, e (d) recebimento e distribuicao
de fluxos de informacgdo de Imperatriz para a regido. Neste ultimo aspecto, notamos
uma expressiva manifestacdo dos fluxos imperatrizenses nos grupos de WhatsApp das
pequenas cidades apontados por seus moradores, o que vale outro estudo mais apro-
fundado sobre isso futuramente.

Com base na triangulagdo dos dados em torno da infraestrutura de midia, produ-
¢do de informacdo e consumo de noticias, concluimos que a cidade média de Imperatriz
possui centralidade midiatica devido ao contexto regional em que esta inserida, de baixa
densidade demogréfica, econdmica e produgdes informacionais débeis. Tal arranjo favo-
rece o desenvolvimento de uma atividade jornalistica particular na cidade média, com
destaque e comando perante os pequenos centros urbanos da regido. Se trata aqui do
jornalismo de influéncia regional, caracterizado como:

o Locus da produgdo de “noticias polarizadoras”, que envolvem ou afetam moradores das pequenas
cidades do entorno regional;

«  Produtor de noticias sobre as cidades que est3o na sua regido de influéncia e que normalmente nao
sdo pautadas pelos meios de comunicacdo das capitais estaduais ou nacionais;

«  Férum regional, responsével por fazer a mediagdo das demandas e reivindica¢des das pequenas
comunidades da regido de influéncia;

«  Referéncia para o consumo da “informacdo de proximidade”, que expressa as especificidades, o
cotidiano, histérias e necessidades da regiao;

- Canal de intermediagdo das informacdes produzidas por agéncias, assessorias e veiculos jornalis-
ticos de cidades do estado, do pais e do mundo.
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5. ANOTACOES FINATS

Ao investigar a fungdo do jornalismo na cidade média de Imperatriz (Maranhao)
no contexto regional, confirmamos a primeira hipdtese da centralidade midiatica a par-
tir da concentracdo e consolidacdo da infraestrutura de midia ao longo do tempo na
cidade e o desenvolvimento do “jornalismo de influéncia regional”.

A ac3o de elites locais (empresdrios e politicos) associada a “necessidade social
por noticia” impulsionou a instalagdo das atividades midiaticas em Imperatriz, culmi-
nando com a paisagem contemporanea de 18 servicos de midia distribuidos entre: oito
estacdes de radio, seis emissoras de televisao, trés sites de noticias e um jornal im-
presso. Em funcdo desta elevada oferta estabelece-se uma rede de fluxos informativos
(rddio, televisdo, impresso e internet) em direcdo as cidades pequenas do Maranhio,
Para e Tocantins.

O estudo Regides de Influéncia das Cidades: 2018 (Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica, 2020) indicava parte da centralidade midiatica de Imperatriz ligada a presen-
ca de jornais impressos didrios e afiliadas a redes nacionais de televisao, pressupondo a
presenca de atividades jornalisticas dentro dessas infraestruturas. Nesta investigacao,
ao identificar e caracterizar os servicos midiaticos da cidade média em questao, o jorna-
lismo deixa de ser uma suposicdo para ser um dado de realidade. Embora possa parecer
uma obviedade, o estudo n3o se aprofunda nas atividades especializadas em producao
de noticia. Antes disso, a incursdo pelos estudos geograficos com cidades médias ja
sinalizava os papéis regionais de intermediac3do e distribuicdo de bens e servigos para a
redondeza. Hé4 todo um saber acumulado sobre as potencialidades das cidades médias
no contexto regional, porém sem explorar os servicos de midia e a producao jornalisti-
ca. Diante esta lacuna, argumentamos que as cidades médias funcionam como locais
de referéncia de midia/jornalismo para a regido a partir da produgdo de noticias e do
consumo da informacdo de proximidade. Ao seguir esta perspectiva, percebemos que
nos estudos de jornalismo local e regional, a cidade (independente da classificagao
geografica) nao é um referencial bem explorado em suas funcionalidades urbanas, apa-
recendo mais como um dado de localizagdo e ndo como um elemento capaz de gerar
implicagdes para a pratica jornalistica.

Quando forjamos uma estratégia metodoldgica na comunicagdo para explorar tais
percepgdes, descobrimos nas cidades médias uma atividade jornalistica especializada
em: (a) producdo simultanea de noticia local e regional, a qual denominamos “noticia
polarizadora” justamente pela capacidade de impacto na popula¢do do entorno; (b)
realiza¢3o da cobertura noticiosa da regido de influéncia; (c) mediagao das demandas e
reivindicacdes das pequenas comunidades; (d) oferecimento da informacgao de proximi-
dade para o consumo da regido; e (e) intermediacgao de fluxos informativos produzidos
por outros centros urbanos. Todas essas caracteristicas, juntas, dao forma a um jorna-
lismo com potencial de atuagao diferenciado no contexto fora das regides metropolita-
nas, que denominamos “jornalismo de influéncia regional”.

O uso do termo “influéncia regional” busca qualificar uma modalidade de jorna-
lismo que se diferencia tanto do jornalismo local — restrito as dindmicas do municipio
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— quanto do jornalismo regional tradicional, caracteristico de cidades situadas em mi-
crorregides, mesorregides, estados ou macrorregides, cuja producao noticiosa ultrapas-
sa os limites territoriais do municipio de origem para contemplar informacdes relevantes
a outras localidades da regiao (Aguiar, 2016; Reis, 2018). A terminologia também remete
ao papel estratégico que o jornalismo praticado em cidades médias nao metropolitanas
assume ao estar inserido em um contexto de escassez de noticias e acesso precario a
informacao local, como se observa nas cidades do entorno de Imperatriz. Ou seja, mais
do que pautar outras localidades da regido, o jornalismo de influéncia regional torna-se
uma referéncia informativa para as pequenas comunidades, suprindo lacunas estrutu-
rais deixadas pela auséncia de producao local.

Do ponto de vista das cidades pequenas, confirmamos a hipétese de que os 18 cen-
tros urbanos na regido de influéncia de Imperatriz podem ser considerados “desertos
de noticias”, a partir da perspectiva de Abernathy (2016). Isto significa que observamos
muito além da presenca de infraestrutura de midia nestes locais: foram 36 iniciativas
mapeadas, entre blogs, radios comunitdrias, rddios cipds e outras. De modo geral, flu-
x0s noticiosos percorrem tais midias, mas n3o se trata de producio jornalistica local
que vise atender as necessidades proprias das comunidades. Além disso, constatou-se
a forte vinculagdo politica nas midias do interior maranhense, o que gera desconfianca
a respeito das informagdes divulgadas. O conceito central de “deserto de noticias” vai
além da presenca ou nao de veiculos jornalisticos, pois se preocupa com a independén-
cia e a qualidade das noticias. Por este motivo, as interferéncias politicas constatadas
nas propriedades das iniciativas maranhenses respaldam a condicdo de desertos de
noticias, pois a comunicacao ocorre “para patrao”, conforme relato de um entrevistado.

Pela ética do Atlas da Noticia (Projor, s.d.), algumas das cidades aqui pesquisadas
se configurariam como “quase desertos de noticias” em virtude da presenga de um ou
dois veiculos jornalisticos. No entanto, é preciso fazer uma série de ressalvas quanto
a esta iniciativa brasileira. A apropria¢do do termo “deserto de noticia” é diferente da
concepcdo original trabalhada nos Estados Unidos. No Atlas, a preocupagdo é quanti-
tativa, sem exame de vinculac¢des politicas. Além disso, sua metodologia é baseada em
bancos de dados publicos do Governo Federal e em colabora¢dao de voluntérios. Por
isso, ha divergéncias quanto aos nossos achados e percepcdes, pois nesta investigagdo
estivemos presentes nas cidades, verificando a existéncia in loco e o funcionamento das
atividades de midia. Isso n3o reduz a importancia do projeto do Atlas, um importante
ponto de partida para nortear os estudos sobre producio de noticia local no Brasil.
Acreditamos, porém, que a classificacao deve ser adotada com cautela, pois como tam-
bém vimos, as midias sdo moventes, aparecem e desaparecem muito rdpido nas pe-
quenas cidades, e os dados publicos governamentais nao conseguem acompanhar as
mudancas de cenario. Além da defini¢do proposta, o estudo desenvolvido abre caminho
para outras pesquisas e andlises da pratica profissional. Uma sugest3o é o estudo de
cidades médias em outras regides do Brasil com o intuito de encontrar novas funcdes
jornalisticas nestes lugares. Também ¢é possivel investigar mais a fundo a funcao das
cidades médias como locais centrais para o escoamento de informagdes de proximidade
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para as cidades vizinhas, muitas vezes, desertos de noticias. Enquanto muito se proble-
matiza a necessidade de promover iniciativas jornalisticas nas cidades pequenas — o
que n3o contestamos —, ampliamos o debate para as cidades médias porque, como
observamos, elas podem servir como l6cus de cobertura regional. Por muito tempo
limitou-se o jornalismo regional a um recorte espacial para além da sede do veiculo,
fazendo os jornalistas pensarem que fazer jornalismo regional exige necessariamente
pautar o acontecimento de uma cidade externa. Mostramos que na cidade média é pos-
sivel alinhar a cobertura local a regional tendo em vista as implica¢des que os servicos,
instituicdes e eventos sediados no seu territério geram sobre a regizo.

As cidades pequenas também se mostram territérios férteis para investigacdes
cientificas no dmbito da Comunicagdo. Aqui elas foram estudadas em relagdao a uma
cidade média, mas podem ser analisadas de forma isolada ou em conjunto, buscando
identificar tendéncias comunicacionais préprias destes lugares.

Por fim, indicamos a necessidade de novos estudos no campo da comunicagdo que
tenham como foco as pequenas cidades brasileiras, reconhecendo sua relevancia para a
compreensdo das dindmicas informativas fora dos grandes centros urbanos. Neste tra-
balho, essas localidades foram analisadas em articulagdo com uma cidade média, mas
pesquisas futuras podem exploré-las de forma isolada ou comparativa, com o objetivo
de identificar tendéncias comunicacionais préprias desses contextos.
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