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ReEsumo

Os recordes na temperatura média da Terra e a reincidéncia de eventos extremos tor-
naram as mudancas climaticas agenda central de organiza¢des internacionais e governos de
todo o mundo. A crise epistémica da ciéncia, em paralelo com o avango de sistemas de crengas
individuais, acende um alerta sobre a propagac¢io de desinformacdo climatica, sobretudo com
a midiatizagdo do cotidiano em plataformas de redes sociais. Neste artigo, analisamos os senti-
dos circulados em contetidos desinformativos sobre mudangas climéticas publicados no TikTok,
para identificar quais atores, recursos técnicos e estratégias discursivas foram mobilizados para
reforcar narrativas acerca do tema. Com esta finalidade, recorremos a procedimentos metodo-
|6gicos vindos da andlise de contetido para examinar materiais desinformativos selecionados
randomicamente no TikTok a partir das palavras-chave “mudanca climética”, “mudancas clima-
ticas” e “aquecimento global”. Foram analisados 207 videos. Nossos resultados evidenciam um
percentual alto (71%) de materiais recortados ou descontextualizados no TikTok que recorrem
a argumentos cientificos ou jornalisticos para propagar factoides sobre as mudangas climati-
cas. Contraditoriamente, os principais vetores da desinformacio s3o profissionais da ciéncia ou
jornalistas (34%), cujo capital cientifico é mobilizado em videos para desinformar, com ou sem
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intencionalidade do protagonista. Assim, os resultados apontam que hd instrumentaliza¢do da
ciéncia e mobilizacdo de cientistas para promover uma desordem informacional baseada em
exageros quanto as mudancas climéticas e seus desdobramentos, demandando ag¢des coletivas
igualmente complexas para mitigar tais efeitos.

PALAVRAS-CHAVE
desinformacio climética, plataformas, redes sociais, TikTok

CLIMATE DISINFORMATION ON TIKTOK IN BRAZII:
SCIENCE AND EPISTEMIC AUTHORITIES IN CONFLICT

ABSTRACT

Record highs in the Earth’s average temperature and the recurrent occurrence of extreme
events have made climate change a central focus of international organisations’ and governments’
agendas worldwide. The epistemic crisis in science, together with the rise of individual belief sys-
tems, raises concerns about the spread of climate disinformation, particularly in a context where
social networking platforms increasingly mediate everyday life. This article analyses the meanings
conveyed in disinformation-based content about climate change published on TikTok to identify
which actors, technical resources, and discursive strategies are mobilised to reinforce narratives
on the topic. To this end, methodological procedures drawn from content analysis are employed to
examine disinformation-based material randomly selected on TikTok using the keywords “climate
change”, “climate changes” and “global warming”. A total of 207 videos were analysed. The results
indicate a high percentage (71%) of cropped or decontextualised materials on TikTok that rely on
scientific or journalistic arguments to disseminate factoids about climate change. Paradoxically,
the main vectors of disinformation are science professionals or journalists (34%), whose scientific
capital is mobilised in videos to disinform, whether intentionally or unintentionally, by the protago-
nist. These results thus suggest that science is being instrumentalised and scientists are being
mobilised to promote an informational disorder based on exaggerations about climate change
and its consequences, requiring equally complex collective actions to mitigate these effects.

KEYwoRrbs
climate disinformation, platforms, social networks, TikTok

1. INTRODUCGAO

Em junho de 2023, o secretdrio-geral da Organizacao das Nag¢des Unidas (ONU),
Anténio Guterres, afirmou que os recordes de temperatura fizeram o mundo entrar na
“era da ebulicdo global” (Organizacao das Nagdes Unidas, 2023). Em 2024, um relaté-
rio divulgado pela entidade registrou, pela primeira vez, uma temperatura média 1,55 °C
acima dos niveis pré-industriais, comprometendo a principal meta do Acordo de Paris’
(Organizagdo das Nagdes Unidas, 2025). Aquele foi o segundo ano consecutivo de re-
cordes de temperatura da série histérica (Organizacao das Nac¢des Unidas, 2024).

' Tratado firmado, em 2015, pelas principais economias do mundo para combater o avango das mudangas climéticas. Entre
as principais metas estabelecidas, estd manter o aumento da temperatura média global em até 1,5 °C até o final do século.



Comunicagdo e Sociedade, vol. 48, 2025

Desinformagdo Climdtica no TikTok no Brasil... - Julia Noia, Luisa Massarani, Luana Cruz, Amanda Medeiros, Vanessa Fagundes & Luiz Felipe Neves

A mitigacdo da crise climética mobiliza esfor¢os de atores sociais e organizacdes
internacionais. Em 2024, o tema foi definido como uma das agendas centrais da reuniao
anual da ctpula do G20, que retuine as 20 principais economias do planeta, realizada no
Brasil (“Declaracao Final do G2o Aborda Mudangas Climaticas, Guerras e Taxa¢ao de
Super-Ricos”, 2024). Meses antes do encontro, o pais viveu um dos piores eventos clima-
ticos extremos de 2024, equiparado aos terremotos que assolaram o litoral estaduniden-
se e aos temporais que devastaram a cidade de Valencia, na Espanha (Bett, 2024). Entre
abril e maio daquele ano, o estado brasileiro do Rio Grande do Sul registrou, em uma se-
mana, a chuva esperada para todo o semestre. O evento causou 187 mortes e reacendeu
a preocupacao de autoridades brasileiras com o tema. Ao tornar-se centro de disputas
narrativas e politicas, a questao demanda abordagem, também, por lentes transversais.

Nos ultimos anos, narrativas que contestam a influéncia antrépica sobre o clima
ganharam forca, amparadas por politicos e veiculos de midia de direita (Capstick et al.,
2015). Tal movimento se insere em um espectro desinformacional, que descontextuali-
za e deslegitima informagdes ao mobilizar retéricas que tornam essas narrativas criveis
para o publico (Evangelista & Garcia, 2024; Gounaridis & Newell, 2024; Lewandowsky,
2021; Santini & Barros, 2022; Wardle & Derakhshan, 2017). No Brasil, o avanco do dis-
curso anticiéncia levou o Governo a firmar, em 2024, uma parceria com a ONU e com
a Organizagdo das Nagdes Unidas para Educagdo, Ciéncia e Cultura para implementar
medidas de combate ao compartilhamento de informacdes falsas sobre o tema — sobre-
tudo nas redes sociais (Organizagao das Nag¢des Unidas, 2024).

A falta de embasamento tedrico-cientifico se soma a apropriagdo, por diferentes
atores, de ferramentas caracteristicas dos espacos digitais, tornando a qualidade da in-
formagdo menos relevante que os recursos técnicos utilizados em plataformas como o
TikTok (Jordan, 2024; Junqueira, 2022; McKenzie, 2022). Isso se acentua com a interagao
dos usudrios com affordances das plataformas — quando se apropriam de elementos da
arquitetura da rede social para fins particulares (Burlamaqui & Dong, 2015), que viabili-
zam a confecgdo de desinformacdo. Adquirido em 2017 pela empresa chinesa ByteDance,
o TikTok se destacou globalmente durante a pandemia da COVID-19 e chegou a 1,58
bilhdes de contas ativas em 2024, sendo o Brasil o terceiro maior publico consumidor
adulto do mundo (Kemp, 2024; Statista, s.d.).

Em 2022, uma pesquisa da ferramenta NewsGuard, que rastreia desinformagao on-
line, mostrou que quase 20% dos contetidos retornados ao buscar no TikTok por temas
noticiosos relevantes tinham algum grau de falseamento (Brewster et al., 2022). Ao abor-
darem assuntos como a guerra entre a Russia e a Ucrania e vacinas contra a COVID-19,
as pesquisas foram conduzidas a partir de termos-chave — “COVID vaccine truths” (ver-
dades sobre a vacina contra a COVID) e “is global warming real” (é o aquecimento global
real) — e realizadas em contas distintas, para evitar o enviesamento das buscas.

Neste estudo, nosso objetivo é mapear os sentidos circulados sobre mudancas
climéticas em materiais desinformativos compartilhados no TikTok, analisando quais
atores, recursos técnicos e estratégias discursivas foram privilegiados nessas publica-
¢Bes. A investigacdo foi conduzida por uma sele¢do randémica de videos, ao buscar pelas
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expressoes “mudanga climatica”, “mudangas climaticas” e “aquecimento global”, cate-
gorizados e analisados com procedimentos metodolégicos vindos da andlise de conteu-
do (Bardin, 1977/2016; Sampaio & Lycarido, 2021). Nossos objetivos especificos passam
pelo exame de como esses materiais mobilizam o saber cientifico, sob quais argumentos
e que sensagdes os sustentam.

No momento em que a crise climatica acende um alerta global, o mapeamento
de narrativas falsas sobre o tema pode encorajar medidas de combate dentro das plata-
formas de redes sociais. Sob este pano de fundo, nosso artigo propde ampliar olhares
direcionados as dindmicas particulares da desinformacdo climética no TikTok, recorte
ainda pouco explorado na literatura. Assim, conceituamos “desinformacio” e discuti-
mos o papel de atores e dos recursos empenhados para contextualizar o negacionismo
climatico sob a lente do capital cientifico (Bourdieu, 1997/2004), posto em xeque no
atual contexto de crise epistémica (T. Oliveira, 2020b; Santini & Barros, 2022). Também
analisamos affordances e dindmicas do TikTok que o tornam um vetor para compartilhar
desinformac@o climética, com base nas reflexdes sobre a sociedade de plataforma (van
Dijck et al., 2018) e a parcialidade algoritmica (Gillespie, 2018).

2. DESINFORMACAO E MUDANCAS CLIMATICAS

Em cendrios de crise na saude publica, a infodemia traduz a propagacio rapida e
difusa de informagdes incorretas e/ou falsas (Massarani et al., 2021). A viralizagao depen-
de, em muito, da adaptacdo dos contetidos as affordances das plataformas, o que dificulta
o mapeamento de conteddos desinformativos (F. Soares et al., 2021), ao inserir no¢des
de verdade no dmbito de desordens informacionais (Wardle & Derakhshan, 2017). Esse
fendmeno ganha outra dimensao nas redes sociais, em que a formagao de cdmaras de
eco estimula a politizagdo de questdes de saude e ciéncia pela mobilizagdo de afetos
sobre tematicas como as mudancas climaticas (Junqueira, 2022; Massarani et al., 2021).

A desinformacdo é compreendida como um fenémeno cultural que agrava a po-
larizag3o politica nas redes, n3o se restringindo ao monopdlio da verdade (T. Oliveira,
20204a; Santini & Barros, 2022). Nessas plataformas, a viralizagdo decorre mais da capa-
cidade dos contetidos em confirmar vieses ou crengas em teorias conspiratérias do que
em circular informacdes (Lazer et al., 2018; Loiola, 2022; Salaverria et al., 2020).

Esses materiais s3o mais dificilmente rebatidos por autoridades cientificas, por ape-
larem a crengas pessoais. Isso indica que a conviccao em factoides teria pouca relagdo
direta com o grau de escolaridade dos usudrios e com o acesso a informagdo cientifi-
camente amparada (Cook, 2020; Santini & Barros, 2022; Szabados, 2019). Os debates
publicos sobre mudancas climaticas geram mais engajamento nas redes sociais quando
evocam questdes sociais, econdmicas e politicas (Capoano et al., 2024). Esse cendrio
facilita a circulagdo de desinformacao durante eventos climaticos extremos, amplificando
narrativas conspiratdrias e negacionistas (Salles & Santini, 2024)

Em conteddos sobre ciéncia e saude, ao ser referendada por supostos cientistas
ou individuos que se dizem vinculados a instituicdes cientificas, a desinformagado ganha
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uma espécie de verniz cientifico que valida falsas recomendacdes ligadas a gestao sa-
nitaria (Salaverria et al., 2020). Essas fronteiras entre falseamento e desinformacao fla-
grante se tornam também cada vez mais ténues em discussdes sobre o clima (Cook,
2020; Urbano et al., 2024). Em paralelo, ha um cendrio de crise epistémica em que esfe-
ras cientificas e autoridades informacionais sao amplamente contestadas (Braga, 2012;
T. Oliveira, 2020b).

A reordenacdo dos circuitos comunicacionais relativiza a posicao de especialista e
confere legitimidade a informadores diretos (Braga, 2012). Esse processo ganha celeri-
dade no atual cendrio de midiatizag3o da internet (Mintz, 2019), em que a profusdo de
plataformas capazes de mediar o acesso ao consumo, as interagdes sociais e as dindmi-
cas econdmicas reconfigura a sociedade. Nas redes sociais, qualquer interlocutor conse-
gue se tornar autoridade sobre certo assunto (T. Oliveira, 2020b). Portanto, é pertinente
pensar que a midiatizacdo do discurso negacionista sobre o clima é permeada pela pro-
fusdo de “peritos” dotados de reconhecimento.

O modelo que viabiliza a reproducdo de faldcias légicas — construidas a partir
de associa¢des aparentemente coerentes (Gounaridis & Newell, 2024) — se ancora na
reapropriagdo do capital cientifico, modalidade de capital simbdlico que envolve o re-
conhecimento atribuido a uma autoridade dentro do campo das ciéncias (Bourdieu,
1997/2004). Isso dé aos atores legitimidade entre pares e perante a sociedade. Assim,
ao transformar falsos especialistas em mensageiros criveis, a midiatizac3o da internet
(Mintz, 2019) e a diluicao dos papéis de emissor e receptor (Braga, 2012) contribuem
para a disputa no campo cientifico em contexto de crise epistémica (T. Oliveira, 2020b).

As praticas de descontextualizagdo e compartilhamento de teorias conspiratérias
se destacam nos discursos que negam alteracdes no clima (Biddlestone et al., 2022;
Douglas & Sutton, 2015; Lewandowsky, 2021). O movimento cresceu nas Ultimas déca-
das, em paralelo a avancos cientificos sobre impactos de a¢des antrépicas no ecossis-
tema (Capstick et al., 2015). Porém, apenas a partir de 2016, redes de pesquisas latino-
-americanas se dedicaram a discutir relacdes do tema com circulos politicos e sociais
(Urbano et al., 2024).

Essa questdo carrega uma dimensdo politica respaldada no campo cientifico, em
que atores recorrem a deturpagdo de dados e a uma falsa simetria entre as posi¢des con-
trarias e favordveis ao tema (Cook, 2020). Tais atores sustentam faldcias légicas (Santini
& Barros, 2022), prética desinformativa comum (Tsang, 2024). Essas estratégias indu-
zem a contestac¢do de consensos cientificos — como a interferéncia antrépica no clima
— e minimizam chances de revers3o do quadro de calamidade.

A desinformacio climética é reproduzida por liderangas conservadoras, como o
Presidente dos Estados Unidos, Donald Trump. Desde seu primeiro mandato, ele nega
a existéncia de alteracdes no clima e, em duas ocasides, retirou o pais do Acordo de
Paris (Gounaridis & Newell, 2024; Szabados, 2019; Trump Assina Decreto Para Saida dos
EUA do Acordo de Paris; Veja Impactos Para o Meio Ambiente, 2025). Com isso, liderancas
politicas mobilizam afetos coletivos para conferir determinados sentidos ao assunto
(Papacharissi, 2016).
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Foucault (1971/2014) argumenta que os discursos s3o produzidos conforme certos
ordenamentos, privilegiando algumas narrativas em detrimento de outras. Os enuncia-
dos legitimam e s3o legitimados por agentes habilitados a conferir efeito de verdade so-
bre um dado tema. Assim, no contexto das mudancgas climéticas, os discursos reforcam
consensos cientificos ao validar certos especialistas na construcdo “da verdade”, pondo
em disputa o que seria uma narrativa verdadeira sobre as mudangas climédticas. Essa
|6gica é amparada na legitimidade conferida a falsos especialistas e cientistas conspira-
térios, possibilitando que o negacionismo climético seja tomado como verdade inques-
tionavel (Loiola, 2022).

Sob essa legitimidade, emocdes, como o medo, sdao mobilizadas para alastrar um
panico gerado por premissas falsas ou exageradas (Salaverria et al., 2020). A contencao
desse estado leva a uma projec3o de seus efeitos no futuro (Ahmed, 2014), possibilitan-
do que cendrios catastréficos sobre o fim do mundo provoquem um temor constante. A
emocado também é acionada por especialistas do clima para desmentir contetidos falsos,
ao induzir um estado coletivo de alerta (Chen & Tang, 2023), e para intencionalmente
enfatizar contetdos falsos em rede (Scannell et al., 2021).

O medo foi a principal emogao articulada em contetidos antivacina de maior en-
gajamento durante o segundo ano da pandemia da COVID-19 (Massarani et al., 2024),
bem como em contetidos sobre vacinagao compartilhados no X (Scannell et al., 2021),
questionando a imunizac3o e seus desdobramentos. A estratégia se replica em mate-
riais sobre o clima, pela capacidade das redes em construir comunidades pautadas em
afetos coletivos (Papacharissi, 2016). Cruz et al. (2025) demonstraram a predominéancia
do tom catastréfico ao falar do medo de mudancas climéticas em contetidos desinfor-
mativos no Facebook e Instagram, no Brasil. O temor exagerado de eventos climaticos
extremos, a propagacgao de factoides por supostas autoridades cientificas e a contes-
tacdo da posicdo de especialista (Gounaridis & Newell, 2024; T. Oliveira, 2020b) s3o
pilares da desinformacdo climdtica. Essas narrativas se estruturam nas redes sociais por
usos e apropria¢des de suas funcionalidades, facilitando que interlocutores anénimos
(Campbell & Farrell, 2020) circulem desinformacao.

3. MecANISMOS DE CIRCUIACAO DE DESINFORMACAO CLIMATICA NO TikTok

Com a midiatizagao da internet (Mintz, 2019), estruturas politicas e comunica-
cionais se reordenam em torno de novos sistemas informativos (d’Andrea, 2020; van
Dijck et al., 2018). Arquiteturas como as do TikTok influenciam o modo como com-
preendemos dindmicas sociais, uma vez que operam como agenciadores ao moderarem
contetidos entregues aos usudrios, produzindo bolhas informacionais (d’Andrea, 2020;
Evangelista & Garcia, 2024; Massarani et al., 2021). O formato potencializa a desordem
informacional (Wardle & Derakhshan, 2017) sobre o clima na rede.

Na sociedade de plataforma (van Dijck et al., 2018), regida por uma légica algo-
ritmica (Gillespie, 2018), a relevancia econémica e politica do TikTok (Jordan, 2024)
impde novos desafios ao combate a desinformac3o. Essas plataformas infraestruturais
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(van Dijck et al., 2018) “filtram” contetidos conforme interesses macropoliticos, enquan-
to seus algoritmos operam como novas insténcias do poder informacional (Gillespie,
2018). Portanto, entendemos que n3o ha neutralidade na selecio de videos retornados
em buscas sobre mudangas climaticas no TikTok, privilegiando alguns contetdos por
meio de uma sofisticada estrutura para captar a atengao. Com isso, a plataforma reforca
a sua funcdo social de orientar comportamentos.

Como explica Jordan (2024), plataformas como o TikTok — a qual, apés dois anos
de atividade, chegou a 1 bilhdo de contas ativas — operam em uma légica distinta das
demais, ao priorizar o perfil de uso em vez da rede de conexdes, facilitando a capilariza-
¢3o de saberes anticiéncia (Ervitti et al., 2020; G. Oliveira et al., 2023; Santini & Barros,
2022). A recirculagdo de desinformagdo em bolhas criadas sob a légica algoritmica au-
menta a disputa por validagao na producao de verdades sobre as mudangas climaticas.

O espago concedido a autointituladas “autoridades cientificas” se alarga enquanto
o debate sobre o clima ganha centralidade na esfera publica, amplificando o fené6meno
da “tirania do equilibrio” (Szabados, 2019). Veiculos de midias tradicionais e platafor-
mas de redes sociais, como TikTok e YouTube, oferecem espaco a pseudocientistas ou
falsos especialistas sob o pretexto de expor “os dois lados” do tema, garantindo o dito
equilibrio. Em paralelo, algumas plataformas turbinam a circulagdo de contetidos com
desinformacao climéatica que visem incitar o medo, recorrendo ao exagero e ao falsea-
mento (Evangelista & Garcia, 2024; Salaverria et al., 2020). Para McKenzie (2022), a
contestacdo de consensos sobre as mudangas climéticas ainda depende da fideliza¢do
dos usudrios, com o apelo a determinadas sensacdes.

No TikTok, a experiéncia de cada usudrio é modulada por affordances e pelo per-
fil de uso, tornando a plataforma uma “fabrica de atencdo” sem precedentes (Jordan,
2024). Na “For You Page”, principal interface da rede, o algoritmo oferece aos usuarios
videos baseados em seus interesses, potencializando a reverberacdo de materiais de-
sinformativos montados na prépria plataforma (Baghdadi et al., 2023; Dias et al., 2024;
Jordan, 2024; Schellewald, 2023; F. Soares et al., 2021).

Na plataforma, algumas affordances sao comumente utilizadas, como o
impulsionamento de videos com musicas (Feng et al., 2019). Trends com elementos so-
noros, por exemplo, ja foram utilizadas em publica¢des antivacina, para conferir medo
ou humor (Lundy, 2023). Esses elementos s3o aplicados para gerar altissimo engaja-
mento sobre desinformac3o climatica (Basch et al., 2022). A facilidade de edi¢3o dentro
do TikTok também viabiliza o compartilhamento de cortes de videos publicados origi-
nalmente em outros canais. Essa cultura os torna novos produtos midiaticos a partir
dos recortes, conferindo-lhes sentidos diferentes da intencionalidade original (Leal et
al., 2024) e facilitando a descontextualiza¢do de fatos — um dos critérios descritos por
Salaverria et al. (2020) para situar uma noticia em um espectro de falseamento.

4. METODOLOGIA

Neste artigo, visamos mapear os sentidos circulados sobre mudancas climati-
cas em materiais desinformativos compartilhados no TikTok e seus respectivos atores,
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recursos técnicos e estratégias discursivas. A plataforma foi escolhida devido a um conjun-
to de fatores, dentre eles a sua relevancia no Brasil — pais com o terceiro maior publico na
plataforma (Kemp, 2024). Nos ultimos anos, foram ainda reportados varios casos de uso
do TikTok para fins desinformativos. Um relatério divulgado em 2024 pela organizagao
internacional Climate Action Against Disinformation aponta que, apesar de o TikTok ser
uma das plataformas que mais remove contetdos falsos em paises da Unido Europeia,
nao chega a cinco pontos em uma escala de 18 pontos para medir o nivel de eficacia na
mitigacdo de desinformacdo (Climate Action Against Disinformation, 2024).

Essa classificagdo ressoa no cendrio brasileiro. Em 2024, o TikTok foi notificado por
manter videos desinformativos sobre a calamidade ambiental que assolou o estado brasi-
leiro do Rio Grande do Sul em maio daquele ano (Richter, 2024). No contexto internacio-
nal, o avanco da exposicdo de jovens a desinformacao sobre satde e ciéncia na plataforma
levou a Organizagao Mundial da Saude a firmar uma parceria com o TikTok para ampliar o
acesso a informagdes checadas sobre bem-estar (World Health Organization, 2024).

Nesta pesquisa, utilizamos os descritores “mudanca climatica”, “mudancas climati-
cas” e “aquecimento global” para identificar as postagens a serem analisadas. Os termos
foram langados na ferramenta de busca da prépria plataforma, ja que o acesso a interface
de programacao de aplicagdes do TikTok, que poderia facilitar a coleta de dados, esta in-
disponivel no Brasil (M. Soares, 2024). Por meio de um programa de raspagem de dados
em Python, coletamos todos os videos e metadados resultantes de cada uma das bus-
cas. Escolhemos o periodo a partir de uma amostra por conveniéncia, considerando os
resultados retornados pelo TikTok nas pesquisas. O periodo das publica¢des retornadas,
concentradas sobretudo a partir de 2023, se insere em um contexto mais amplo de discus-
sdo da crise climatica no &mbito de um projeto maior, intitulado Desinformagao Cientifica
no Brasil: Andlise de Controvérsias e Estratégias Para o Enfrentamento a Desinformagdo em
Plataformas Digitais, reconhecendo os recordes de temperatura média global (Organizagio
das Nagdes Unidas, 2024) e o alarmante cendrio de “ebulicao global” (Organizagao das
Nacdes Unidas, 2023).

A extracdo resultou em 2.967 videos, junto a metadados, como data de publicagao,
descricdo, hashtags associadas e eventuais musicas e/ou efeitos sonoros. Como o TikTok
nao informa que critérios utiliza em suas buscas além das palavras-chave, nao é possivel
precisar qudo representativo é o corpus frente ao total de contetido sobre o tema na plata-
forma. Aparentemente, o TikTok privilegia a apresentacao de contetidos recentes, ja que a
coleta foi realizada em abril de 2024 e a maioria dos videos retornados foi publicada em
2023 e 2024. Vale esclarecer que a busca também retornou postagens realizadas entre
2019 e 2022, que foram incluidas na listagem de materiais a serem examinados.

Para o refinamento, foram removidos duplicatas e videos fora da temética das
mudancas climdticas e cujo contetido n3o estivesse em portugués-brasileiro, reduzindo o
corpus a 776 videos. Em um segundo momento, selecionamos somente postagens desin-
formativas. Nesta etapa, nos amparamos nos conceitos de “desinformacdo”, “negacionis-
mo climéatico” e “desordem informacional” para manter apenas contetidos com noticias
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falsas, teorias da conspiragao e informagdes falseadas (Cook, 2020; Lewandowsky, 2021; T.
Oliveira, 2020a; Salaverria et al., 2020; Wardle & Derakhshan, 2017). Uma andlise minucio-
sa de cada video — pela leitura de comentarios e observacio do perfil publicador — per-
mitiu chegar ao corpus final de 207 videos compartilhados por 181 perfis. Nesta amostra,
foram considerados videos idénticos, caso tenham sido publicados por usuarios diferen-
tes, por compreendermos que a circulacdo dos enunciados alcancga publicos distintos.

A andlise dos materiais foi conduzida com base em um livro-cédigo inicialmente
desenvolvido para mapear contetidos de desinformacao climatica em redes sociais como
Instagram e Facebook (Cruz et al., 2025). O livro de cédigos é composto por 12 categorias
que viabilizam a anélise dos materiais por varios enquadramentos, como atributos da de-
sinformacao, linguagem e construcao de contetidos desinformativos. Apds adaptarmos o
material, decidimos explorar seis categorias que permitiriam mapear os sentidos circula-
dos sobre mudancas climaticas em conteudos desinformativos na plataforma: ator social,
tipo de desinformacio, finalidade, argumento cientifico, forma expressiva e tema.

No caso da identificacao dos atores sociais, houve a necessidade de amplia¢do da
categoria para abranger as especificidades do objeto. Assim, recorremos as defini¢des
de Campbell e Farrell (2020) quanto ao grau de relevdncia dos perfis em rede. Para os
autores, os enunciadores podem ser classificados como nanoinfluenciador, microinfluen-
ciador, macroinfluenciador, megainfluenciador e celebridade, dependendo do niimero de
seguidores e do impacto exercido fora das plataformas.

Além disso, outras caracteristicas observadas no contato exploratério com o corpus
levaram a criag3o e incorporagao de quatro novas categorias analiticas. S3o elas: protago-
nista, uso de corte, uso de musica e teor da musica. No caso das duas ultimas categorias,
examinamos a articulaggo de efeitos sonoros para producao de sentidos, a semelhanca do
trabalho desenvolvido por Lundy (2023) e Geboers e Pilipets (2024).

Com isso, buscamos tragar o panorama da desinformacido climatica que circula no
TikTok, seus atores, os recursos técnicos empregados e as estratégias discursivas articu-
ladas. Em paralelo, buscamos identificar como o capital cientifico é mobilizado nesses
materiais e por meio de quais retdricas. Ao analisar as formas expressivas e os temas dos
videos, observamos os argumentos e contextos encadeados para circular sentidos ligados
a desinformacdo climatica.

Estas entradas analiticas foram possibilitadas pelo uso de procedimentos metodo-
l6gicos vindos da andlise de contetido (Bardin, 1977/2016), técnica que ndo visa esgotar
os sentidos do “texto”, mas direcionar um olhar para elementos especificos. A anélise de
contetido é uma técnica de pesquisa baseada em procedimentos sistematicos “intersub-
jetivamente validados e publicos para criar inferéncias validas sobre determinados conteu-
dos verbais, visuais ou escritos, buscando descrever, quantificar ou interpretar certo fend-
meno em termos de seus significados, intencdes, consequéncias ou contextos” (Sampaio
& Lycarido, 2021, p. 7).

Neuendorf (2019) defende que categorias inicialmente propostas em um livro-cédigo
estdo abertas a adaptacdes diante das demandas identificadas no contato com o corpus.
Com tais escolhas metodoldgicas, conjugamos a definicao de categorias estabelecidas a
priori, a partir da literatura sobre o tema, com a flexibilidade da adequagao/criagio de
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categorias a partir de especificidades do corpus — no caso do TikTok, o uso de elementos
musicais e de efeitos visuais.

5. RESULTADOS

A anélise dos contetidos circulados sobre desinformacao climética no TikTok apon-
ta para determinadas tendéncias, aproveitando as funcionalidades da plataforma de rede
social. Neste t6pico, apresentaremos e discutiremos os resultados a partir de cada uma
das categorias do livro-cédigo que selecionamos para este estudo, respeitando a ordem
em que elas foram dispostas na Tabela 1.

CATEGORIA CODIFICAGAO

1. Atores sociais Midia tradicional; midia alternativa; jornalista/comentarista; politicos; instituto de
pesquisa/universidades; divulgadores cientificos; profissional da ciéncia; profissional da
educagdo; celebridade; érgaos/institui¢des (executivo, legislativo, judiciario); empresa
privada; organizagdo n3o governamental/fundac3o; ativista; lider religioso/espiritual;
megainfluenciador; macroinfluenciador; microinfluenciador; nanoinfluenciador; outros.

2. Protagonista Préprio ator social; jornalista/comentarista; politico/a; profissional da ciéncia; profissional
da educacio; ativista; midia tradicional; midia alternativa; celebridade; érgaos/instituicGes;
empresa privada; organizagdo ndo governamental/fundac3o; lider religioso/espiritual; narragdo
em off; outro; sem protagonista.

3. Tipos de desinformacgao Simula texto jornalistico ou divulgac3o cientifica; eleva sujeitos comuns a fonte de
representacdo ou especialista em uma drea; questiona* evidéncias cientificas, com auséncia
de fundamentacio cientifica; tem conexdes e contextos falsos ou contetidos fabricados,
contraditdrios, insustentdveis; reforca vieses de crenca ou potencializa teorias da conspiragao;
manifesta descrencga epistémica em instituigdes; contribui com a manufatura da incerteza
ou para formagdo de controvérsias; sugere grandes novidades, faz declaragdes chocantes/
surpreendentes ou incita emogdes (medo, surpresa, asco) ou pesa no discurso emocional com
narrativa catastrofica; alinha-se a fanatismos (religiosos, politicos e outros); outros.

4. Finalidade Fazer saber (informar); fazer sentir (captar, seduzir para fazer crer); incitar/induzir (recomendar
e induzir mudangas de comportamento); outra.

5. Argumento cientifico Sim; n3o.
6. Forma expressiva Humor; protesto; educativa; cientifica; catastréfica; emocional; informativa; cotidiana.
7. Tema Medos das mudangas climaticas; nega mudancas climaticas; eventos climéticos extremos;

ativismo ambiental; critica ao ativismo ambiental; politizagdo das mudangas climaticas; evento/
conferéncia de mudangas climéticas; agdes de combate e solu¢des; desdobramento das
mudancgas climaticas; marketing; religioso/espiritualidade; culpabilidade; outros.

8. Uso de musica Sim; n3o.
9. Teor da musica Epico; suspense/terror; drama; melédico; outro; ndo interfere.
10. Uso de corte Sim; ndo.

Tabela 1. Categorias de andlise do corpus

Nota. *Questionar n3o significa que seja desinformagao porque faz parte da atividade cientifica, o problema ¢ a situagao especifica.

Na categoria “atores sociais”, identificamos que a maioria dos videos (156) foi pro-
duzida por usudrios que n3o se identificam como celebridades, religiosos ou integrantes
das midias tradicional e/ou alternativa. Sdo eles nanoinfluenciador (81 — 51,9%), mi-
croinfluenciador (52 — 33,3%), macroinfluenciador (21 — 13,4%) e megainfluenciador
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(dois — 1,2%). No TikTok, a circulagdo desses materiais se amplifica pelo carater viral
da plataforma (Jordan, 2024). A facilidade de propagacao desse tipo de material, como
atestado no corpus, se insere no atual contexto de crise epistémica da ciéncia (T. Oliveira,
2020b). A contesta¢do de um sistema de especialistas contribui para pulverizar o aces-
so ao capital cientifico (Bourdieu, 1997/2004), possibilitando que quaisquer usudrios
se tornem autoridades sobre mudancas climdticas. Para isso, partem de experiéncias
pessoais ou falseamentos, fator que se evidencia pelos resultados obtidos na categoria
“protagonistas”.

Identificamos, na andlise, que mais da metade dos materiais mapeados (139) tem
um protagonista, isto é, uma figura que aparece nos videos como transmissor de uma
mensagem sobre o tema. Entre os principais atores que aparecem nesses contetdos,
estdo os profissionais da ciéncia (52 — 37,4%), o préprio criador do canal (41 — 29,5%)
e jornalistas e/ou comentaristas (20 — 14,4%). A grande maioria desses videos foi com-
partilhada por nanoinfluenciadores (42), microinfluenciadores (31), macroinfluenciado-
res (13) e megainfluenciadores (dois) — isto é, perfis alimentados por individuos que nao
teriam uma reputacao de celebridade anterior a popularidade no TikTok.

No caso de profissionais da ciéncia, trés figuras se destacam: o geofisico Sérgio
Sacani (32), criador do perfil de divulgacdo cientifica Space Today; o ex-professor de
Geografia da Universidade de Sao Paulo, Ricardo Felicio (15); e a jornalista da TV Record
Patricia Nielsen (13). Em maio de 2021, um mesmo perfil compartilhou oito trechos de
uma entrevista que o ex-docente da Universidade de S3ao Paulo? concedeu ao Programa
do J6, da TV Globo, em 2012. Na ocasido, ele negou a existéncia do aquecimento glo-
bal e afirmou que o planeta vivia um periodo de “resfriamento global” (https://www.
tiktok.com/@nelsonfausto/video/6958334893097028869). Ja em outro trecho da mes-
ma entrevista, compartilhada por outro perfil em junho de 2022, Felicio trata o efeito
estufa como “a maior falacia que existe na histéria” (https://www.tiktok.com/@sagat.lt/
video/7109634047554374917). Pelo capital cientifico que acumula, o climatologista teria
autoridade para falar sobre o tema, produzindo efeitos de verdade sobre as mudancas cli-
madticas (Bourdieu, 1997/2004; Foucault, 1971/2014; Loiola, 2022). Essa operacionaliza-
c3o se reforca ao observarmos que quase metade dos videos que apresentam contextos
falsos sdo protagonizados por profissionais da ciéncia (30).

O corte de Sacani compartilhado com mais frequéncia é um trecho de uma entre-
vista concedida pelo geofisico ao podcast Ticaracati em setembro de 2023, em que explica
causas e consequéncias de eventos climaticos extremos registrados no pais naquele pe-
riodo. Nos perfis no TikTok, o video de 2 horas e 30 minutos originalmente publicado no
YouTube é reduzido a trechos de um a trés minutos, com frases descontextualizadas. No
recorte, com tom alarmista, Sacani comenta: “vocé acha que esse calor é insuportavel?
A gente estd, o qué? Ha uma semana [desse jeito]. Imagina daqui a uns anos, cara, vocé
viver o ano inteiro desse jeito”.

A amostra aponta para uma prevaléncia de postagens feitas por usudrios comuns,
ao mesmo tempo que indica baixa recorréncia de videos publicados por atores sociais

2 Em 2023, a Universidade de S3o Paulo decidiu demitir o meteorologista devido a recusa em dar aulas no regime remoto
durante a pandemia da COVID-19. A época, ele j4 se intitulava como “negacionista do aquecimento global” em portais de
palestras online, embora essa n3o tenha sido a motivagdo da sua demissdo (Guenther, 2023).
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como veiculos de midia tradicional ou alternativa. Ao todo, foram registrados apenas
17 contetdos compartilhados por perfis da midia alternativa e somente um pela midia
tradicional. Isso nao significa que esses materiais nao tenham sido descontextualizados
no TikTok, como é o caso de uma reportagem da jornalista Patricia Nielsen para o jornal
da Record, transmitida em outubro de 2023. A ent3o correspondente em Londres da
emissora apresentou um estudo da Universidade de Bristol, na Inglaterra, que afirma
que o mundo nao resistiria as mudangas climaticas e os eventos climaticos extremos
impossibilitariam a vida na Terra.

Nos videos originais protagonizados por Sacani e Nielsen, nao hd intencionalidade
em circular informacdes falsas, mas o modo como tais producdes audiovisuais foram
recortadas por usudrios do TikTok leva a descontextualizagdo do que foi dito. Os recortes
do Ticaracati e da reportagem da Record constroem outros sentidos sobre os contetidos,
amparados em affordances da plataforma, como uso de musicas.

Na categoria “tipos de desinformac3o”, observamos que a maioria dos materiais
traca conexdes e contextos falsos ou apresenta conteudos fabricados, contraditérios,
insustentdveis (61 — 29,5%), sugere grandes novidades, faz declara¢des chocantes/sur-
preendentes ou incita emocdes (53 — 25,6%), reforca vieses de crenga ou potencializa
teorias da conspiracao (28 — 13,5%) ou eleva sujeitos comuns a fonte de representacao,
ou especialista em uma area (18 — 8,7%), como consta no gréfico da Figura 1. Com isso,
é valido afirmar que ha uma tendéncia a recorrer a tipologias desinformativas baseadas
em exageros e descontextualiza¢oes (Salaverria et al., 2020; Santini & Barros, 2022), ao
estabelecer correlages falsas.

Contextos falsos 61
Novidades/chocante/incita emogdes/catastrofe 53
Crenga/Teoria da conspiragdo 28
Sujeito especialista 18
Jornalista ou cientifico 14
Manufatura da incerteza 13
Fanatismo 8

Questiona ciéncia 5

Outra 4

Descrenga epistemolégica 2

Figura 1. Tipos de desinformagao no TikTok
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Diante da influéncia dos protagonistas em videos desinformativos sobre mudan-
cas climdticas, observamos que ha uma relac3o entre capital cientifico e negacionismo
climético em plataformas, como ja descrito por Loiola (2022). Ao cruzar as informacdes
das categorias “protagonista” e “tipos de desinformacdo”, atestamos que, na maioria
dos contetddos protagonizados por cientistas e/ou jornalistas, sao adotadas tipologias
desinformativas que recorrem a caracteristicas do jornalismo ou da ciéncia (10), incitam
uma incerteza sobre eventos climaticos (quatro) e questionam o saber cientifico (dois).
Isso indica que a figura do especialista ¢ utilizada para legitimar factoides.

A desordem informacional (Wardle & Derakhshan, 2017) identificada no TikTok se
organiza no contexto da sociedade plataformizada (van Dijck et al., 2018) e midiatizada
(Braga, 2012), em que novas ferramentas de comunicagdo sao utilizadas com outras
finalidades, como na circulagdo de contetidos desinformativos. Essa apropria¢do se am-
plifica quando a interagdo entre individuos ocorre, majoritariamente, por intermédio de
affordances. Ao olharmos para a categoria “finalidade”, percebemos que a maioria dos
conteudos desinformativos analisados visam “fazer saber” sobre o clima (139 — 67,1%),
enquanto apenas 42 (20,3%) buscam “fazer sentir”. Isso indica que hd uma espécie de
infodemia (Massarani et al., 2021) sobre questdes relacionadas a tematica, em um ce-
nario em que usudrios se apropriam das fun¢des do TikTok para torna-lo um campo de
disputa narrativa (Braga, 2012; Evangelista & Garcia, 2024).

Na categoria “argumento cientifico”, identificamos que a maioria dos videos (148
— 71,5%) se ampara na ciéncia para validar rejeicdo, suspeicao ou exagero ante o tema.
Neste grupo, a finalidade mais recorrente é “fazer saber”, mostrando que hd uma in-
tencdo em transmitir conhecimento aos espectadores (139). Ha um interesse em ins-
trumentalizar informacdes distorcidas, descontextualizadas ou inteiramente falsas (T.
Oliveira, 2020b; Wardle & Derakhshan, 2017). Em contrapartida, foram identificados
apenas 59 (28,5%) videos em que esse argumento nao foi empregado, o que sugere
a mobilizagdo do campo da ciéncia para produzir efeitos de verdade ao reproduzir os
contetdos desinformativos.

Ha um modelo multifatorial que conduz o falseamento de causas e consequéncias
das mudangas climéticas. A andlise da categoria “forma expressiva” (Figura 2) revela
que a maioria dos materiais no TikTok tem tons catastréfico (6o — 29%), cientifico (50
— 24,2%) ou informativo (48 — 23,2%) —, geralmente para remeter ao medo de as
catdstrofes eliminarem a vida na Terra, seja por intervencio religiosa ou pelo cenario de
“ebulicao global” (Organiza¢do das Nag¢des Unidas, 2023). Os argumentos cientificos e
videos informativos, embora nao dialoguem necessariamente com tal temor, convocam
contextos falsos ou produzem incertezas quanto as mudangas climadticas, ao incitarem
cendrios exagerados (Salaverria et al., 2020) e ao propagarem teorias da conspiragao
sob o pretexto de informar o publico (Douglas & Sutton, 2015).
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Catastréfico 60
Cientifico 50
Informativo 49
Protesto 20
Humor 10
Cotidiano 8
Emocional 5

Educativo 5

Figura 2. Formas expressivas no TikTok

Ao analisar a categoria “tema”, percebemos que mais de metade do corpus explo-
ra eventos climaticos extremos (66 — 31,9%) e medo de mudancas climaticas (53 —
25,6%), como consta no grafico da Figura 3. Ao cruzar as categorias “tema” e “tipos de
desinformacao”, vimos que os materiais com eventos climaticos extremos propagam
desinformacdo por conexdes e contextos falsos ou contetidos fabricados, contraditérios,
insustentdveis (37), como no caso do discurso do secretario-geral da ONU, Anténio
Guterres, afirmando que o mundo se encontra em um periodo de “ebuli¢ao global”. Por
outro lado, mais de metade dos videos que promovem o temor (30) recorre a exageros
e ao teor apocaliptico. A estratégia de articulagdo do medo ja havia sido identificada em
outras crises, como durante a pandemia da COVID-19 (Massarani et al., 2024; Scannell
et al., 2021), indicando a centralidade da mobilizagao de emocgdes para narrativas desin-
formativas sobre o clima.
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Eventos climaticos extremos 66
Medo de mudangas climaticas 53
Nega mudancas climéticas 19
Religioso/espiritualidade 14

Desdobramento n
Comentdrio cientifico n
Ativismo ambiental 1
Qutros 7
Politizagao 6
Expectativa 4
Critica ao ativismo ambiental 2
Agbes de combate e solugdes 2

Culpabilidade 1
Figura 3. Tema no TikTok

Na categoria “uso de cortes”, ha destaque para o uso de extratos de entrevistas e
reportagens originalmente publicadas em outras midias. Os cortes foram centrais para
87 (42%) dos 207 videos analisados, sugerindo a relevincia do formato na interface do
TikTok. Tal estrutura se torna um novo modelo comunicacional que n3o depende da
integra do video para produzir sentidos sobre o trecho (Leal et al., 2024). No TikTok, a
(re)producdo de contetidos desinformativos ocorre especialmente por recortes de pro-
fissionais da ciéncia (51) e jornalistas ou comentaristas (18).

A retérica do exagero estd relacionada a descontextualizag¢do, visando provocar
medo nos espectadores (Scannell et al., 2021). Por outro lado, ha intencionalidade em
suscitar o temor das mudancas climaticas e suas consequéncias (Chen & Tang, 2023).
Isso fica evidente no video do geofisico Sérgio Sacani tratado acima, em que alardeia
como o “calor insuportavel” e as temperaturas extremas serdo um cendrio rotineiro em
alguns anos. A recirculagio do video, que aparece mais de 25 vezes no corpus em perfis
distintos, reitera a importancia da cultura de cortes para propagar desinformacdo e a
centralidade da apropriacdo da ciéncia por materiais falsos sobre o clima (Santini &
Barros, 2022). Vale enfatizar que o medo instaurado por Sacani no corte em questao é
validado pelo capital cientifico que Ihe é conferido no programa Ticaracaticast.

A categoria “teor da musica” nos mostra que a trilha sonora é central, no TikTok,
para conferir gravidade aos contetidos com desinformacao climética, dramatizando ou
atemorizando com melodias de suspense/terror (48 — 23,2%), drama (34 —16,4%) ou
épico (30 — 14,5%). Ao cruzar as categorias “teor da musica” e “tipos de desinforma-
¢3o”, identificamos que materiais com musica priorizam tipologias desinformacionais
que sugerem grandes novidades, fazem declara¢gdes chocantes/surpreendentes ou inci-
tam emocdes (46), apresentam conexdes e contextos falsos ou contetdos fabricados,
contraditérios, insustentdveis (43) e reforcam vieses de crencga ou potencializam teorias
da conspiracdo (21). Esse resultado se aproxima de outras pesquisas sobre elementos
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sonoros no TikTok (Geboers & Pilipets, 2024; Lundy, 2023), indicando a associagao en-
tre os recursos e a temadtica. O efeito é reforcado por affordances da plataforma, como a
facilidade de edi¢3o de video (Jordan, 2024; Schellewald, 2023).

6. CONSIDERACOES FINAIS

O mapeamento da desinformacgado climatica que circula no TikTok revelou caracte-
risticas preponderantes nesses conteudos, identificando tanto os atores, os recursos téc-
nicos e as estratégias discursivas mobilizadas em materiais falsos sobre o tema, quanto
a sua relagdo com as affordances da plataforma. A narrativa embasada em verniz cienti-
fico com a intencdo de transmitir conhecimento sobre as mudancas climéticas a partir
de contextos falsos, ou mesmo para incitar exagero ou choque entre os espectadores,
sintetiza a articulagdo discursiva prevalente no corpus. Isso indica que, em um contexto
de crise epistémica da ciéncia, a desinformacao climética circula, contraditoriamente, a
partir de estruturas e valida¢des préprias do campo cientifico.

Nesse sentido, vale destacar as reiteradas mencgdes a declaragio feita, em 2023,
pelo secretario-geral da ONU, Anténio Guterres, sobre a era de “ebuli¢do global” enfren-
tada em todo o mundo. Sob o argumento cientifico das consequéncias associadas as
altera¢Ges no clima, os contetidos se ancoram em cendrios catastréficos de fim da vida
na Terra, ndo apenas descontextualizando a fala de Guterres, mas recorrendo ao cienti-
ficismo para promover temores, com exagero e catastrofismo (Chen & Tang, 2023; Cruz
et al., 2025; Salaverria et al., 2020).

Tal narrativa é reforcada, nos videos, pela preferéncia por transmitir tons catastréfi-
cos, informativos e cientificos. A iminéncia do fim da vida na Terra, recorrente no corpus
analisado, se ampara na escolha por musicas para conferir climas épicos, de suspense
ou drama, induzindo a um temor atrelado ao futuro. Embora esses contelidos desinfor-
mativos apostem em um quadro irreversivel de destruicdo, praticamente ndo hd mencgao
as causas ou aos fatores que agravam a crise climatica.

Nos materiais analisados, cientistas e jornalistas foram os principais atores acio-
nados pelos usudrios do TikTok, para propagar contetidos falsos ou descontextualizados
sobre o clima. Geralmente, a escolha por recortes de videos publicados originalmente
em outras plataformas ou veiculos da midia tradicional reconfigurou a informacao, pro-
duzindo efeitos desinformativos sem que esta fosse, de fato, a intenc3o do protagonista
do video — como nos casos de Sérgio Sacani e Patricia Nielsen. Por outro lado, no caso
de Ricardo Felicio, esse objetivo é deliberado, ao compartilhar mentiras sobre o aqueci-
mento global e o efeito estufa.

O mapeamento da desinformacdo climética, ainda pouco explorado no Brasil
(Santini & Barros, 2022; Urbano et al., 2024), indica a apropriagao de recursos técnicos
de plataformas como o TikTok e a instrumentaliza¢do do capital cientifico de especialis-
tas. Neste canal, descontextualiza¢des e falseamentos sobre o tema sao propagados por
usudrios comuns, que circulam declara¢des de autoridades, ou supostas autoridades,
sobre o tema. Portanto, se hd uma configuragdo complexa na desordem informacional
sobre o clima, devemos considerar as particularidades de compartilhamento nas varia-
das plataformas de redes sociais, esforco capaz de potencializar o combate ao negacio-
nismo cientifico em espagos como o TikTok.
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A andlise realizada neste artigo indica que a desinformacao climatica no Brasil tem
particularidades, como a disputa pelo capital cientifico e a apropriacdo de affordances
de plataformas como o TikTok. No entanto, o negacionismo sobre o tema se manifesta
de modos distintos em cada rede social. Além disso, é de suma importancia que sejam
conduzidos estudos comparativos entre o Brasil e outros paises, bem como mapear de
que maneira os contetdos falsos sobre o clima circulam em outros contextos, culturas
e realidades.
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