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ReEsumo

Este artigo analisa as estratégias discursivas de convocagdo ao consumo presentes em
rétulos de cervejarias artesanais que fizeram referéncia s eleices presidenciais brasileiras de
2022. A partir dos pressupostos tedricos e metodolégicos da andlise de discurso de linha france-
sa, foram examinados os rétulos das cervejarias Rock n’ Brau, Mito, Vapor Negro e Hey Ho, pro-
duzidos entre janeiro e setembro de 2022 e divulgados em sites e redes sociais. O estudo busca
compreender de que modo esses rétulos funcionam como palavras de ordem e enunciados per-
formativos que vinculam o ato de beber a formas de engajamento politico e moral, produzindo
o que se denomina “consumo efigico”. Os resultados mostram que as marcas mobilizam dis-
cursos alusivos ao pertencimento politico, & ironia e a celebragdo de candidatos, transformando
o rétulo em espago de expressdo ideoldgica e de circulagdo de afetos civicos. Conclui-se que as
cervejas panfletdrias exemplificam um movimento de politizagdo dos objetos de consumo, no
qual a comunicagdo publicitdria atua como mediadora simbdlica entre consumo e participagio
publica. O artigo contribui para o campo da comunicagdo publicitdria ao evidenciar como marcas
de pequeno porte podem intervir no debate politico por meio de estratégias criativas de branding
e discurso, ampliando as fronteiras entre publicidade, cultura e politica.
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ETHANOL AcTIVISM: DISCURSIVE AND ADVERTISING CALLS
TO THE CONSUMPTION OF PROPAGANDISTIC BEERS

ABSTRACT

This article examines the discursive strategies of consumption solicitation on craft beer
labels that referenced the 2022 Brazilian presidential elections. Drawing on the theoretical and
methodological assumptions of the French-line discourse approach, the labels of the breweries
Rock n’ Brau, Mito, Vapor Negro, and Hey Ho, produced between January and September 2022
and disseminated on websites and social media, were analysed. The study aims to understand
how these labels function as rallying cries and performative utterances that associate drinking
with forms of political and moral engagement, producing what is termed “effigial consumption”.
The results indicate that the brands mobilise discourses of political belonging, irony, and candi-
date celebration, transforming the label into a space for ideological expression and the circula-
tion of civic affects. It is concluded that pamphlet-style beers exemplify a movement towards
the politicisation of consumer objects, in which advertising communication acts as a symbolic
mediator between consumption and public participation. The article contributes to the field of
advertising communication by demonstrating how small-scale brands can intervene in political
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debate through creative branding and discourse strategies, expanding the boundaries between
advertising, culture, and politics.

KEYwoRrDs
advertising communication, consumption, craft breweries, political participation, discourse analysis

1. INTRODUCGAO

Por “cervejas panfletdrias”, Teixeira (2022) refere-se a producdo de cervejarias ar-
tesanais cujas estratégias de convocagdo ao consumo nao estdo restritas aos aspectos
gustativos dos produtos, mas que também acionam discursos politizados, que articulam
“suas pautas em paralelo a uma légica de vendas empreendedora em busca de espago no
mercado de trabalho, reconhecimento e fomento identitdrio” (p. 10) de diversas ordens.
Nesse sentido, é possivel encontrar marcas que urdem o consumo de cerveja a pautas fe-
ministas, ao movimento negro, a criticas ao governo, a valorizagao do pequeno empreen-
dedor, entre outros tépicos pertencentes a agenda politico-midiatica.

Maestri (2019) liga o fenémeno aos ativismos alimentares e identifica uma série de
cervejarias artesanais cujas produgdes sdao simbolicamente vinculadas a assuntos de in-
teresse social, que urdem, discursivamente, a ac3o de beber cerveja a um ato politico. A
comunicacdo dessas marcas coloca as demandas politicas de diversas ordens no centro de
suas manufaturas simbdlicas. Aqui, os rétulos, para além de identificarem o produto, cons-
troem posicionamentos discursivos que visam engajar consumidores por meio de estra-
tégias simbdlicas de marca. Nesse sentido, a comunicagao publicitaria deve ser entendida
nao apenas como a difusdo de mensagens persuasivas, mas como uma pratica discursiva
que constrdi sentidos para as marcas em contextos sociopoliticos (Semprini, 2010).

No presente artigo, iremos estudar esse fenémeno a partir de um recorte especi-
fico, a saber, das cervejarias que construiram produtos ligados as elei¢des presidenciais
do Brasil de 2022. Como corpus foram escolhidas as produgdes vinculadas as cervejarias
Rock n” Brdu, Mito, Vapor Negro e Hey Ho. S3o empresas que se envolveram ativamente
no pleito de 2022 com o langamento de rétulos que fazem referéncia aos dois principais
candidatos presidenciais: Luiz Indcio Lula da Silva e Jair Bolsonaro. Iremos observar os
rétulos presentes nos sites de vendas oficiais e nos perfis de Instagram dessas empresas,
durante os meses de janeiro a setembro de 2022, e as estratégias comunicacionais por
eles articuladas.

Os rétulos, tal como exposto por Costa (2016), sdo uma forma de comunicagio
entre a instancia da producao e da recepcdo e carregam discursividades em sua elabo-
racdo, relacionadas a formas simbdlicas de consumo do produto. A partir dos rétulos,
as mercadorias s3o revestidas de significacdo e estabelecem um primeiro contato com o
consumidor, antes mesmo do contetdo vendido (no caso, a cerveja). Embora muitos as-
pectos da retdrica visual possam ser analisados a partir dos rétulos (como, por exemplo,
cores, diagramacao, texturas, entre outros), nao sera essa a analise proposta neste artigo.
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Interessam-nos as discursividades que articulam o consumo simbélico do produto a partir
dos rétulos, especificamente em relagdo aos discursos sobre consumo nessas producdes.

Com base nos pressupostos metodolégicos da andlise de discurso de linha francesa,
iremos analisar as estratégias discursivas de convocagao ao consumo utilizadas por essas
marcas. Observaremos alguns dos discursos que atravessam as estratégias de comuni-
cagdo dessas empresas, para urdir o ato de beber cerveja a um chamamento civico e mo-
ral. Dessa forma, temos o objetivo de aprofundar o debate acerca de como os processos
comunicacionais atuam na politizagdo de atos de consumo, com base em discursos que
demarcam a partilha entre as praticas de consumo discursivamente legitimadas e as nao
legitimadas. Posto que as estratégias comunicacionais de convocac¢ao ao consumo dizem
respeito a processos de producdo discursiva nos quais um bem viver é associado discursi-
vamente a um bem consumir (Prado, 2013), buscamos entender como os rétulos invocam
discursos ligados a politizagao dos objetos de consumo e, ao fazé-lo, interpelam um tipo
de sujeito e constroem um tipo de consumidor no e pelo discurso.

2. CERVEJARIAS POLITIZADAS

Cervejarias com posicionamentos politizados s3o fenémenos relativamente recen-
tes e, em grande medida, est3o vinculadas a pequenos produtores. Embora a producao
de cerveja tenha nascido de forma artesanal, os processos de industrializacao do pro-
duto promoveram uma padronizagdo dos fermentados que, de uma forma geral, ndo
estava preocupada com posicionamentos civicos ou morais. Como nos conta Giorgi
(2015), a Companhia Antarctica Paulista e a Manufactura de Cerveja Brahma Villiger e
Companbhia, fundadas no final do século XIX, dominaram o mercado cervejeiro brasileiro
ao longo da maior parte do século XX.

De acordo com Teixeira (2022), até a década de 1960, como resultado do processo
de industrializagao das cervejarias, as marcas nao eram reconhecidas por sua singulari-
dade, mas sim por sabores mais ou menos padronizados e por campanhas publicitdrias
parecidas, que compartilhavam um mesmo conjunto de valores. E a partir das décadas
de 1960/1970, com a influéncia da contracultura, que algumas marcas comegam a explo-
rar o potencial simbdlico-politico da bebida, que se refletia na valorizagao do pequeno
produtor (e da ideologia do faga vocé mesmo), bem como de idedrios nacionalistas que
enfatizavam certos produtos locais e tipos de bebida — como ¢é o caso, por exemplo, da
revitalizac3o da cerveja Ale, na Inglaterra. A requalificagao politica do produto vinda do
pequeno produtor, em oposi¢ao a producdo industrializada de larga escala, envolve a
valorizagdo da localidade em que a cerveja é produzida e triangula, para o consumidor,
a responsabilidade pelo engrandecimento da economia local.

O consumo de cerveja, assim, se firma como um marcador simbélico

potencial, ainda que ndo necessariamente realizado, do bebedor que, como
cidaddo (global), manifesta sua cultura politica através da ac¢do cotidiana
de consumir a bebida a base de ltpulo e cevada de seu pais de origem ou
de alguma terra distante. (Saunders & Holland, 2017, p. 122)
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Isso se reflete na constituicdo de uma nova categoria de cerveja, que, em oposigao
discursiva aquelas que s3o produzidas em larga escala (ainda que n3o haja uma linha
demarcatéria objetiva do que seja “larga escala”), é chamada de “cerveja especial” —
terminologia utilizada pelo mercado e reconhecida pelos apreciadores da bebida. Por
“cervejas especiais” entende-se um modo de produc3o especifico da bebida, que é feito
em menor escala e com maior foco na qualidade.

Sobre esse aspecto, é necessdrio dizer que n3o ha consenso sobre as defini¢des
do que vem a ser uma “cerveja artesanal”/“especial” e tampouco uma distin¢3o juridica
entre cervejarias de diferentes portes. Tampouco é possivel delimitar objetivamente o
que seria “qualidade”, diante das diferengas marcantes em termos de qualifica¢gdes dos
produtos que existem no mercado e que se autodenominam “especiais”. Nao obstante
isso, hd uma autodefinicdo do nicho “enquanto um espaco separado do mercado de cer-
vejas resultante, em especial, de um esforco de definicao de seu produto em oposicao
aqueles dos grandes produtores que utilizam estratégias discursivas ( ... ) para assegu-
rar a expulsao deste ‘outro’ de seu circuito” (Krohn, 2017, p. 232).

Dentre essas estratégias discursivas, ha um valor de distingao que acompanha a
cerveja artesanal como um “alimento-signo”, posto que, “ligada historicamente as clas-
ses populares pelo preco mais acessivel e pela possibilidade de ser ingerida aos litros, a
cerveja aparece agora em sua vers3ao nobre e acompanhada de um arcabouco de ideias
e valores que a legitima” (Giorgi, 2015, p. 103). Dados culturais, como a busca por um
paladar diplomado, passam a fazer parte da disputa simbédlica do consumo da cerveja.

As operagoes discursivas de distincao das “cervejas especiais”, para Thurnell-Read
(2018), incluem uma série de convocagdes ao consumo que se apoiam em discursivida-
des que apelam a uma “forma mais complexa e ‘intelectualizada’ de apreciagio da cerve-
ja” (p- 539); a aproximacdes discursivas que tomam emprestado de praticas adjacentes
(como o consumo de vinho e comida) a busca do aumento de valor simbélico do pro-
duto; a associagdo a um discurso de mobilidade social ascendente, em uma proposta de
refinamento do produto que funciona mais prontamente como marcador de estatuto so-
cial, entre outros. A cerveja torna-se da categoria “especial” ao invocar discursivamente
um bebedor de cerveja educado e qualificado, com elevado padrio de prestigio cultural.

Além dessas convocagdes discursivas ao consumo que solicitam um gosto inte-
lectualizado, é possivel destacar um outro tipo de técnica de distin¢ao, vinculado a uma
instancia que apela a valores morais, politicos e/ou de resisténcia como parte da autode-
finicao de nicho. Nesses casos, a bebida é urdida a um excedente ético em seu valor de
signo, que passa a expressar demandas sociais de diferentes ordens. Para essas cerveja-
rias, os apelos politicos entram na cena enunciativa, uma vez que “a produg3o artesanal
de cerveja é encarada pelo cervejeiro (e por muitos ‘cultos em cerveja’) como um ato
politico de resisténcia a um estado geral de coisas” (Giorgi, 2015, p. 105). S3o cervejas
especiais panfletdrias (Teixeira, 2022) que carregam bandeiras e ideais como parte das
suas estratégias de convocagao para o consumo.

O consumo de cerveja, para Saunders e Holland (2017), se presta a performance
politica “de maneiras evocativas, como um produto e praxis que evoca modos de vida,
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simbolos e cédigos” (p. 121). Para os autores, pode haver uma performatividade (geo)po-
litica do beber cerveja, onde discursividades sobre a prépria identidade e o sentido de co-
munidade s3o evocadas. “Como muitos dos componentes aparentemente mundanos da
vida cotidiana, sua préxima cerveja é mais um passo na atuagao em uma cultura politica”,
uma vez que “os compromissos cotidianos com o popular s3o, no entanto, profundamen-
te e consequentemente politicos” (Saunders & Holland, 2017, p. 141).

Para Chapman et al. (2017), as escolhas individuais das cervejas artesanais podem
ser ampliadas ou reduzidas com base nas narrativas econémicas e politicas que s3o arti-
culadas em torno da producdo de cerveja. As bebidas, para os autores, podem “iluminar
questdes identitdrias e de poder baseadas nas formas a partir das quais a cerveja artesanal
é usada para desafiar ou reinscrever distingdes de classe social, raga e género” (Chapman
et al., 2017, p. 17). Trata-se de uma produc¢do que n3o estd vinculada apenas ao prazer de
beber, ao sabor do produto ou a instancias de sociabilidade ligadas a celebra¢des, mas
sim de uma mercadoria que se coaduna a narrativas civicas e politicas, que podem estar
ligadas a um conjunto vasto de demandas sociais. A sociabilidade evocada aqui n3o esta
no apelo a uma confraria de apreciadores especializados, mas antes na articulagao de dis-
cursos que remetem a congregacao politico-identitdria de valores morais compartilhados.

No mapeamento feito por Jones e Harvey (2017), produtores artesanais ingleses
descreviam seus empreendimentos a partir de diferentes contornos éticos, apelando, por
exemplo, ao “retorno a tradi¢dao”, ao “locavorismo e seu compromisso com a obtencao
de ingredientes locais”, ao “seu papel na comunidade”, bem como a “metas maiores de
sustentabilidade, como conservacdo de recursos e uso de energia renovavel” (p. 25).

Para além desses significados politicos mais amplos, contudo, a exploracao eleitoral
do potencial simbdlico-politico da cerveja ndo é incomum. Saunders e Holland (2017) co-
mentam que, em um cendrio estadunidense, a cerveja é um ator importante mobilizado
pelos candidatos nas eleicdes presidenciais:

considere a eleicdo presidencial de 2004 nos Estados Unidos, que colocou
o abstémio do Texas George W. Bush contra o erudito francéfono John Kerry,
ou as tentativas de Barack Obama de aliviar as tensdes raciais por meio de
uma “ctipula da cerveja”. (Saunders & Holland, 2017, p. 123)

No primeiro caso, Bush colheu beneficios eleitorais por “parecer um cara com quem
vocé poderia beber uma cerveja”; no segundo, Obama evocou, em diversas ocasides, o
mantra de que “a cerveja é democratical”: “pode unir todos, independentemente de clas-
se, raca, sexo, religido ou idade” (Saunders & Holland, 2017, p. 123). A cerveja politica, por-
tanto, pode ser discursivamente acionada como capital simbdlico para as marcas e como
capital politico para candidatos eleitorais.

Os autores também estudam rétulos de cerveja que foram produzidos com a propos-
ta de ironizar lideres mundiais autoritarios como Vladimir Putin' e Donald Trump? Nesses

' Os autores citam o caso de um rétulo langado pela BrewDog, que, em oposi¢do a Putin, colocava em seu rétulo: “eu sou
uma cerveja para homens uber héteros que andam a cavalo enquanto fazem topless e carregam facas. Eu sou uma cerveja
para marcar os Jogos Olimpicos de Inverno de 2014. Mas eu n3o sou para gays. Adora lutar com homens corpulentos no
tapete de judd ou pescar em sua sunga? Ent3o, esta é a cerveja para vocé” (Saunders & Holland, 2017, p. 133).

2 No caso de Donald Trump, a BrewDog produziu uma cerveja IPA falsa.



Comunicagdo e Sociedade, vol. 48, 2025

Ativismo Etilico: Convocagdes Discursivas e Publicitdrias ao Consumo de Cervejas Panfletdrias - Eliza Bachega Casadei

casos, cervejarias fizeram produtos com sabores “mais fracos”, “doces” e “frutados”
para satirizar lideres que intencionam mediar ethos discursivos vinculados a valores au-
tocraticos. Aqui, aspectos comunicacionais e sensoriais sio combinados nas estratégias
de convocagdo ao consumo.

No Brasil, o fortalecimento do ramo das cervejas especiais se inicia na década de
1980, com especial expansao a partir do inicio dos anos 2000: “é ainda na primeira déca-
da dos anos 2000 que a cultura cervejeira se encaixa na onda gastrondmica que ganhava
espago na midia brasileira ao trabalhar com harmonizagdes, degusta¢des, movimento
slowfood e (re)valorizagdo do manual” (Teixeira, 2022, p. 87). Se, em seu inicio, o engaja-
mento em relagdo ao pequeno, independente e artesanal se configura como a principal
discursividade que organiza a convocagao ao consumo das cervejas artesanais; em pou-
co tempo, algumas marcas irdo se posicionar a partir de um viés vinculado a questdes
de justica social e demandas identitarias. Um exemplo disso é o surgimento de diversos
coletivos feministas de producao de cerveja artesanal, “como Lupulindas, Batom Malte,
Confradelas, Amazonas Cervejeiras, Ceva das Minas, Minas Cervejeiras, Mulheres do
Malte, Beba Como Uma Garota, Cerveja Por Elas, Confece, Kalanga Cervejeira, Confraria
Fulo de Mandacaru e Mulheres Cervejeiras” (Teixeira, 2022, p. 93).

Nesse mesmo ensejo, é possivel observar a ascensao de cervejarias ligadas a gru-
pos LGBTQIA+ (como Cervejaria Insurreicao, Cerveja Macuco, Cervejaria Sapatista e
Cervejaria Sapatona), ao movimento negro (Cervejaria Implicantes, Dutra Beer e Cerveja
Territérios), a causas ambientais (Cervejaria Veterana e Oripacha Cervejaria Pomar) e
a organizagdes de esquerda (Cervejaria Latinoamericana, Cervejaria Molotoy, Coletivo
Minore, Graja Beer, Cerveja Subversiva) e de direita (Vapor Negro)3.

O cendrio politico-eleitoral do inicio da década de 2020, no Brasil, serviu como mo-
tivagdo para que algumas dessas marcas se posicionassem a favor de alguns candidatos
as eleicdes presidenciais de 2022.

E o caso da Rock n’ Brau (https://www.instagram.com/rocknbrau), localizada no
Rio de Janeiro desde 2014, que lancou rétulos com nomes como “Fora Temer”, “Lula
Livre”, “Fora Boso”, “Antifascista”, “To com Lula” e “Lula 2022”. Em uma entrevista, um
dos fundadores, Diogo Cavalheiro, afirma que “a ideia de unir manifestacio politica e
cerveja estd na origem da nossa cervejaria. Somos um grupo autogerido, todos os trés
integrantes da Rock n’ Brau s3o ligados a movimentos sociais” (Prisco, 2018, para. 3).

A Cervejaria Mito (https://www.instagram.com/cervejariamito), fundada em 2014,
é outro caso. O nome da empresa tinha como proposta homenagear seres mitolégicos.
Com a ascensdo de Jair Bolsonaro ao poder e a popularizagdo da alcunha de “Mito”
para se referir ao politico, a cerveja ficou famosa e seus idealizadores viram a neces-
sidade de se posicionar contra o governo de Bolsonaro. Como estratégia para isso, as
seguintes cervejas lancadas pela marca receberam nomes vinculados a problemas po-
liticos que envolviam o seu mandato como, por exemplo, os rétulos “Golden Shower”,
“DesMOROnNa”, “Cova América”, “Comitiva Presidencial”, “Histérico de Atleta”,

3 Um levantamento extenso das causas vinculadas a cervejarias artesanais e nanocervejarias pode ser encontrado em
Teixeira (2022).
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“Cidad3ao de Bem”, “Camarada Bozo”, “Noivinha do Aristides”, “Embaixada do Papai” e
“Tchutchuca do Centrao” (Moura, 2022).

Bolsonaro também possui apoiadores nas cervejarias artesanais (Macedo, 2022).
A Vapor Negro, de Nova Petrépolis, especialista em cervejas personalizadas, produziu a
cerveja “Mito”, a pedido de Flavio Bolsonaro. A familia ndao tem participagao nos lucros,
mas cedeu o uso da imagem a empresa (Fabres, 2022). A Cervejaria Hey Ho, de Fortaleza,
também produz, sob encomenda, a “Mito 22", feita por empresérios bolsonaristas com o
objetivo de arrecadar dinheiro para a campanha.

Ressalta-se o fato de que ndo é necessdrio comprar um produto para consumi-lo.
Em ambientes mediados por redes sociais, os produtos passam a circular simbélica e
afetivamente, o que permite formas de consumo que n3o exigem aquisicao, articulando,
como apontam Trindade e Perez Rodrigues (2019), mediagdes simbdlicas que promovem
sentidos de pertencimento ideoldgico diante de um produto publicitdrio. Mesmo sem
realizar a compra, o sujeito pode integrar-se na dindmica de consumo ao interagir com os
contetidos nas plataformas digitais, prescindindo do uso direto do produto. Fazer o pro-
duto circular na esfera publica (com postagens, comentdrios, curtidas e compartilhamen-
tos) é condicdo suficiente para o sujeito engajar nas comunidades de sentido associadas
aos bens (Silva de Souza, 2019) e consumir tais narrativas publicitdrias — como é o caso
das cervejas panfletdrias.

Na préxima secdo, iremos analisar as estratégias discursivas de convocagao ao con-
sumo dessas quatro empresas (Rock n’ Brau, Mito, Vapor Negro e Hey Ho), a partir dos
rétulos produzidos por elas. Para isso, observamos os sites oficiais de vendas e os perfis
de Instagram das marcas, no periodo entre janeiro e setembro de 2022. N3o serdo ob-
servados os elementos semidticos que compdem os rétulos, mas sim as discursividades
que estruturam suas formas de convocagao ao consumo. A partir de seus multiplos sig-
nificados, os rétulos dessas cervejas podem ser interpretados como “intervencdes discur-
sivas na politica” que dialogam com “fundamentos discursivos que compdem o contexto
doméstico (muitas vezes eleitoral)” (Saunders & Holland, 2017, p. 126). O nosso objetivo
¢ observar essas mediac¢des discursivas do consumo politico de cerveja, para que possa-
mos estudar os processos de produgdo discursiva aos quais esse tipo de consumo res-
ponde em seus rétulos. A partir das estratégias comunicacionais presentes nos rétulos,
observaremos que tipo de discurso sobre consumo eles medeiam.

3. Pa1AvRAS DE ORDEM E 0 ROTUL0 COoMO ENUNCIADO-ACONTECIMENTO

Das cervejarias escolhidas para anélise, apenas a Mito possui uma declaragao publi-
ca formalizada dos seus pressupostos politicos. No site de vendas da empresa (https://
www.cervejariamito.com/manifesto/), é possivel encontrar um manifesto que diz:

a Mito é uma cervejaria social. A cervejaria defende valores, que conside-
ra universais, independente de partido. Através de préticas sustentdveis e
inclusivas, pretende ser a transformacdo necessaria. A cervejaria é tocada

por gente que quer fazer a diferenca, debatendo sobre injusticas sociais e
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privilégios de uma sociedade com problemas seculares. A cerveja é ape-
nas um canal que a gente tem para promover um bem maior. A gente tem
diversas a¢des em paralelo aos langcamentos das cervejas promovendo a
reflexdo sobre o assunto que nos propomos a discutir.

Alguns dos rétulos produzidos pela empresa podem ser observados na Figura 1.

Figura 1. Rétulos produzidos pela Cervejaria Mito

Fonte. Retirado de Depois que a gente saiu da Tendinha, o pessoal fica nos perguntando onde achar a familia
completa da Mito sem [Fotografia], por Cervejaria Mito [@cervejariamito], 2022b, Instagram.

(https://www.instagram.com/p/CgkdtjzJr8m)

Embora apoie abertamente a campanha de Lula em suas postagens de Instagram
e possua rétulos que o celebram, a Rock n’ Brau Cervejaria nao formalizou um texto de
valores. Em seu perfil, diz apenas: “nascida do espirito suburbano e popular carioca, a
cervejaria Rock n’ Briau une amigos e duas grandes paixdes: musica e cerveja”. E possivel
observar um dos rétulos da marca na Figura 2.
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Figura 2. Rétulo produzidos pela cervejaria Rock n’ Briu
Fonte. Retirado de Rock n’ Brau [Fotografia], por Rock n’ Brau [@rocknbrau], 2022a, Instagram.

(https://www.instagram.com/p/CdiymSkLaKH/)

A Vapor Negro e a Hey Ho, embora tenham produzido cervejas em homenagem a
Bolsonaro, também nao desenvolvem um manifesto de apoio. As vinculag¢des politicas
das cervejarias com o politico sao menos engajadas do que no caso das outras duas em-
presas. No caso da Vapor Negro, se trata de um empreendimento de trés empresarios
que encomendaram a cervejaria o rétulo “Mito”, em conjunto com Flavio Bolsonaro. A
cerveja da Hey Ho também foi produzida sob encomenda de um grupo de empresarios
bolsonaristas e nao é possivel encontrar, no Instagram da cervejaria, qualquer mengao
ao politico, embora seja possivel encontrar facilmente sites que vendem o produto.

Nos rétulos, os nomes das cervejas produzidas por essas empresas configuram-se
como materializa¢gdes importantes de manifestagdo politica por parte dessas marcas.
S3o, portanto, um elemento discursivo distintivo de convocacio ao consumo. E por isso
que iniciaremos nossa andlise por esses nomes. Afinal, a que tipo de discurso sobre
consumo esses nomes respondem?

Além de determinar um recorte de mundo que demarca um posicionamento a
favor de um candidato, os nomes das cervejas sao elementos discursivos pertinentes
porque acionam palavras de ordem. Na definicdo de Deleuze e Guattari (1980/1995),


https://www.instagram.com/p/CdiymSkLaKH/
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a palavra de ordem é uma unidade elementar da linguagem a partir da qual a “ordem
nao se relaciona a significagdes prévias, (... ) mas sim o inverso. A informacao é apenas
o minimo estritamente necessdario para a emiss3o, transmissao e observac¢do das or-
dens consideradas como comandos” (p. 11). Em outros termos, tal como explica Gomes
(2003), ainda que nenhum comando ou diretriz tenha sido dado, as palavras de ordem
s3o ordenamentos discursivos que carregam uma visao do mundo que as dimensionam
e “operam como direcionamento, num processo educativo, a tomadas de posicao e
obrigac¢des sociais” (p. 91). Qualquer palavra ou enunciado pode se configurar como
uma palavra de ordem, desde que contenha pressupostos implicitos sobre determina-
das obrigagdes sociais que se ligam a um procedimento que ensina o que ver e como se
comportar no mundo.

Gomes (2003) discute a proximidade deste conceito com a no¢do de “dispositivo
disciplinar”, de Foucault, uma vez que as palavras de ordem circunscrevem um campo
discursivo e uma abordagem especifica de construcdo de realidade que acionam cons-
trucdes imagindrias e produgdes sociais de disciplina e controle. Isso porque, quando
uma palavra de ordem é acionada, estd em seu encalco uma série de discursividades que
delimitam processos de inclusao ou exclusao em determinados grupos, normas de tra-
tamento, esteredtipos, funcdes sociais, bem como formas de consumo. A partir de uma
palavra de ordem, “uma atitude politica lhe serd cobrada e seus direitos especificos ai
descortinados” (Gomes, 2003, p. 95). Em outros termos, “uma palavra pode funcionar
como dispositivo disciplinar, educando na configuracao por ela oferecida e nas articula-
¢des derivadas desta configuracdo” (Gomes, 2003, p. 95). Nesse sentido, as palavras de
ordem s3o também acgdes, sdo performativas, na medida em que circunscrevem conjun-
tos de normas e regras.

Para além dos aspectos mais ébvios dos nomes das cervejas como formas de
apoio a um candidato especifico — posto que o ato de compra nao se resume ao gosto
do produto, mas sim a afirmacao discursiva de se habitar um lugar politico especifico
—, os titulos das cervejas panfletdrias j4 demarcam campos de pertencimento e exclu-
sdo politica em seus rétulos. Posto que as palavras de ordem s3o performativas, elas
convocam os sujeitos a um posicionamento politico, a favor ou contra um conjunto de
temas. Isso, por um lado, faz com que “a palavra anunciada isola um campo que, como
tal, direciona um enfoque de mundo” (Gomes, 2003, p. 100). Por outro, estabelece, de
antemao, as aliangas possiveis bem como os inimigos declarados, além de discursos
moralizantes articulados.

Os nomes — “Mito”, “Golden Shower”, “Histérico de Atleta”, “Noivinha do
Aristides”, “Tchutchuca do Centrao” ou “Lula 2022” — estabelecem sociabilidades que
demarcam um grupo de pertencimento e um grupo de opositores. S3o palavras de or-
dem que instauram um modo de pertencimento politico, uma tomada de posi¢3o. As
sociabilidades politicas sdao performadas nesses produtos e transbordam para os atos
de consumo. No dmbito da comunicagdo publicitdria, essas palavras de ordem aproxi-
mam-se da func3o do slogan, recurso central de campanhas de marca, que condensa
valores em férmulas repetiveis e mobilizadoras (Semprini, 2010).
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Outro funcionamento discursivo das palavras de ordem refere-se a seu aspecto alu-
sivo. Nos referimos, tal como Authier-Revuz (2007), a uma retomada por empréstimo
do discurso, ainda que nao explicita, de segmentos na sua linearidade. Em outros ter-
mos, as palavras de ordem carregam uma materialidade repetivel em outros contextos,
em situagdes diversas. Zozzoli (2015) aproxima a caracteristica de alusdo da palavra de
ordem a no¢3o de enunciado-acontecimento-tema, entendido como materialidades em
que tais alusdes se constituem em um acontecimento (como um cartaz, um manifesto,
uma camiseta, inscri¢des no corpo, entre outros). A proximidade entre os dois conceitos
se dd porque o enunciado-acontecimento “se desdobra, assim, em vérios outros ligados
pelo tema (e temas subjacentes, similares ou n3o) de varios planos” (Zozzoli, 2015, p.
20), que permitem o reaproveitamento do carater performativo do enunciado em uma
série de acontecimentos outros.

A partir desses conceitos, é possivel observar quais discursividades sobre o consu-
mo os nomes dessas cervejas medeiam. Como palavras de ordem, além de demarcarem
campos de sociabilidade politica e afirmagdes de apoio a candidatos, s3o reiteradas a
cada ato de consumo dessas cervejas. As convocacdes discursivas ao consumo estrutu-
ram-se a partir do imperativo de que ha uma repetibilidade nesse apoio ao candidato es-
colhido: cada ato de compra e consumo ¢ uma declaragio de apoio, é uma reafirmagio
de pertencimento a um campo politico.

Os nomes dos rétulos s3o, portanto, atos performativos que evocam lugares de
pertencimento politico, facilmente repetiveis em diferentes contextos. Esse tipo de con-
vocagdo ao consumo permite que o consumidor carregue um enunciado-acontecimen-
to-tema materializado em um produto. As convocagdes discursivas ao consumo da cer-
veja, aqui, n3o dizem respeito apenas a bebida, mas sim ao consumo de uma imagem
que opera como solicitag3o ética (Butler, 2015/2019).

A discursividade urdida pelo nome do rétulo possui uma forma de engajamento
que se aproxima da atividade de fa. Os fas politicos podem ser entendidos como “pes-
soas que fazem parte de uma audiéncia altamente engajada no consumo de informagao
sobre a politica” (M. Santos, 2016, p. 118), que se manifestam, entre outras coisas, a par-
tir de praticas de consumo especificas. As palavras de ordem s3o elementos importantes
da cultura de fas. Chagas e Fonseca (2017) nos lembram que os fandoms politicos sao
“uma esfera de articulagio entre preferéncias individuais e performances de grupo, em
que se sobressaem o gosto, a distingdo e os elementos enunciativos” (p. 8). Os nomes
nos rétulos se configuram como elementos enunciativos que demarcam campos de
pertencimento e que podem ser exibidos repetidamente como uma afirmacgao de apoio
para o estabelecimento de aliangas por intermédio de um produto. O consumo desses
rétulos, portanto, demarca uma teatralidade do consumo vinculada a demarcacao de
um campo de pertencimento e a mostra publica de apoios e rejei¢des, em atos de con-
sumo que podem ser repetidos e se estruturam em torno de uma palavra de ordem.

H4, ainda, outra implica¢do dessa performance politica de consumo, que podemos
tratar a partir do conceito de “consumo efigico”, como serd discutido na préxima secao.
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4. CErvVEJAS Poiriticas E Consumo EriGcico

No dmbito das relagdes politicas, o uso de efigie constitui um dmbito performativo
importante. Saunders e Holland (2017) usam o conceito para se referir a acdes que ofere-
cem “plataformas de redencao e instrugao moral”, a partir de atos publicos performaticos
(como, por exemplo, derrubar uma estdtua, queimar um documento publicamente ou
profanar monumentos) com grande potencial de visibilidade e interatividade. Assim, “o
ato comunitdrio e cerimonial de um grupo ( ... ) que se retine para incendiar um objeto
inanimado que é moldado a semelhanca de um inimigo distante é uma experiéncia pro-
fundamente afetiva que envolve quase todos os sentidos” (Saunders & Holland, 2017, p.
128). A partir disso, os autores propdem o conceito de “consumo efigico”, referente a atos
de consumo que mimetizam o d&mbito performativo da efigie. Em outros termos, um tipo
de consumo que acomoda um ato comunal e cerimonial que encarna um ator a ser cele-
brado ou um inimigo a ser execrado.

O consumo de cervejas politicas também pode ser entendido como parte de um con-
sumo efigico, ao oferecer “um importante momento potencial e marcador de resisténcia,
mesmo que a realizagdo de tais atos seja (... ) marcada por ironia e contradicao” (Saunders
& Holland, 2017, p. 128). Vale lembrar que hd um aspecto sensorial importante na efigie —
como algo que pode ser tocado, sentido, cheirado, profanado. Os ativismos alimentares
encontram guarida no consumo efigico, ja que apelam aos sentidos de forma intensa.

Ainda que sob os imperativos da mercantilizacao da cultura politica, hd no consu-
mo efigico uma dimensao de ritual que demanda a articulagdo de cena que emula uma
coparticipagdo em uma causa. Em outros termos, ha um elemento de interatividade que
é importante em suas convocacdes discursivas. Tal como apontam Cruz et al. (2009), ao
estudar mercadorias de apoio a Barack Obama, “a ideia era integrar os eleitores de forma
que estes se sentissem coparticipantes em todo o processo, criando uma forte identifica-
¢do com Obama, aumentando seu envolvimento na campanha e, consequentemente, no
préprio processo politico” (p. 9). Cria-se, nos contextos de consumo efigico, uma sensa-
c3o de engajamento social, de participagao ativa e deliberada na campanha.

No caso das cervejas feitas em apoio aos candidatos do pleito eleitoral de 2022, o
mesmo pode ser dito. As convocagdes discursivas ao consumo estruturam-se em torno
da nog3o de que, ao tomar a cerveja, o consumidor estaria ndo apenas manifestando um
apoio, mas a adotar uma participagdo ativa e engajada na campanha desse candidato.
Mesmo que essa participacao nao se realize plenamente nas esferas institucionais da poli-
tica, ha uma discursividade articulada, nos rétulos, de que é possivel cooperar com apoio
por meio desses produtos. Sobre esse aspecto, as cervejas ativistas eleitorais estudadas
distinguem-se em duas categorias de consumo efigico: uma voltada a ludicidade dos rétu-
los e outra a celebragao de um candidato, conforme discutiremos a seguir.

Se a participagdo politica institucional demanda um comprometimento a partir de
praticas como o voto e a mobilizag3o popular, Chagas et al. (2014) chamam a atengao para
o fato de que determinadas praticas comunicacionais poderem mobilizar outras formas de
engajamento politico, mais ludicas, que possuem um forte potencial de mobilizagao por
mediarem redes de significados compartilhados com contetidos da cultura popular. Por
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“brincadeira politica”, Chagas e Fonseca (2017) referem-se a uma dindmica que se concre-
tiza numa transformacao ludica da politica:

¢ uma situagdo, portanto, que envolve e estd no meio do caminho entre a
fantasia e a ac3o direta sobre a realidade, operando a partir de um enquadra-
mento e sempre através de um processo de chaveamento que permite sua
reinterpretacao. (p. 11)

Um dos modos da brincadeira politica é a “parddia do publicamente conhecido”
(Chagas et al., 2014, p. 180), ou seja, situagdes em que pautas circulantes na esfera publica
sdo ressignificadas em produgdes comunicacionais humoristicas (em producdes que se
aproximam da charge ou do meme politico).

O humor, para os autores, confere positividade a um contetido politico e “a comicida-
de é veiculo para que a politica seja explorada, incorporando elementos da cultura popular
e do entretenimento midiatico e atuando para incluir o cidadao comum em processos que
requeiram participacao” (Chagas et al., 2014, p. 179). Além disso, na brincadeira politica,
“o envolvimento dos atores é instdvel, incerto, discrepante e casual”, uma vez que “pode
flutuar em uma escala que segue do engajamento institucional junto a uma agenda coleti-
va até a manifestagao privada de desconformidade e agravo, como no caso do ativismo de
fas” (Chagas & Fonseca, 2017, p. 13).

Os rétulos de cervejas anti-bolsonaristas da Cervejaria Mito incorpora o humor como
uma discursividade importante da participagao politica (Figura 3, Figura 4 e Figura 5).

Figura 3. Rétulo do “Camarada Bozo” da Mito

Fonte. Retirado de Bozo era um traidor ! Comuna, canalha ! Trabalhava pras forgas vermelhas e agora retorna
para a sua pdtria mde [Fotografia], por Cervejaria Mito [@cervejariamito], 2022a, Instagram.

(https://fwww.instagram.com/p/CalQg-rpTU3/?igsh=MWgyeXYs5b2xibXp6dg%3D%3D)
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Figura 4. Rétulo do “Golden Shower” da Mito

Fonte. Retirado de Esses sdo nossos rétulos de linha. Jd conhecia todas essas ilustrages?
[Fotografia], por Cervejaria Mito [@cervejariamito], 2020, Instagram.

https://www.instagram.com/p/CFoZlibpamU/?igsh=MTRhdHd4bH)uZHI5aQ%3D%3D&img_index=1
ps:// g e/ p /g g

Figura 5. Rétulo da “Noivinha do Aristides” da Mito

Fonte. Retirado de Vamos contar para vocés a mais bela histéria de amor jd contada
[Fotografia], por Cervejaria Mito [@cervejariamito], 2021, Instagram.

(https://www.instagram.com/p/CXvr4OWrgfX/Rigsh=YWtrYTl4d3NyZ2hs)
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Os rétulos da Mito dialogam com fatos recentes do governo de Bolsonaro e seu
entendimento é dependente do acompanhamento dos acontecimentos politicos atuais.
As referéncias de rétulos como “Golden Shower” e “Noivinha do Aristides” s3o correla-
cionadas a questdes factuais do governo — como falas de Bolsonaro e de seus aliados e
adversdrios politicos. Nesse sentido, s3o rétulos datados e que demandam uma atualiza-
¢3o constante, uma vez que, em pouco tempo, esses acontecimentos factuais podem ser
esquecidos e, para manter seu potencial de engajamento, precisam de ser renovados.

E evidente que os desenhos apresentados nesses rétulos dialogam com a linguagem
visual do meme e da charge politica, uma vez que as reapropria¢des de fatos da esfera
publica feitas por essas cervejarias s3o “capazes de sintetizar/personificar um conjunto
de referéncias sobre os politicos ou o cenédrio da politica, e, de certo modo, recuperam as
teses sobre o teatro politico e a politica de opinido” (Chagas, 2018, p. 7). Os rétulos des-
sas cervejarias sdo artefatos comunicacionais de demonstragao publica do “engajamento
politico do sujeito” ou, ainda, de socializagdo “com o debate publico, através de uma lin-
guagem metaférica e orientada a construcdo de um enredo ou enquadramento préprios,
que fazem uso, muitas vezes, de referéncias da cultura popular” (Chagas, 2018, p. 11). O
deboche se urde a um modo de mimetizagao do engajamento politico via consumo basea-
do em um suposto didlogo com fatos da atualidade. Os desenhos mobilizam “parédias do
publicamente conhecido” (Chagas et al., 2014, p. 180) e seu consumo pode ser entendido
como uma forma de brincadeira politica.

Esses rétulos utilizam, como principal estratégia discursiva de convocagdo ao con-
sumo efigico do produto, o humor, a satira politica — que se materializa em uma ima-
gem zombeteira que corporifica um acontecimento politico. H4 um tipo de intervengao
discursiva na politica (Saunders & Holland, 2017) nessas rotulagens que emula a reuniio
de um grupo para satirizar um adversério politico em uma forma cotidiana de resisténcia.
H& uma ludicidade nesses atos de consumo, pressupostos na ideia de que é possivel se
apropriar dos fatos, segura-los, brincar com eles, coloca-los na boca. Tal como apontado
por Saunders e Holland (2017), “tais atividades, apesar da estética global consumista, for-
necem um paralelo convincente (embora imperfeito) para a queima de efigies de lideres
ocidentais no espaco publico” (p. 130). A partir da légica de que o consumo dos produtos
diz algo a respeito das filiagdes subjetivas, observa-se, nesses rétulos, manifestagdes poli-
ticas em produtos que, em outros contextos, poderiam ser interpretados como apoliticos.

Outra forma de consumo efigico materializa-se em rétulos que n3o tém a proposta
de zombar ou manifestar oposi¢do aos candidatos, mas sim manifestar apoio as suas de-
mandas eleitorais, como é o caso da Vapor Negro e da Hey Ho (em apoio a Bolsonaro) e
da Rock n’ Brau (em apoio a Lula; Figura 6 e Figura 7).

5



Comunicagdo e Sociedade, vol. 48, 2025

Ativismo Etilico: Convocagdes Discursivas e Publicitdrias ao Consumo de Cervejas Panfletdrias - Eliza Bachega Casadei

Figura 6. Cerveja de apoio a Lula da Rock n’ Bréiu

Fonte. Retirado de Na virada vamos comemorar com uma cerveja geladissima e vocé jd pode reservar a
sua para brindar na posse do [Fotografia], Rock n’ Briu [@rocknbrau], 2022b, Instagram.

(https://www.instagram.com/p/CmrvFK6pyRG/?igsh=dzRuczgzZzNweDlh)

Figura 7. Cerveja de apoio a Lula da Rock n’ Briiu

Fonte. Retirado de Passando para te dizer que nossas entregas estdo a todo vapor no dia
de hoje! [Fotografia], Rock n’ Brau [@rocknbrau], 2023, Instagram.

(https://www.instagram.com/p/Cnma3UlIrL8)/?igsh=MXhzNmQ20D]JwaGloZQ%3D%3D)
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Os rétulos que enaltecem os candidatos em quest3o operacionalizam uma discursi-
vidade que se assemelha ao da camiseta-bandeira. Se as camisetas politicas atuam como
significantes, “materializam ideias, conceitos e cultura, produzem sentidos distintos para
diferentes interacdes e interpretacdes, transmitindo ideias de forma rdpida, como fazem
os outdoors das ruas ou os memes” (Assis, 2021, p. 10), 0 mesmo pode ser dito acerca
dessas cervejas, que promovem um consumo efigico de apoio aos candidatos. Tomar
uma cerveja de apoio a um candidato, assim, é um meio de expressao pessoal que carre-
ga simbolismos marcados.

Nesses rétulos, ambos os candidatos s3o apresentados como protagonistas vir-
tuosos, em imagens que apelam a simbolos utilizados nas campanhas. Nas cervejas de
apoio a Bolsonaro, hd um discurso nacionalista urdido aos rétulos, com o uso marcante
das cores verde e amarela, construindo a sua figura como a de um herdi nacional. Ja no
caso dos rétulos de apoio a Lula, os signos de resisténcia tém primazia no plano discur-
sivo, em articulagdes imagéticas que se aproximam da figura do martir e do guerreiro.

Assim como no consumo efigico zombeteiro, as cervejas de apoio aos candidatos
operam convocagdes discursivas apoiadas em um imagindrio de participagio na instan-
cia politica. Consumir bem, nesses rétulos, é discursivamente vinculado a um consumir
engajado, participante e ativista. Em um cendrio politico polarizado e marcado pelo des-
crédito das instancias politicas tradicionais, os rétulos convocam ao consumo propondo
uma cooperacdo, ainda que n3o realizada plenamente, entre o politico e o cotidiano.
Imerso na légica de consumo, observar o didlogo politico que essas cervejarias tentam
promover ni3o significa que o consumo de cervejas politicas seja uma forma de engaja-
mento em instancias politicas institucionais. Significa apenas que as formas de emulagao
de engajamento s3o amplas e podem estar manifestadas em atos cotidianos de consumo.

5. CONSIDERAGOES FINAIS

Ha muito tém sido apontadas as incongruéncias entre as légicas de consumo e as
da politica, posto que, se o consumo é uma soluc¢do individual, a politica demanda uma
acao coletiva (Fontenelle, 2016). Um olhar mais centrado nas culturas politicas do que
em seu viés institucional ou formal, contudo, é capaz de compreender os aspectos ludi-
cos da circulagdo de informacdo politica em objetos de consumo do cotidiano, tal como
as cervejas panfletdrias estudadas. Além de criar espacos de afirmacdes de opinides po-
liticas, esses rétulos criam um espago de simulagdo de engajamento e de circulag3o da
linguagem politica. Tal como os memes politicos, os rétulos dessas cervejarias “diluem
as fronteiras entre o que pode e o que nao pode ser considerado agdo engajada. Afinal, se
o engajamento pode ser compreendido como uma tentativa de tomar parte do processo
de constituicdo da agenda publica” (J. Santos & Chagas, 2017, p. 8), é evidente que essas
cervejarias dialogam com as pautas publicas a partir de seus rétulos.

As convocagoes discursivas ao consumo nos rétulos analisados estao estruturadas
em torno de um chamado ao engajamento, a articulagdo de emuladores da participagao
no debate eleitoral. Como palavra de ordem, os nomes das cervejas convocam grupos
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de apoio, demarcam adversarios e medeiam visdes de mundo em um tipo de consumo
que é facilmente reiteravel e repetivel em diferentes contextos situacionais. Constituidos
como efigies, esses rétulos também convocam discursivamente ao consumo efigico ao
proporem uma coparticipagao do consumidor nas campanhas eleitorais — seja a partir de
um viés humoristico que simboliza uma critica a politicas vigentes, seja a partir do enalte-
cimento da figura publica dos candidatos.

O presente artigo evidencia que a comunicagao estratégica das marcas desempenha
um papel central na politizagao de praticas de consumo, ao transformar produtos coti-
dianos em dispositivos discursivos de engajamento civico. Esse resultado contribui para
a area da comunicagdo estratégica e publicitaria, ao mostrar como marcas de pequeno
porte, por meio de estratégias criativas, sdo capazes de participar do debate publico. A
inovacdo do estudo reside justamente em trazer para o centro da discussado a publicidade
das cervejarias artesanais como estratégia de comunicagao politica, algo ainda pouco ex-
plorado nos estudos de comunicagao e consumo. Ao analisar os rétulos como enunciados
performativos e palavras de ordem, evidencia-se um modo especifico de articulag3o entre
publicidade, consumo e politica, que amplia o entendimento sobre como as marcas se
posicionam e disputam relevdncia em contextos de alta polarizagao eleitoral.

Ao analisar os rétulos como estratégias de comunicagao publicitéria, este artigo con-
tribui para reposicionar a publicidade como pratica discursiva central na politizacao do
consumo. A inovagao reside em mostrar que, mesmo em segmentos de pequeno porte, a
comunicagao estratégica das marcas mobiliza recursos publicitarios (slogans, posiciona-
mento de marca, visualidade) como formas de intervencao politica.

N3o obstante, reconhecemos algumas limitacdes da pesquisa. O corpus restringiu-se
a quatro cervejarias artesanais e ao periodo de janeiro a setembro de 2022, o que delimita
o alcance das conclusdes. Além disso, a andlise concentrou-se nas discursividades dos
rétulos e nao contemplou de forma aprofundada a recepg@o junto ao publico consumidor,
que poderia enriquecer a compreensao das estratégias de comunica¢ao dessas marcas.

A partir dos resultados aqui apresentados, abrem-se perspectivas relevantes para
investigacoes futuras. Estudos comparativos poderiam examinar outras categorias de con-
sumo que igualmente articulam estratégias publicitdrias politizadas, permitindo verificar
formas pouco usuais onde consumo e politica se entrelagam no cotidiano. Outra possibi-
lidade seria investigar a recep¢ao dos consumidores a esse tipo de publicidade, de modo
a compreender em que medida essas convocacdes discursivas se traduzem em préticas
de engajamento politico.
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