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REsumo

Este trabalho busca refletir sobre os processos de reconfiguragio pelos quais a praxis de
producdo jornalistica da noticia nas reda¢des vem passando diante da concorréncia com novos
atores sociais que produzem, fazem circular e consomem noticias das plataformas sociais, no
contexto da sociedade contemporinea midiatizada. Essas transformaces trazem desafios teé-
ricos, epistemoldgicos, éticos e profissionais para os pesquisadores do campo do jornalismo,
pois sdo atravessadas por questdes como o combate a desinformacio, a verdade, a p6s-verdade,
as disputas do poder simbdlico discursivo e as novas dindmicas de producgdo jornalistica e da
circulagdo dos enunciados na esfera publica digital. Para conduzir as reflexdes e auxiliar no en-
tendimento de possiveis estratégias que o jornalismo precisa langar mao no atual ecossistema
mididtico para manter sua autoridade, credibilidade e protagonismo de enunciador publico da
verdade, contextualizamos as transformacdes histéricas nos processos de produgio da noticia
na redagdo jornalistica e perspectivas sobre a influéncia do fenémeno da midiatizagao, comple-
mentando com resultados de entrevistas com jornalistas que trabalham em alguns dos prin-
cipais jornais impressos/online do Brasil sobre as mudancas fisicas e culturais da rotina das
redagdes nas ultimas décadas.

PALAVRAS-CHAVE
jornalismo, midiatizag3o, desinformacdo, poder simbdlico, gatekeeping

IN SEARCH OF LosT CREDIBILITY: REFLECTIONS
ON THE RECONFIGURATIONS OF JOURNALISTIC
PRAXIS IN THE AGE OF MEDIATISATION

ABSTRACT

This paper reflects on the reconfiguration processes that have reshaped journalistic praxis
in newsrooms, particularly in response to the growing competition from new social actors who
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produce, circulate, and consume news on social media platforms within the context of a media-
tised society. These transformations present significant theoretical, epistemological, ethical, and
professional challenges for journalism researchers as they intersect with issues such as the fight
against disinformation, the concepts of truth and post-truth, discursive symbolic power strug-
gles, and the evolving dynamics of journalistic production and the circulation of information in
the digital public sphere. To guide our reflections and explore the strategies journalism must
adopt in today’s media ecosystem to preserve its authority, credibility, and role as a public truth-
teller, we contextualise the historical evolution of newsroom news production processes and
perspectives on the influence of mediatisation. This is complemented by insights from interviews
with journalists working at leading Brazilian print and online newspapers, examining the physical
and cultural changes in newsroom routines over the past few decades.

KEYworbDs
journalism, mediatisation, disinformation, symbolic power, gatekeeping

1. INTRODUCGAO

O jornalismo, historicamente, é objeto de pesquisa e apontado como importante
agente produtor de sentidos, de construtor de confianca (ou desconfianga) nas institui-
¢des sociais, além de buscar se posicionar como defensor e “olhos e ouvidos” da socie-
dade, de quarto poder e de representante politico do cidad3o. Dentre as institui¢oes so-
ciais que se sobressaem e reivindicam o discurso hegemonico no espago publico sobre a
verdade na modernidade esta o jornalismo, que se consolidou, angariando legitimidade
para explicar os acontecimentos no mundo.

Nos ultimos anos, a préaxis de producado jornalistica experimenta novos processos
de reconfiguracio, impulsionados tanto pela concorréncia com os atores sociais que
produzem, fazem circular e consomem noticias das plataformas digitais em escala, ve-
locidade e alcance inéditos, quanto pelas transformacgdes culturais proporcionadas pela
midiatizacdo da sociedade. Esse cendrio envolve a profusdo de informacgdes dissemina-
das na internet e a crescente tentativa do jornalismo de retomada de seu protagonismo
e hegemonia da enunciagdo da verdade.

Essas transformagdes trouxeram desafios teéricos, epistemoldgicos, éticos e pro-
fissionais para os pesquisadores do campo do jornalismo. Nesse contexto, visando con-
tribuir para a superagdo desses desafios, a primeira parte deste artigo reflete sobre o
papel do jornalismo em torno de temas contemporaneos em voga como a desinforma-
cdo, a verdade, a pds-verdade e as disputas do poder simbdlico discursivo, nos quais
conceitos como “autoridade”, “credibilidade” e “confianga” sdo centrais. Na sequéncia,
apresentamos discussdes tedricas acerca das transformacdes histéricas que envolvem
os processos de producio da noticia no ocidente, em geral, e no Brasil, em particular, e
o cendrio que aponta para as reconfiguracdes da praxis na redagdo, com as novas dina-
micas de producdo jornalistica e de circulagao dos enunciados na esfera publica digital.

Por fim, apresentamos algumas perspectivas latino-americanas e europeias so-
bre a teoria da midiatizagao, complementando com os resultados de entrevistas com
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jornalistas que trabalham em alguns dos principais jornais impressos/online do Brasil,
sobre a transi¢do da rotina das redag¢des nas ultimas décadas, atravessadas pelo fené-
meno da midiatiza¢ao. Com isso, procuramos auxiliar no entendimento das estratégias
do jornalismo no atual ecossistema mididtico para manter seu protagonismo de enun-
ciador publico da verdade.

2. JorRNALISMO, CONFIANCA E VERDADE

Para legitimar seus valores, suas praticas e seus discursos sobre a verdade,
Albuquerque (2013) diz que podemos identificar no jornalismo, de maneira explicita, um
papel politico como um agente comprometido com a defesa da liberdade de expressao
e um instrumento a servico da cidadania, que cobra das autoridades governamentais
uma prestacao de contas dos seus atos, na linha do chamado “quarto poder”, “de olhos
e ouvidos” da sociedade. Para o autor, este é o modelo preponderante adotado pelo jor-
nalismo brasileiro, com uma caracteristica particular de se assumir também como poder
moderador dos outros trés poderes independentes constituidos — executivo, legislativo
e judicidrio —, papel acentuado a partir do fim do regime militar no Brasil, em 198s.

Implicitamente, podemos identificar o jornalismo mediando os processos comuni-
cacionais e pleiteando para si um papel eminentemente técnico, ao reivindicar o concei-
to de “objetividade e isen¢do jornalisticos”, que “identifica no distanciamento emocio-
nal e politico dos jornalistas em relagcdo aos eventos que relatam um pré-requisito para
a producdo de informacdes confidveis” (Albuquerque, 2013, p. 6). Um “distanciamento”
que ao longo do tempo o préprio jornalismo vem tratando de encurtar, contexto que se
tornou evidente durante a cobertura brasileira da pandemia da COVID-19. O jornalismo,
ent3o, busca se aproximar emocional e politicamente do seu publico, por intermédio
de comportamentos mais humanizados de repérteres e dncoras/apresentadores, exter-
nando opinides, emocdes e reacdes diante de matérias e no relato ao vivo dos aconte-
cimentos. Essas mudangas foram notérias no telejornalismo, mas também percebidas
em manchetes e no contetido dos jornais impressos e online.

Em torno da confianca e da verdade, Waisbord (2018) menciona que o jornalismo
faz uso de determinadas regras e normas do préprio campo como estratégia para va-
lidar suas informag¢des como verdadeiras. Contudo, a despeito desse esfor¢o continuo
de querer relatar a verdade dos acontecimentos, o autor chama a atencao para o fato de
a verdade na noticia ser um processo coletivo construido, em vez de um atributo par-
ticular emitido unidirecionalmente pelo jornalismo. Ou seja, as no¢des de “verdade” e
“noticia” estariam relacionadas ao uso que se faz das noticias produzidas ndo somente
pelo jornalismo, mas também por outras fontes a que o consumidor passa a ter acesso e
que ndo necessariamente aplicam mais as filtragens, sele¢Ges e decisdes caracteristicas
dos cdnones jornalisticos.

No contexto contemporaneo, designado por alguns autores como “pés-moderni-
dade” (Lyotard, 1979/2009), “era da pés-verdade” (Harsin, 2018) ou “modernidade tar-
dia” (Giddens, 1991), Harsin (2018) nos lembra que o jornalismo é uma das institui¢cdes
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que tém sofrido crescentes questionamentos acerca da sua autoridade para dizer e dis-
tinguir a verdade, assim como em relag3o a sua confiancga institucional publica, credibi-
lidade e supostas isencdo e objetividade. Cendrio que se acentuou a partir dos anos de
2015 e de 2016, marcados pelos episédios da votacao do Brexit e a eleicdo de Donald
Trump, respectivamente.

A crise fiducidria epistemoldgica, caracterizada pela desconfianca nos contadores
da verdade social e historicamente autorizados, é, para Harsin (2018), um dos problemas
publicos da pés-verdade, que ele define como uma condigdo sociopolitica, que envolve
também desonestidade e crise de autoridades confidveis. Os dois problemas publicos da
po6s-verdade, segundo o autor, seriam: epistémicos (falso conhecimento e reivindica¢des
de verdades concorrentes) e ético-morais (desconsiderac¢do consciente de evidéncias fac-
tuais ou uso estratégico intencional de mentiras).

Ou seja, como ressalta Cesarino (2021), “a pds-verdade é uma condicao epistémica
onde qualquer enunciado pode ser potencialmente contestado por qualquer um, a um
custo muito baixo” (p. 77), atingindo principalmente a comunidade cientifica e os de-
mais sistemas peritos. Isso se torna ainda mais agudo tendo em vista o atual contexto
comunicacional, marcado pela abundéncia de informac@o, que dificulta o acesso a fontes
confidveis para orientar as acdes, fenémeno denominado pela Organizagao Mundial da
Saude de “infodemia”.

Para enfrentar a disputa pela aten¢cdo com os milhares de novos atores digitais na
internet e pela tentativa de retomada do protagonismo discursivo sobre a verdade, discu-
te-se a necessidade de a midia jornalistica se reconfigurar ndo apenas estruturalmente —
com reflexos como a precarizagdo, sobrecarga de trabalho e reduc¢do do quadro de profis-
sionais nas reda¢des —, mas também culturalmente, com mudanca de estratégias ante
a velocidade, o alcance e o dinamismo das redes sociais na atual sociedade midiatizada.

3. PErcURsOs HisTOrICOS DA CONSTRUCAO DA NoTicia

N3o é a primeira vez que o jornalismo passa por processos de transformacao, tanto
na praxis como conceitualmente. O jornalismo, como toda pratica social, pode ser ana-
lisado ao longo de uma construcdo histérica, sujeito as interagdes e as mudangas con-
textuais de cada época. Um olhar sobre a periodiza¢do das transformacdes pelas quais
passaram os processos de producado jornalisticos da noticia, e a instituicdo jornalismo,
ajuda-nos a buscar pistas para a compreensao, por exemplo, sobre a perda de credibili-
dade e do reconhecimento publico do préprio jornalismo.

Trabalhos académicos sobre a histéria do jornalismo mostram que a imprensa oci-
dental, ao longo do século XIX e até as primeiras décadas do século XX, de um modo
geral se caracterizava pelo teor opinativo dos fatos, de relagdes estreitas com a politica
e uso de uma gramatica mais préxima ao estilo literdrio, passional, panfletario e quase
sempre parcial em prol de grupos institucionais que financiavam os jornais (Hjarvard,
2012; Pereira & Adghirni, 2011; Ribeiro, 2000).
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Antes de se tornarem instituicdes independentes empresariais, os jornais eram
ferramentas de comunicacdo e divulgac3o para outras instituicdes sociais, como sindi-
catos, associagdes e, especialmente, para partidos politicos, ja a partir do século XIX,
periodo que o pesquisador dinamarqués Stig Hjarvard (2012) chamou de “sistema de
imprensa de partido” (p. 71). O autor nos lembra que, apesar de serem um produto com
a apresentacdo, formato e contetido noticiosos, poucos possufam sequer um conselho
editorial jornalistico propriamente dito, independente.

Para Hjarvard (2012), o primeiro passo para a imprensa conquistar sua autonomia
como instituicdo, e a consequente profissionalizagdo da atividade jornalistica rumo a
um desenvolvimento essencialmente comercial, foi a sua transformagdo em uma insti-
tuicdo cultural, quando adota o conceito omnibus de coletivo (i.e., para todos) e passa a
noticiar assuntos de diferentes instancias sociais que ndo mais somente de interesses
politicos, como arte, familia, sadde, entre outros.

Essa associacdo entre imprensa e publicidade, iniciada ainda no século XIX tanto
nos Estados Unidos quanto na Europa, possibilitou a popularizagiao da imprensa e o
desenvolvimento dos jornais-empresa, que acompanharam o préprio crescimento da
economia de mercado, principalmente estadunidense, o que contribuiu para o processo
de transformac@o dos impressos, os chamados “penny papers” (Schudson, 1981). Estes
passaram a adotar uma linguagem neutra e imparcial, transitando do perfil opinativo
para o informativo e objetivo, com reformulac@o, racionalizagdo e padronizagao textual
e grafica, seguindo uma légica industrial de otimizagao de custos.

No Brasil, essas transformacgdes para o jornalismo empresarial sé comegaram a
ganhar forca a partir da década de 1950. Até ent3o, a imprensa permanecia ainda muito
vinculada a grupos politicos e dependentes de verbas do Estado. Ribeiro (2000) apon-
ta que, adotando o modelo e as técnicas estadunidenses de estrutura¢do da noticia,
como o emprego do lide (lead) e o conceito da “pirdmide invertida”, a imprensa busca
demonstrar que privilegia uma informacgao “objetiva” e “imparcial”, em detrimento do
comentdrio pessoal e opinativo vigente, como se a utilizagdo dessas técnicas redacio-
nais fosse garantidora de uma neutralidade sobre a narragao dos fatos.

Também a partir desse periodo, Ribeiro (2000) faz men¢do a uma crise da im-
prensa brasileira, mas dessa feita ligada a concentragao de empresas jornalisticas e ao
fechamento de muitos jornais e revistas, mais uma vez decorrente de fatores politicos
e econdmicos. Pelo viés politico, muito devendo-se a ascensdo de forgas conservado-
ras no Brasil, esse quadro se acirra na ditadura militar, nos anos 60, com censura aos
jornais e manipulagao das verbas publicitdrias, privilegiando as empresas jornalisticas
simpaticas ao regime.

A partir de uma nova légica de mercado, mas ainda sob o controle e as restri¢oes
da censura, esse novo modelo de jornal atravessa o periodo da ditadura militar, em que
uma das principais inova¢des nas redac¢des foi a especializagdo das editorias, proces-
so que, segundo Silva (2017), ocorre ao longo dos anos 70 e acentua-se nos anos 80,
acompanhando os movimentos de redemocratiza¢do da sociedade civil, fortalecendo
coberturas de pautas relacionadas a satide e a educacio.
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Os reflexos desse processo de redemocratizagdo instauram um outro momento
para o jornalismo brasileiro, em que esses profissionais se posicionam de modo distin-
to, como fiadores da democracia, prestadores de servicos de utilidade publica ao cida-
d3o, respondendo as reclamacdes e demandas de um leitor/consumidor, com pautas
de interesse voltadas para temdticas como emprego, habitagcdo, seguranca, educacao,
saude e qualidade de vida. O jornalismo passa a pleitear para si o lugar de protagonismo
na enunciacdo da verdade e de defensor dos direitos do cidad3o.

4. RECONFIGURACOES E PERSPECTIVAS DA PRAXIS JORNALiSTICA

Apds esse breve percurso por algumas das mudangas histéricas pelas quais o jor-
nalismo passou, voltemos nosso olhar para os processos de mudancas estruturais da
pratica jornalistica, buscando acompanhar as influéncias e a transi¢cdo da convergéncia
digital nas redacgdes e os reflexos nessa préxis e no mercado de trabalho para o profissio-
nal do jornalismo, que comecaram a se consolidar e problematizar a partir dos anos go.

Pereira e Adghirni (2011) descrevem, cronologicamente, quatro jornalismos pro-
postos por Brin et al. (2004)’, e sugerem que vivenciamos os reflexos do quarto tipo de
jornalismo: o “jornalismo de comunicagao” (décadas de 1970/1980), caracterizado pela
diversificacdo e pela subordinacao da oferta de informacao a partir das preferéncias do
publico-alvo, evidenciado pela atual “caca” aos cliques e curtidas, e influenciado pelos
chamados “t6picos de tendéncia” das redes sociais. Esses reflexos se caracterizariam
pelas mudancas no cendrio socioecondmico e acirramento da concentragdo dos conteu-
dos em algumas poucas empresas de comunicacio, e pela precarizagdo das condi¢des
de trabalho do profissional e diminui¢ao dos postos de trabalhos nas redagdes.

Para Deuze e Witschge (2016), hd um novo sistema jornalistico em que, em prin-
cipio, os jornalistas possuem mais autonomia e individualidade para negociar seus con-
tratos de trabalho nas redag¢des, porém com (poucas) ofertas de salarios e, geralmente,
mais baixos, e instabilidade no emprego, marcando a deterioracio das condicdes labo-
rais nas empresas tradicionais de comunicacgdo, cendrio explicitado pelas entrevistas
com jornalistas, que apresentaremos adiante.

Os autores, apesar de reconhecerem a relevancia social do papel do trabalho jorna-
listico das reda¢Ges, mencionam a necessidade de um movimento para além da centra-
lidade das redagdes, ou seja, para outras frentes remuneradas de atuagio profissional.
Eles argumentam que o jornalista n3o tem de ser necessariamente um trabalhador con-
tratado por uma organizacio jornalistica tradicional para ser reconhecido como parte do
sistema jornalistico.

Esse movimento para fora das reda¢es jornalisticas e as instabilidades e precari-
zacgdo nos postos de trabalho nas reda¢des podem ser analisados tanto sob o ponto de
vista de causalidade, como de consequéncia, de alguns desses novos cendrios e perspec-
tivas que envolvem a reconfiguragdo da préxis jornalistica. Apesar dessa reconfiguracdo

' Os outros trés s3o: (a) jornalismo de transmiss3do, no século XVII, “com o objetivo de transmitir informacdes das fontes
diretamente ao seu publico” (p. 43); (b) jornalismo de opinido, inicio do século XIX, a servigo das lutas politicas; e (c) jor-
nalismo de informaco, final do século XIX, seguindo o “modelo de coleta de noticias sobre a atualidade” (p. 44).
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de novos espacos de reorganizagio do trabalho jornalistico em funciao do desenvolvi-
mento das tecnologias de informacdo e comunica¢do na sociedade midiatizada con-
temporanea, o mercado jornalistico tradicional ainda se depara e tem de confrontar a
concentragdo e o monopdlio de grandes empresas de midia “conectadas em grandes
conglomerados de plataformas que vao monopolizando a circulagdo de informagdes no
mundo” (Figaro, 2021, p. 24), e que permanecem atraindo os recursos publicitdrios da
internet e monetizando a pratica da coleta de dados, sob a légica da exploragio capita-
lista e dos preceitos neoliberais (Figaro, 2021; Figaro & Silva, 2020).

O atual momento de inseguranca e instabilidade nos postos de trabalho nas reda-
¢Oes é uma das consequéncias dos novos cendrios e perspectivas que envolvem trans-
formagdes no ambiente redacional. Um desses aspectos é que diversas organizagdes
publicas e privadas, que durante décadas eram fontes e forneciam personagens das
matérias do jornalismo tradicional, passaram a criar e gerir seus préprios canais de co-
municagdo com a sociedade, principalmente por meio das novas tecnologias digitais.
Seja contratando diretamente em seus quadros de funciondrios, seja pela contratagdo
de assessorias de comunicagdo terceirizadas, os profissionais que prestavam servicos
para essas empresas passam a produzir os contetidos que s3o divulgados/compartilha-
dos diretamente pelas organizacdes. Elimina-se a necessidade do envio do tradicional
comunicado de imprensa e a ansiedade gerada pela expectativa de filtragem (gatekee-
ping) pelas redagdes e divulgacio de informagdes dos seus assessorados por meio dos
vefculos do jornalistico tradicional.

Ou seja, externamente as redagdes, tradicionais fontes jornalisticas — empresas
e/ou individuos — passam a ser sujeitos jornalisticos da sua informacgdo, como resulta-
do da emergéncia e disseminagdo das novas tecnologias de informac3o, especialmente
a popularizagdo das plataformas de midias sociais. Com as novas tecnologias digitais,
o cidadao comum passa a buscar a informag¢do com mais rapidez pela internet e a tran-
sitar rapidamente pelos sites jornalisticos, ndo ficando retido neles para consumir as
noticias. Portanto, esse cidaddo pode acessar diretamente as fontes especializadas, sem
a necessidade da mediac¢do da imprensa (Robalinho et al., 2020).

Ao ressaltar que a midia vem perdendo o status inquestiondvel de fato da natureza,
Couldry (2010) alerta que esse, até entao, status imutdvel sera cada vez mais questiona-
do por vérios atores sociais ho novo espaco mididtico em que se acirrard o embate entre
atores e forgas concorrentes (corporagdes de midia, interesses comerciais em geral,
governos, sociedade civil), dividindo-se e transitando no binémio produtor-consumidor
de noticias na esfera digital.

Esse novo espago mididtico digital traz consigo ndao apenas mudancgas de habitos
de consumo e circulagdo da midia, novas ferramentas comunicacionais ou embates dis-
cursivos entre novos e antigos atores, mas compde o dia a dia do nosso contexto social
contemporaneo, em que quase tudo, o tempo todo, é atravessado pelos meios tecnolé-
gicos digitais. Estamos falando do conceito e do fenémeno que dao conta dos processos
da midiatizac3o.
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5. MIDIATIZAGAO

Hé4 uma convergéncia entre os pesquisadores contemporaneos do campo de estu-
dos sobre midiatizacdo em relagdo ao carater processual e dindmico do fenémeno, e o
olhar sobre as novas formas de mediacao e intera¢gdes sociais impactando a vida social
para além dos dispositivos técnicos comunicacionais.

O fendmeno atravessa nosso cotidiano, com a percep¢do da presenca ubiqua da
midia na chamada “sociedade midiatizada”, que se revela em diferentes formas e tem-
pos do conceito, espraiados territorialmente, conformando novas geografias sociais.
Esse espraiamento alcanga a maior parte das nossas instituicdes sociais — justica, poli-
tica, educacio, familia, imprensa — e o dia a dia do cidadao, transformando as relacdes,
os valores e a cultura da teia social. Os estudos do campo da midiatizagdo procuram
refletir sobre a dimens3o em que a midia influencia a sociedade, e vice-versa. Essas afe-
tagdes reciprocas compdem uma perspectiva sobre o conceito da “midiatiza¢do” como
um processo continuo, e ndo como algo estanque e acabado em si.

Franga (2020) compreende tanto o fenémeno quanto o conceito da “midiatiza¢ao”
como um novo ambiente sociocultural, que introduz novos padrdes de mediacao e de
interacdo, possibilitando novas formas de percep¢ao e cognicao:

o fendmeno diz respeito as mudancas no cendrio técnico-comunicativo que
vém se delineando desde as ultimas décadas do séc. XX e notadamente nos
primeiros anos do séc. XXI. Ja o conceito diz respeito as diferentes aborda-
gens e formas de compreensdo dessas mudangas — e é naturalmente plural
(pois os tratamentos sao multiplos e nem sempre convergentes). (p. 25)

A pesquisadora faz a distin¢3o tedrica entre as definicdes de “mediagao” e “mi-
diatizagdo”, trazendo a perspectiva apresentada por Muniz Sodré (2002) em seu livro
Antropoldgica do Espelho, em que o autor nomeia o conceito de “médium” (midiatizagao)
como o quarto bios de uma nova era, nao apenas cultural, mas existencial. Ou seja, para
além de uma dimens3o instrumental comunicacional (de fazer pontes) e de circulagdo
de informacdes (tecnomediac¢des), a midiatizag3o caracterizar-se-ia por “um novo modo
de presenca do sujeito no mundo, um ethos préprio, novas formas de relacionamento
dos individuos, tendo a midia como estruturadora das percepc¢des e cognicdes; novas
formas de sociabilizagdao” (Franca, 2020, p. 28). Nesse sentido, as (tecno)media¢des
e a énfase nos estudos da comunicagdo pelo viés tecnolégico tenderiam a configurar,
e mesmo a concentrar, uma perspectiva “midiacéntrica”, abarcada por uma corrente
tradicional de estudos denominada “teoria dos meios”, “através de autores que apresen-
tam um foco especifico no desenvolvimento das tecnologias comunicacionais” (Franca,
2020, p. 36). Em contraponto, as teorias da midiatizagao enfatizam a relag3o entre “os
meios técnicos e cultura/sociedade”. Hepp (2014) nos auxilia nessa reflexao, distinguin-
do “mediagdo” como um conceito que teoriza o processo de comunicagdo como um
todo, enquanto midiatizag3o teoriza a mudanca relacionada a midia.

As pesquisas e perspectivas teéricas sobre o conceito de “midiatiza¢do”, as re-
lagdes interacionais transmidiais e as transformacdes dos meios mididticos comuni-
cacionais e as influéncias sociais e culturais podem ser tomadas tanto sob a tradi¢ao
institucionalista quanto pela socioconstrutivista (Hepp, 2014). Nesse contexto, seja
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a midia como instituicdo semi-independente influenciando outras institui¢cdes, ou ela
mesma sendo influenciada e proporcionando “um espago publico comum para a socie-
dade como instancia de interacao” (Hjarvard, 2014, p. 42), que propicia as instituicdes
defender seus interesses e aos seus membros debater e decidir assuntos de interesse
comum (Hjarvard, 2014).

A tradicdo institucional se volta para o inter-relacionamento e as influéncias que as
instituicdes de midia, tradicionalmente as de massa, como uma institui¢ao social auto6-
noma (ou semiautdbnoma), exercem sobre as outras institui¢des sociais (Hepp, 2014). A
socioconstrutivista, “enraizada no interacionismo simbélico e na sociologia do conheci-
mento”, interessa-se pelas praticas de comunicacao cotidianas, “especialmente relacio-
nadas a midia digital e a comunicagado pessoal — e enfoca a constru¢do comunicativa em
transformac3do da cultura e da sociedade” (Hepp, 2014, pp. 47—48).

De maneira geral, as abordagens europeias sobre midiatizagao buscam recuperar
a historicidade do conceito, abrangendo a midiatizagdo nas esferas politica, da ciéncia e
da religido, e seus impactos sobre individuos e sociedade (Carvalho, 2017). As transfor-
macgoes nos modelos dos meios de comunicagao tradicionais de massa, especialmente
a partir do exponencial crescimento do neoliberalismo na década de 80, e a mudanga do
modelo de comunicagao publica para o modelo privado comercial, sao algumas das ra-
zOes para essa atencdao com o resgate histérico europeu, abrangendo nesse viés o olhar
diacrénico e sincrénico com a mediatiza¢do das sociedades (Hepp, 2014).

Os estudos europeus também se debrucam sobre a midiatiza¢ao da sociedade, ca-
racterizada pela transversalidade da midia na vida cotidiana, e como ela se torna depen-
dente de uma chamada “légica das midias”?, especialmente as de massa, configurando
um novo cendrio comunicacional contemporaneo e impactando, por exemplo, a préxis
dos processos de producdo jornalisticos da noticia, objeto de reflexao deste artigo.

Nessa visada, a midiatiza¢3o da cultura e da sociedade é um processo que se ca-
racterizaria por uma dualidade: os meios de comunica¢io passam a estar “integrados as
operagdes de outras instituicdes” (Hjarvard, 2014, p. 36) e, ao mesmo tempo, consoli-
dam o status de instituicdo semiautdonoma. O autor relativiza a problemdtica levantada
por alguns pesquisadores em relagdo a uma excessiva dependéncia atual dos meios de
comunicagdo por parte das instituicdes — se negativa ou positiva —, indicando que
qualquer andlise deve levar em conta os contextos especificos dessa relagio meio de
comunicacao-instituicao.

A midiatiza¢do n3o é um processo universal que caracteriza todas as socie-
dades: ela ¢, essencialmente, uma tendéncia que se acelerou particularmen-
te nos ultimos anos do século XX em sociedades modernas, altamente indus-

trializadas e principalmente ocidentais, ou seja, Europa, EUA, Jap3o, Australia

2 “O termo légica da midia é aqui empregado em reconhecimento ao fato de possuir a midia um modus operandi préprio
e caracteristicas especificas (especificidades da midia) capazes de influenciar outras institui¢des e a cultura e a sociedade
em geral, 3 medida que estas se tornam dependentes dos recursos que ela controla e disponibiliza” (Hjarvard, 2014, p.
36). A definicdo proposta por Hjarvard foi, posteriormente, objeto de problematizacio no debate sobre o conceito, ao que
o autor buscou explicitar, em trabalhos seguintes, que ndo operava a partir de uma légica homogeneizante, reconhecendo
as especificidades das midias.
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e assim por diante. Conforme a globalizagdo avanca, cada vez mais regides
e culturas serdo afetadas pela midiatizagdo, mas provavelmente haverd di-
ferencas consideraveis na influéncia que ela exerce. (Hjarvard, 2012, p. 65)

Hepp (2014) ressalta a importancia de pesquisas sobre a midiatizagao da vida coti-
diana em temas como consumo, religido, politica e educagdo, e como a prépria evolucao
e mudancas nas praticas comunicativas na sociedade est3o relacionadas a construgao
da realidade comunicativa, levando em consideracao tanto a midia de massa cldssica
quanto a nova midia da internet e da comunicagao mével.

Por possuir caracteristicas quantitativas e qualitativas, Hepp (2014) sugere uma
aproximacgao entre as duas tradigdes — institucional e socioconstrutivista — para as
pesquisas e abordagens sobre midiatizagdo, sob uma perspectiva transmidial. “Na era
da crescente ‘mediacdo de tudo’, midias diferentes estdo totalmente envolvidas nas nos-
sas construg¢des comunicativas em mudanca da cultura e da sociedade. Esse é o ponto
em que devemos focar” (Hepp, 2014, p. 61).

A “mediacdo de tudo” (Livingstone, 2009) é um estdgio em que a midia penetra
ubiquamente, moldando as relagdes entre os individuos e entre os individuos e a so-
ciedade. Hepp (2020) aponta que essa influéncia, para melhor ou para pior, estd mais
presente do que nunca na nossa histéria, e especialmente no fato de que midia digital
nao é somente um meio ou ferramenta de comunicacio, mas que se tornou um didrio,
constante e crescente fluxo gerador de dados das coisas e de todos. O pesquisador diz
que vivemos o periodo da midiatizagdo profunda, o estagio avancado do processo de di-
gitalizacdo da midiatizagdo no qual “todos os elementos do nosso mundo social estao
intrincadamente relacionados as midias digitais e as suas infraestruturas subjacentes”
(Hepp, 2020, p. 5).

A luz dos efeitos dos algoritmos e do atual ecossistema midiético digital, Carlén
(2022) nos atenta para um olhar concentrado nos nossos objetos de estudos sobre a
problemética da circulagdo dos sentidos e produtos, que ele acredita se constituir em
um novo paradigma, além da heterogeneidade tanto dos corpos mididticos quanto dos
novos enunciadores. O pesquisador argentino ressalta os estudos sobre a autonomia da
circulagao — privada, publica e intima — digitalizada dos discursos e sentidos, agora
nao lineares, que se configuram em uma rede hipermidiatizada e hiperlinkada.

Para auxiliar na sua reflexao, Carlén (2022) distingue graficamente, por camadas,
trés grandes zonas de midiatizag3o: (a) as midias de massa tradicionais (televis3o, radio,
cinema e jornais), que controlam suas programacoes, linha editorial, tempo, espaco e vo-
zes; (b) as plataformas de redes sociais baseados na internet (Facebook, Twitter, Instagram,
YouTube, blogs, portais de noticias), que possibilitam o facil compartilhamento de con-
tetdo e onde se instalam os novos enunciadores, muitos nao institucionais, do espaco
publico, afetando as rela¢des e configuracdes de poder simbdlicas, passando a ter novas
direc¢oes de circulagdo dos sentidos; e (c) o underground (WhatAapp, Zoom e Skype), que
facilita a circulagdo privada e intima dos sentidos.

O jornalismo tradicional se situa na primeira zona de midiatizagado mencionada
por Carlén (2022) — as midias de massa. Para manter seu protagonismo enunciativo e
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fazer circular seus sentidos e produtos, multidirecionalmente, no ecossistema da nova
esfera publica digital, passa por reconfiguracdes, tanto estrutural quanto culturalmente.
Alguns resultados e aspectos desse cendrio, consequéncia das entrevistas com jornalis-
tas que atuam nas redacdes de veiculos de massa, apresentamos a seguir.

6. INVESTIGANDO AS RECONFIGURACOES NA REDACAO: METODOLOGIA, DEPOIMENTOS E
DiscussAo

Realizamos oito entrevistas do tipo semiestruturadas® com jornalistas — cinco
homens e trés mulheres — de alguns dos principais veiculos de comunica¢ao impres-
so/online, das cinco regides do Brasil, sendo sete entrevistas feitas pelo Google Meet e
uma pelo WhatsApp. Seis entrevistados ja trabalham e vivenciam a rotina de uma reda-
¢ao desde antes de 2004. Estabelecemos como critério o ano de 2004 por ser a data de
criagao do Facebook, reconhecidamente uma das primeiras e principais plataformas de
rede social que impactaram, e continuam impactando, o atual ecossistema midiatico.
Os outros dois s3o jovens profissionais com menos de 30 anos de idade, portanto, de
uma geracao ja afeita as novas tecnologias comunicacionais digitais.

Nas entrevistas foram abordadas questdes acerca da ambiéncia, infraestrutura e
processos de produgdo da noticia na redacdo jornalistica, envolvendo contextos e rea-
lidades cotidianas, tais quais: reunides e meios de prospec¢des para pautas, relacio-
namento com fontes, temporalidades da apuracdo da noticia, entrevistas, escrita das
matérias, entre outras.

Buscamos compreender de que forma isso vem se reconfigurando e se adequando
ao dia a dia da redag3o em func3o da concorréncia com novos atores das plataformas
digitais e do contexto contemporaneo midiatizado, em um cendrio em que os formatos
online dos veiculos de comunicagdo também se viram compelidos a conquistar espaco
e visibilidade em virtude do acesso e circulagdo imediatos das noticias por meio dos
artefatos moéveis (celulares, tablets, etc.). Investigamos ainda as transformacgdes na pro-
ducgdo da noticia com a incorporagdo a rotina da redacdo das novas ferramentas tecno-
l6gicas de informacdo e comunicagdo, especialmente as plataformas de redes sociais,
sob a perspectiva e influéncia do fenémeno da midiatizag3o.

O bindémio tempo-espago predomina nos depoimentos de todos os jornalistas en-
trevistados, especialmente no que tange a concomitante escassez e aceleragdo do tem-
po em fun¢do da priorizagdo do produto jornalistico online, que afeta uma adequada
discussdo e aprofundamento das pautas; processos de apuragdo e pesquisa da noticia,
interlocu¢do com fontes e entrevistados, além de mudancas na gramatica redacional da
matéria. Consequentemente — opinidao predominante entre os profissionais das reda-
¢oes — esse contexto acaba por se refletir na qualidade do trabalho jornalistico, j4 preju-
dicado pela precarizacio, enxugamento nas redagdes e sobrecarga de trabalho.

Cada vez mais as redacgdes tém menos profissionais. Eu sou de uma época
que a gente chegava aqui na redacdo do jornal e a redagao era lotada. Com

3 Aprovadas pelo Comité Nacional de Etica em Pesquisa (CONEP) — CAAE: 64944322.0.0000.5241.
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o passar do tempo, houve um enxugamento muito grande, as equipes es-
tdo muito reduzidas. Entdo, muita coisa mudou. Por exemplo, quando eu
comecei a trabalhar no jornal, eu era repérter sé de um veiculo. Hoje, cria-
ram o conceito de redagdo integrada, eu produzo contetuido pra quatro vei-
culos diferentes. Ent3o eu trabalho pra quatro, literalmente, com perd3o da
expressdo, t6 de quatro realmente, e recebo sé por um veiculo. (Jornalista

8, 12 de outubro de 2023)

Na minha editoria, a gente ndo consegue mais fazer isso (reunido de pauta)
porque ndo estava encaixando com a nossa rotina de produgdo, porque
hoje a gente produz 90% pro site e a gente tem uma meta de audiéncia
muito alta. A nossa meta é 300.000 pageviews por dia, que é um negdcio
extremamente alto, e, ent3o, a gente as vezes até abre m3o mesmo de uma
qualidade melhor de apuragdo. Porque a gente precisa publicar no site coi-
sas que vao gerar cliques. Ent3o, esse negécio de ouvir todo mundo passar
por duas pessoas pra reler, pra poder consertar erro de portugués e tudo
mais, isso é um negécio que estd ficando pra tras. Isso compromete dire-
tamente a qualidade do contetdo, né? (Jornalista 5, 20 de julho de 2023)

A compressio e a distensdo tempo-espacial laboral pressionam o profissional da
redacdo em relagdo ao seu turno de trabalho. Na maioria das reda¢ées dos profissionais
entrevistados, em que os veiculos s3o impressos e/ou online, as tradicionais reunides
de pauta, com horérios pré-determinados de inicio e fim, e a discussdo presencial entre
os profissionais acabam por se estender ao longo do dia, virtualmente. Seja porque as
demandas das pautas sdo constantemente alimentadas e atualizadas por meio de pla-
taformas de comunicagdo internas online (um Google Docs, por exemplo) na redagao,
de acesso obrigatério a todos os jornalistas da editoria. Seja porque as cobrangas dos
superiores pela apuracdo e postagem das noticias, no caso dos portais online dos vei-
culos de comunicacio, podem acontecer a qualquer momento por meio dos celulares.

Em contrapartida, comprime-se o tempo tanto para a apuragao quanto para a reda-
¢3o e postagem das matérias. Diminui o espaco para contatos e trocas de informacdes
com fontes ao longo do tempo, uma prética corriqueira ao longo de décadas entre os
jornalistas e fontes, em que acabava se construindo uma relagcao de confianca mutua. A
chamada “informacdo exclusiva”, que poderia gerar matérias mais elaboradas, ouvindo-
-se varios personagens, é prescindida pelo “furo” jornalistico online a qualquer cus-
to, como “critério de manchetabilidade” (Signates, 2011), para se publicar em primeira
mao, de imediato, antes do seu concorrente, muitas vezes sem a devida checagem para,
se for necessario e conveniente, corrigir e atualizar ao longo do dia.

Reconfigura-se o critério jornalistico de periodicidade — o periddico, na acepgao
da palavra — tanto internamente a producao noticiosa da redagdo, em que a noc¢io do
prazo e fechamento da edi¢do do jornal se dilui, literalmente, no tempo e no espaco,
quanto externamente, em que se modificam habitos e temporalidades sociais, como a
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ida logo cedo a banca de jornais para comprar o seu jornal habitual, ou a expectativa
pela entrega dos exemplares aos assinantes no horario determinado, em geral acompa-
nhando a leitura da edi¢3o do dia durante o café da manh3, antes da ida para o trabalho.

Nao é que seja certo, nem que seja errado, mas é porque a comunicagao
mudou. Em 2003, quando a gente recebia uma pauta, a gente tinha um
tempo imenso pra poder fazer toda aquela apuragdo. E ai era uma apuragio
feita em detalhes. Principal diferenca é, a gente enquanto repérter, a gente
ia todos os dias para a rua. Sair da redac3o e ir para a rua, porque a entrevis-
ta que eu faco hoje é pelo Google Meet, por telefone ou até mesmo sé pelo
WhatsApp ou por e-mail, né? (Jornalista 3, 31 de julho de 2023)

Da producdo, por exemplo, ela é cruel com quem trabalha em site. Cruel,
porque vocé tem tempo estabelecido para fazer uma reportagem. Tem gen-
te que fica monitorando quantas matérias cada repérter fez no periodo das
cinco horas que ele ficou: “ah, fulano é? Sé escreveu duas matérias? Hoje a
fulana escreveu oito, ndo pode”. Tem o editor da manh3, o editor da tarde,
tem o editor chefe e os editores de drea, mas quem mais cobra é o dono,
que ‘td mais préximo ao editor de drea, e eles ficam olhando todos os sites.
Ent3o, se ele vé no site concorrente e o dele n3o, ele liga para a redagao
ou vai na redagdo para pressionar. “vocés estdo fazendo o que, vocés n3o
viram isso ainda?”. Entdo, isso causa uma polvorosa, tipo causa um deses-

pero entre os repérteres. (Jornalista 2, 20 de agosto de 2023)

N3o tinha uma comunicagdo t3o facil, a gente nao tinha chamadas de video
pra fazer as reunides [de pauta]. Entdo, hoje a gente tem o WhatsApp, ai
cada editoria tem os seus grupos pra poder fazer as conversas logo cedo
e o hordrio também mudou. Antigamente, a primeira reuniao de pauta era
as 11h. Hoje, quando eu acordo, seis da manh3, ja tem |a o editor executivo
falando assim do que é que estd rendendo. E por que é tdo cedo? Porque a
gente observa que aquilo que as pessoas querem consumir é logo pela ma-
nh3a, se a gente perder o timing, nao for logo, a gente nao consegue alcancar

essas pessoas. (Jornalista 3, 31 de julho de 2023)

O fator sujeitos também se salienta nas entrevistas, em que fun¢des especificas
tradicionais nas redagdes ja ndo existem mais, como a do revisor (copydesk) e a do pau-
teiro. Mesmo a do diagramador estd bastante restrita, ja que os atuais software facilitam
a edicdo e postagem do texto e fotografia da matéria pelo préprio repérter, de onde ele
estiver, diretamente nas plataformas online do veiculo de comunicag¢do. Atualmente,
todos na redagdo — editores, chefes de reportagem, repérteres e equipes de redes so-
ciais — acabam se tornando potenciais pauteiros e gatekeepers, ao se verem obrigados
a acompanhar diuturnamente perfis das plataformas sociais de atores digitais, como
politicos, artistas, influenciadores, ou as tendéncias do momento da internet.
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Em contrapartida, apesar do “enxugamento” de pessoal das reda¢des e da conse-
quente sobrecarga de trabalho para os jornalistas, novos profissionais que compdem
equipes de redes sociais, presenca quase que obrigatéria na dindmica atual da redacao,
se incorporam a préxis de producdo jornalistica. Porém, nada que contrabalance, em
termos quantitativos de postos de trabalho, as antigas reda¢des “abarrotadas” de pro-
fissionais, trabalhando e se revezando em dois ou até trés turnos didrios.

Nas ultimas décadas de transformacdes e transicdo nas redagdes de midia jor-
nalistica tradicional, os jornalistas mais experientes se viram impelidos a assimilar e
adequar suas praxis ao surgimento da internet, as novas tecnologias e ferramentas co-
municacionais, ao crescimento e disseminagdo das plataformas de redes sociais e a
penetracdo das légicas algoritmicas das plataformas de redes sociais que permeiam as
varias instancias culturais da sociedade midiatizada contemporanea. Por outro lado, os
jovens profissionais, marcadamente os das geracdes Y e Z, j& chegam a redagdo com
essa légica digital da midiatizagcao e dos avancgos tecnoldgicos incorporados a sua prati-
ca pessoal e profissional.

Ent3o, eu coloco o titulo, eu coloco o subtitulo, eu fago o texto, eu coloco
foto, eu coloco a legenda da foto, e eu coloco dentro do texto alguns links
que fazem referéncias ao assunto. Ent3o, tudo que é relacionado ao as-
sunto eu coloco 14 dentro. Ent3o, tudo isso é o repérter que tem que fazer.
Agora vocé imagina, a gente sobe quatro, cinco matérias no dia, s6 no por-
tal. Olha o tanto de detalhe que a gente tem que fazer. (Jornalista &, 12 de

outubro de 2023)

Porque se vocé escreve pro impresso é de um jeito, se vocé escreve pro digi-
tal é outro, e é importante tentar fazer essa adaptagado pra vocé poder passar
informacdo e também ser bem ranqueado no Google. Pra mim é tranquilo
me adaptar a essas mudangas, porque eu sei que esse é o futuro e eu ja
entrei no jornal um pouquinho mais com a cabega de impresso, mas logo
depois mudou pra do digital. Ent3o, eu consigo assimilar isso mais tranqui-
lamente, mas talvez para pessoas mais antigas, né...? (Jornalista 5, 20 de
julho de 2023)

Eu acho que a gente se preparava mais [antes das redes sociais]. Mas eu
nao sou o tipo do cara que, “ah, na minha época era muito melhor”. Eu nem
gosto disso, entendeu? Eu ndo quero dizer que na minha época era melhor.
Acho que a gente esta se adaptando as coisas que s3o inerentes a nossa
profissdo. ( ... ) Ainternet é uma revolugdo tdo grande, tao profunda. Ah, se
a gente ndo se abracar o radio, a midia, vao terminar. N3o vao, porque, ine-
vitavelmente, elas v3o estar na internet. (Jornalista 7, 2 de outubro de 2023)

Em meio a infodemia que circula no espaco publico digital da internet, um dos obje-
tivos na disputa simbélica da narrativa jornalistica é chamar a atengao, publicar e ser lido
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primeiro. Para equilibrar forcas com o dinamismo e velocidade da circulagao dos novos
atores sociais digitais, e pela prépria concorréncia entre os veiculos de comunicagao, o
jornalismo online, influenciado pela légica algoritmica e pela plataformizagao, comecga
a flexibilizar alguns canones formais da estruturacdo da noticia, afetando a construgao
histérica de demonstracao de profissionalismo, objetividade e imparcialidade jornalisti-
ca. Um dos indicios dessa flexibilizagdo em curso pode ser percebido no lide jornalistico

O lide tradicional tem a funcao de introduzir e prender a atencao do leitor logo no
primeiro paragrafo da matéria. Na estrutura formal do lide, os manuais de redacao (Folha
de S. Paulo, 1992; Martins, 1997) e estudiosos (Wolf, 1985/2005) preconizam, dentre ou-
tros padrdes, um estilo em que se valorize o discurso direto, sem repeticao de palavras,
e em que conste os tradicionais cinco “w": who (quem), what (o qué), when (quando),
where (onde); why (porqué), além do how (como). Sob a perspectiva da nova légica algo-
ritmica e de inteligéncia de dados e marketing para a circulagdo da noticia, a gramaética
redacional do lide, e de toda a noticia, ganha novos contornos.

A gente tem que deixar tudo adaptado porque as vezes no on-line pra gente
fazer o SEO [otimizagdo para os motores de busca] direitinho, como aquele
que eu te falei pra atingir o leitor, a gente repete muitas palavras no digital
porque tem que repetir mesmo, porque sendo vocé n3o vai la pro Google.
(Jornalista 3, 31 de julho de 2023)

Vocé tem que colocar um titulo, que seja um titulo chamativo, mas que nao
seja apelativo, porque o Google tem palavras-chave que facilita a busca.
Ent3o, é uma série de detalhes que a gente tem que fazer quando a gente
publica uma matéria na web. (Jornalista 8, 12 de outubro de 2023)

A otimizac3o para os motores (search engine optimization, em inglés) de busca é
uma estratégia orientada por profissionais de midias sociais e monitorada por siste-
mas de métrica de audiéncia das plataformas de redes sociais e portais de noticias. Ela
visa otimizar os contetidos de uma péagina (ou matérias) para os mecanismos de bus-
ca na internet, fazendo com que elas aparecam nas primeiras paginas do site de busca
e facilitem a recuperacio, o clique pelo leitor, e com isso a permanéncia do usudério o
maior tempo possivel, gerando maior monetizacao. O Google Analytics e o Chartbeat
sdo alguns exemplos de software de monitoramento da audiéncia de sites e de platafor-
mas de redes sociais utilizadas por reda¢des jornalisticas, que fornecem essas informa-
¢coes em relatérios em tempo real do comportamento e trafego do usuério.

Dentre essas estratégias de otimizagao, estdo o uso de links, a utilizagdo de hashtags
e a repeticdo de palavras-chave. O que em alguma medida contraria algumas das carac-
teristicas do modelo da estruturagdo da noticia e dos critérios de noticiabilidade tradicio-
nais, priorizando-se agora o tempo real, muitas vezes sem a devida acuracia de apuragao
e checagem, buscando unicamente a “caga” a taxa de cliques ou curtidas, tentando man-
ter o leitor o maximo de tempo possivel na pagina do veiculo de comunicagao.
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7. CONSIDERAGOES FINAIS

Como resultado das entrevistas, pudemos inferir que a alteragao da relagao tempo-
-espago na redagdo, as mudangas na praxis da producdo noticiosa, com implica¢cdes
nos tradicionais critérios jornalisticos de noticiabilidade, de estruturagdo gramatical da
matéria, na eliminagdo dos postos de trabalho e na relagado com fontes jornalisticas sao
alguns dos reflexos mais significativos que essa transicao vem cobrando, especialmente
em funcdo da priorizagdo do produto jornalistico online, comprometendo a qualidade
do jornalismo, ressaltado pelos préprios entrevistados.

Para se adequarem aos novos tempos de plataformizagio do jornalismo (van Dijck
et al., 2018), as decisdes editoriais do dia a dia das redag¢des dos veiculos de jornalismo
tradicionais passam a ser guiadas também pelas informacdes fornecidas por software
de métricas, que, em ultima instancia, muitas vezes sdo quem define a adequacio e a
atualizacdo das manchetes e noticias online de acordo com os dados de rastreamento
e monitoramento do usudrio e dos tépicos de tendéncia do dia das plataformas. Com
isso, os profissionais das reda¢des, em constante pressao pelo imediato e pelo tempo
real da informagdo, vém renunciando ao seu poder de autonomia de decisdo editorial,
até ent3o guiado pelos canones jornalisticos de selecdo e producdo da noticia e critérios
de noticiabilidade tradicionais, configurando-se um modelo hibrido nas redacdes: tradi-
cional e plataformizados (van Dijck et al., 2018).

Cendrio do ecossistema midiatico contemporaneo da sociedade midiatizada que
gera consequéncias no papel mediador da midia jornalistica tradicional e na rotina da
producao da noticia na redacgao a partir do momento em que a informacgao, cujo protago-
nismo de enunciagdo e compartilhamento até entdo estava controlado e hegemonizado
no espaco das redagdes jornalisticas, passa a se disseminar rapida e exponencialmente
pelas plataformas de redes sociais sem as tradicionais barreiras, filtros ou cinones e
protocolos de edi¢des da praxis jornalistica, sendo influenciado cada vez mais pelos
novos atores sociais digitais e pelas fun¢des algoritmicas.
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