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REsumo

Através da andlise de politicas culturais europeias e de estudos de caso paradigmaticos,
este artigo destaca a ligagdo que existe entre o processo de normalizacdo de linguas europeias
minoritdrias e a prética de legendagem de filmes: esta Gltima é uma atividade que carece urgen-
temente de ser protocolada, na medida em que garante tanto a preservagao da originalidade cul-
tural da obra como o seu valor enquanto patriménio cultural europeu material e imaterial. Neste
sentido, propomo-nos analisar o fosso que existe entre as declara¢des abrangentes da Unido
Europeia e a sua implementac¢do por administracoes estatais e locais, que frequentemente ocor-
rem em pacotes de medidas erraticas, arbitrarias e contingentes, que conduzem, deste modo,
a uma sistemdtica auséncia de resultados. Por fim, enunciaremos alguns desafios e recomen-
dagdes, para dotar a Europa de um protocolo de legendagem de filmes, de modo a promover a
diversidade cultural e a normaliza¢do de linguas nao-hegemonicas.
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KEy CHALLENGES AND RECOMMENDATIONS TO PROVIDE
EuroPE WiTH A FI1LM-SUBTITLING PROTOCOL IN THE
Di1GIiTAL ERA THROUGH THREE CASE STUDIES

ABSTRACT

By analysing European cultural policies and paradigmatic case studies, this article high-
lights the close link between the normalisation of minority languages in Europe and film subtitling.
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Film subtitling is an activity that urgently needs to be protocolised insofar as it guarantees both
the preservation of the cultural originality of the audiovisual work and its value as tangible and
intangible European cultural heritage. To do so, we will analyse the legal divide between the all-
encompassing European Union declarations and their implementation by state and local admin-
istrations, which often occur in erratic, random, contingent packages of measures that lead to a
systemic absence of results. Finally, we will propose some key challenges and recommendations
to provide Europe with a film subtitling protocol to promote cultural diversity and normalise non-
hegemonic languages.

KEYwoRDS
audiovisual policy, European Union, original version, subtitling, digital era

1. INTRODUGAO

A possibilidade de afirmacdo da condi¢do de patriménio cultural do trabalho au-
diovisual legendado no contexto contemporaneo europeu deve ser avaliada a luz do
conceito de “competéncia intercultural” (Santiago Vigata, 2010, p. 3), tanto no seu aspe-
to material como operacional:

- material, porquanto é a principal competéncia que o individuo adquire durante o processo de
aprendizagem linguistica e cultural;

« operacional, na medida em que prepara o individuo para estabelecer relagdes com culturas

estrangeiras.

De acordo com o que exposto, pode-se afirmar que, no campo audiovisual, a prefe-
réncia pela versao original (VO) de um produto mediético, ou, na sua auséncia, por uma
versao original legendada (VOL), constitui per se uma expressdo militante e propiciaté-
ria de comunicacao intercultural.

O potencial cultural da legendagem de filmes assenta tanto no seu papel promotor
da familiaridade dos espectadores com linguas estrangeiras (Toury, 1995, p. 59) como
na sua func¢do de indicador da natureza veicular de uma lingua em determinada cultura
e de inclusdo de grupos com deficiéncias sensoriais, a luz das inovadoras contribui¢des
de Romero-Fresco (2018, pp. 199—224).

O potencial cultural da legendagem vai além do campo do cinema, tocando tam-
bém outras formas de entretenimento eletrénico, como os videojogos. Neste dmbito,
Jan Pedersen (2015, pp. 157-158) sublinha o desprezo académico que amiude cerca o
estudo sobre traducdes de videojogos, muito embora a receita bruta da industria de jo-
gos exceda a da industria cinematogréfica ou musical, como podemos comprovar pela
crescente adesdo aos videojogos por parte das familias de paises do “primeiro mundo”.
Méndez-Gonzélez (2015, pp. 76—81) acrescenta um aspeto interessante a esta reflexdo,
pois, se o mercado audiovisual tradicional — que se tem vindo a submeter as dindmicas
da dobragem, ao mesmo tempo que resiste a legendagem — é a fonte de desenvolvi-
mento de muitas produgdes baseadas em computacio grafica, o futuro das VO ou das
VOL n3o deixa de se revelar pouco auspicioso.
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E nosso objetivo provar, baseando-nos numa anélise critica das politicas culturais
comunitdrias, e em alguns estudos de caso representativos, a estreita ligagao entre os
processos de normalizag3do de linguas minoritarias na Europa e a pratica da legenda-
gem audiovisual — que é simultaneamente o garante da preservacao da originalidade
do trabalho e do seu valor enquanto patriménio cultural europeu — e a necessidade de
propor um protocolo europeu com impacto a nivel estrutural. Assim, centrar-nos-emos
nos principais desafios e recomendacdes, para dotar a Europa de um protocolo de legen-
dagem de filmes na era digital, através de trés estudos de caso: os casos audiovisuais
galego, basco e catal3o.

2. ENQUADRAMENTO TEORICO

O conceito de “normalizagdo” revela-se profundamente complexo, envolvendo va-
ridveis politicas, socioculturais, histéricas, econémicas, geograficas, entre muitas outras.
Esta complexidade é evidenciada em varias contribui¢cdes, nomeadamente nos trabalhos
de Lasagabaster (2017), Cormack e Hourigan (2007), assim como Seosamh O Murchu
(1991). “As criancas aprendem uma ‘lingua’ inteiramente nova a partir da televisdo, e
integram-na em situa¢des de aprendizagem formal, que usam entre si para exprimir
sentimentos e emocgdes coincidentes com as experiéncias representadas na televisao”
(O Murchu, 1991, pp. 89-90).

Também Eithne O’Connell (2003), investigador no campo dos estudos intercultu-
rais, enriqueceu o debate com reflexdes progressistas sobre a tradugdo audiovisual e o
seu cardter central na normalizac3o de linguas minoritdrias ndo dominantes, incidindo
na faixa etdria de criancas e adolescentes fortemente influenciados pela omnipresenca
de dispositivos eletrénicos que promovem a incessante exposicao a contetidos audiovi-
suais: “a producdo e tradug¢do de material escrito e/ou audiovisual para criangas é cen-
tral para o desenvolvimento das competéncias linguisticas das gera¢gdes mais novas e,
portanto, possui também crucial importancia para a sobrevivéncia da lingua minoritéria
no futuro” (O’Connell, 2003, p. 61).

No que diz respeito a sobreposi¢ao da legendagem no modelo de negécio domi-
nante, a escolha da lingua veicular aparece simultaneamente como um sinal de identi-
dade cultural e como um elemento determinante do préprio processo de uso do filme
comercial (condicionando as escolhas subsequentes da visualizagao, legendagem ou
dobragem original), sem prejudicar o dever das industrias culturais em termos de pre-
servacdo da integridade e originalidade da linguagem do filme num “ambiente de explo-
racdo sustentdvel” (Kddpa, 2018, p. 226).

E inegével que a receita da exibi¢do cinematografica é cada vez menos relevante na
receita total da producdo de um filme. Contudo, o sucesso de um filme nos cinemas con-
tinua a ser vantajoso para a publicidade do mesmo na sua difusdo subsequente através
da rede de plataformas e media digitais (Garcia Santamaria, 2015, p. 61). E, por sua vez,
o cinema tradicional continua a preservar o “sortilégio” da apropriacao diegética que o
espectador faz de uma narrativa cinematografica: uma apropriacio pessoal na qual a
escolha da lingua veicular é decisiva.
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E altura de refutar um dos argumentos que tendem a ser usados contra a legenda-
gem audiovisual: a sua relagdo impossivel com a diegese. Os que criticam a legendagem
cinematografica — considerando que a sobreposicdo de caracteres alfanuméricos em
imagens perturba o processo de imersao do espectador na diegese — defendem que o
mesmo nao sucede com a dobragem, n3o obstante a sua artificialidade e a desvirtuagao
das interpreta¢des dos atores. Pelo contrdrio, Méndez-Gonzalez (2015, p. 88) reflete
sobre a eficdcia intercultural da legendagem enquanto dimens3o crucial do “publico-
-alvo” — de acordo com o significado linguistico do termo — e da localizagao da obra
audiovisual, ja durante o processo de langcamento nos mercados estrangeiros, ou a fim
de promover o acesso de pessoas com deficiéncia auditiva.

A normalizag3o do processo de legendagem preserva a integridade da lingua do
filme sem interferir com a diegese, ao mesmo tempo que garante igual acesso a cultura,
nao obstante as particularidades — e n3o barreiras sensoriais — de cada pessoa: uma
garantia de que ultrapassara as fronteiras do filme a fim de penetrar outros ambientes
de consumo audiovisual que, como sucede com os videojogos, priorizam a qualidade
do jogo (gaming) — a interatividade, a imersao, entre outros — além da diegese: “a le-
gendagem dos jogos n3o deveria ser feita ‘porque toda a gente o estd a fazer’ nem ‘ser
feita a dltima da hora’, mas, ao invés, para melhorar a experiéncia do jogador” (Griffiths,
2009, p. 4).

De qualquer modo, sé6 a luz dessa ideia de experiéncia cultural intransmissivel é
que o protecionismo europeu pode ser compreendido, através de disposi¢oes como a
polémica quota de mercado do cinema (screen quota):

enquanto reagdo a esta mudancga de poder, e temendo o impacto cultural
e econémico de Hollywood, muitos governos europeus introduziram me-
didas para proteger as suas industrias de cinema, mormente na forma de
quotas de importagdo e de cinema. Estas medidas encontram expressdo
nas “Disposi¢des Especiais Relativas a Filmes Cinematograficos”, que se
tornaram parte do GATT [General Agreement on Tariffs and Trade] 1947.
(Burri, 2014, p. 480)

E fundamental prestar atencdo & informacdo que, relativamente a 2016, é dispo-
nibilizada conjuntamente pelo Observatério Europeu do Audiovisual e pela European
Film Agency Research Network (Rede Europeia de Investigacao de Agéncias Cinemato-
gréficas). De acordo com essa informacao, apesar de a quota de mercado do cinema em
paises da Unido Europeia ter caido ligeiramente (de 27% para 26,7%), a percentagem
de filmes produzidos na Europa com investimentos dos Estados Unidos da América —
associac¢do que desafia a credibilidade da concec¢do de “cinema europeu” — sofreu uma
significante reducdo (de 7,1% para 3,6 %), num contexto em que a bilheteira europeia
se mantinha estavel (European Audiovisual Observatory, 2017). Através da andlise das
percentagens aplicadas a cinematografia europeia, é possivel identificar a discrepancia
entre a quota de ecrd e a quota de legendagem, violando assim a identidade distintiva do
filme: a sua escolha de uma lingua original.
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Por outro lado, a Lei n.° 55/2007, de 28 de dezembro, do cinema — a adaptagao da
legislagdo europeia ao quadro legislativo espanhol — estipula que:

a fim de cumprir a quota de ecr3, as sessdes de exibicdo terdo duplo valor
no calculo da percentagem prevista na secg¢do anterior: a) filmes de ficgao
da Uniao Europeia na sua versao original com legendas de uma das linguas
oficiais espanholas. (Ley 55/2007, 2007, Art. 18.2.)

N3o obstante a sua natureza protecionista, a legislacao europeia tem vindo a mos-
trar, ja desde o fim do século XX, a sua incapacidade para enfrentar a redugdo exponen-
cial do modelo de exibicdo cldssico: a este propdsito, Garcia Santamaria (2015, p. 171)
salienta o modo como o setor de cinema espanhol colapsou, caindo de 7.761 salas de
cinema em 1968 para o fundo do pogo em 1994, com apenas 1.773 salas.

Ainda que vdérios cinemas europeus tenham experienciado um desenvolvimento,
muito devido a emergéncia de cinemas multiplex, sobretudo nas zonas urbanas, a cri-
se do setor culminou no encerramento de 86% das salas localizadas em cidades com
menos de 10.000 habitantes, enquanto nas cidades com mais de 100.000 habitantes se
verificou uma redugdo de 20% (Garcia Santamaria, 2015, pp. 177-178). Esta acentuada
diminui¢ao do numero das salas de cinema provocou um aumento no custo dos bilhe-
tes, que, por sua vez, se traduziu na redugdo do publico.

Tudo aquilo que foi referido até este ponto deve ser situado, como observou Garcia
Santamaria (2015, pp. 351-352), hum contexto sem precedentes no qual a experiéncia do
consumo de filmes se emancipou do cinema, concebido exclusivamente para a exibicdao
de filmes, para espagos com propdsitos multiplos — na aurora e evolugio crescente da
digitalizacdo. Estes espagos foram diversificando as suas fontes de rendimento a partir de
meios t3o variados como os jogos de video online, transmissdes de eventos desportivos
ou culturais (em direto ou n3o), exibicdes privadas, celebra¢des sociais, entre outros.

Trata-se, assim, de uma nova paisagem audiovisual dominada pelos servigos over-
-the-top (OTT). Na realidade, a emergéncia de OTT (como as plataformas Netflix, HBO
ou Disney+) trouxe multiplas esperancas relativamente a representatividade de linguas
nao hegemonicas nos catalogos disponiveis. Infelizmente, longe da expectavel diver-
sidade de contetido, de teméticas, de perfis de consumidores, entre outros, acabou
por se impor uma forma de cultura homogeneizante que afeta fortemente as linguas
nao-hegemonicas.

Um relevante exemplo disto foi a chegada da Disney+ a Espanha, a 24 de margo
de 2020, que se viu acompanhada por uma polémica com a Generalitat de Catalunya
apds a eliminagao de contetido em lingua catala do seu catédlogo. Lilja Dégg Alfredsdéttir
(ministra da educagao, ciéncia e cultura da Islandia), 1 ano depois, assegurou, através
de um compromisso com Bob Chapek (diretor executivo da Walt Disney Company) que
a plataforma incluiria a lingua islandesa no seu catélogo.

Apesardas “pequenas” concessdes a linguas minoritdrias, o relatério do Observatério
Europeu do Audiovisual (Jiménez-Pumares, 2020) confirmou a dominancia das platafor-
mas norte-americanas no mercado de streaming europeu, e, consequentemente, da lingua
inglesa: um mercado avaliado em 9.700.000.000€(11.710.000.000%), em 2020.
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3. METODOLOGIA

Em relagdo a abordagem metodoldgica deste artigo, o nosso ponto de partida é
uma andlise documental que envolve uma revis3o critica de ensaios, legislagao e re-
latérios. Deste modo, assentamos a nossa proposta na hermenéutica controlada por
inferéncia, 8 maneira de Bardin (2013) e Krippendorf (2013).

No entanto, os resultados da revisdao da literatura de ensaio foram confrontados
com uma série de entrevistas em profundidade com cerca de 30 especialistas europeus
(que irdo atestar a validade dos temas propostos ou propor novos), que foram convo-
cados para dois eventos internacionais, realizados em 2019 e 2020: o férum interna-
cional “Linguas e Cinema. Indicadores Para um Programa Europeu de Legendagem”
e “Linguas e Cinema Il. Para um Programa Europeu de Legendagem em Linguas Nao
Hegemonicas”.

O método Delphi foi escolhido para a recolha e tabulacio das informacdes, por
meio de duas rondas de questionarios, que consideraram o seguinte painel de especia-
listas, composto por 91 especialistas, com idade média de 49,09 anos, dos quais 65,9%
eram homens e 81,3% pertenciam ao Estado espanhol e o resto eram peritos europeus.
Todos eles sao especialistas em audiovisuais europeus em geral e em politicas de legen-
dagem em particular, de acordo com os perfis apresentados na Tabela 1.

PERFIL NUMERO PERCENTAGEM DO PAINEL
Académico 31 34,1
Institucional 7 7,7
Profissional 53 58,2
Total 91 100

Tabela 1 Painel de especialistas

No que diz respeito a justificacdo da amostra sociogeografica escolhida, é evidente
que os casos galego, basco e catalao possuem um interesse especial, dado que:

«  S3o trés dreas geograficas que possuem uma lingua que n3o ¢ partilhada pelo resto do estado ao
qual pertencem, e cujas linguas ndo hegeménicas s3o cooficiais.

« Ao mesmo tempo, estas sdo comunidades auténomas que, devido a sua condi¢do, devem com-
binar trés regimes politico-administrativos distintos: o europeu, o espanhol e as regula¢des das
comunidades auténomas em questdo, cuja aplicagdo prética nao é habitualmente harmoniosa.

E é precisamente neste sentido que emerge a nossa hipdtese de partida: seria pos-
sivel extrapolar os trés casos analisados, localizados na Peninsula Ibérica, para a com-
plexidade da realidade audiovisual europeia? De facto, os trés casos analisados parti-
lham um problema transcendental em relagcdo a aspetos patrimoniais e comerciais das
politicas audiovisuais europeias: a redefinicdo da nacionalidade do filme.
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4. ANALISE DE TrES CAsos DE EsTuDpoO

Centrar-nos-emos na industria de cinema galega e catala — sob a protecao da
andlise demografica e linguistica proposta pelos filologistas da Real Academia Galega
(http://www.realacademiagalega.org/) Xaquin Loredo e Henrique Monteagudo (2017)
—, apresentando a industria de cinema basca como um meio-termo entre ambos os
modelos. Assim, aplicando a taxa de transmissao intergeracional da lingua catala (ITIC,
indice de transmision intergeneracional del cataldn em espanhol) — criada por Torres
(2009) — aos desenvolvimentos demograficos e linguisticos da Galiza e da Catalunha
durante a primeira década do século XXI, Loredo e Monteagudo (2017, p. 113) observam
valores semelhantes, mas ao mesmo tempo contraditérios, no seu ITIC: estabelecendo
continuidade com as contribui¢des de O’Rourke e Ramallo (2015), ambos os fil6logos
observam atitudes de revitalizagdo da lingua na populacdo catala que, por sua vez, nao
s3o tdo comuns na Galiza.

Olhando para as industrias de cinema de dois exemplos de setores de cinema mi-
noritarios, o galego e o catalao, podemos facilmente isolar os dois obstéculos principais
enfrentados pelo processo de normalizagao da legendagem audiovisual:

« anotdria disparidade existente entre as declaragdes da Unido Europeia e a sua implementacao por
administragBes estatais e locais através de pacotes erraticos, aleatérios e contingentes de medidas
que revelam uma auséncia sistémica de resultados;

« um mercado externo impermedvel aos contetidos nao sujeitos ao uso de linguas dominantes para a
sua producdo e difusdo e um mercado interno cuja reduzida procura alimenta o discurso de vendas
ja gasto sobre a baixa rentabilidade do produto.

De acordo com Herreras (2010, p. 11), os projetos de radio e televisdo de natureza
multinacional que emergiram na Europa na segunda metade do século XX constituiram-
-se como um incentivo a normalizacdo do uso de linguas europeias nio dominantes;
contudo, este é um aspeto que deve ser aprimorado. E o caso da Galiza, uma “Nacdo
sem Estado” — segundo a definicao de Schlesinger (2000, pp. 19—20) — localizada no
noroeste da Peninsula Ibérica, com uma populacao de mais de 2.700.000 habitantes,
com a sua prépria lingua, governo e parlamento, assim como um servico publico de
radiodifusdo, a Corporacion de Radio y Televisién de Galicia (CRTVG), considerada ba-
luarte de uma industria audiovisual muito idiossincratica.

A CRTVG prioriza a dobragem de linguas estrangeiras e raramente transmite
programas legendados, a exce¢ao de um filme semanal no programa Butaca Especial,
que decorre aos sdbados de manha. )4 em 2012, o Grupo de Estudos Audiovisuais da
Universidade de Santiago de Compostela havia alertado (Ledo-Andién & Castell6-Mayo,
2012, p. 113) para a necessidade de facultar um espago no website da CRTVG (http://
www.crtvg.es/) dirigido a8 comunidade de falantes de lingua portuguesa, a fim de abrir
novas linhas de integracao cultural e comercial, nas quais a legendagem se imporia
como uma ferramenta-chave.

De facto, essa inovadora proposta, tal como outras, ecoa a pretensdo do protocolo
para a garantia de direitos de lingua (Hizkuntza Eskubideak Bermatzeko Protokoloa/
Protocol to Ensure Language Rights, 2016), desenvolvido sob a orienta¢do do Kontseilua
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(Conselho de Entidades da Lingua Basca) da Fundacién Donostia del Pais Vasco, e de
muitas outras comunidades linguisticas, como a Galiza. Esta medidas foram desenvol-
vidas — sobretudo na seccdo 6 sobre media e novas tecnologias — no sentido de acom-
panhar os artigos do niimero 35 ao 40 da Declaragdo Universal de Direitos Linguisticos,
mais notavelmente, a promogao de linguas minoritdrias nos media publicos, aconse-
lhando, no caso da televisdo, o uso de legendagem ou de um segundo canal de dudio
(Hizkuntza Eskubideak Bermatzeko Protokoloa/Protocol to Ensure Language Rights,
2016, p. 27). Estas recomendagdes, porém, foram menosprezadas pela CRTVG, n3o obs-
tante a sua relevancia econdmica, industrial e sociocultural.

Com efeito, segundo Garcia Gonzalez e Veiga Diaz (2009), a programacao legen-
dada na Galiza encontra-se amiude limitada a festivais e a cineclubes. Estes, ndo obs-
tante se encontrarem a margem da grande industria de cinema, tornaram-se exemplos
de empoderamento de cidad3os, assim como de promotores bem sucedidos de projetos
culturais — e, por consequéncia, de projetos linguisticos — como a Numax:

os exemplos de cinemas fechados que foram restaurados ou condenados
ao encerramento definitivo multiplicaram-se muito por for¢ca dos movimen-
tos de cidadaos que impulsionam as cooperativas de cinema. A cooperati-
va de trabalhadores sem fins lucrativos que administra o Cine Numax em
Santiago de Compostela teve um sucesso notavel, sendo mesmo reconhe-
cida pela Conselleria de Traballo com o prémio de melhor projeto coopera-
tivo de 2015. (Heredero & Reyes, 2018, pp. 57-79)

Neste sentido, podemos assinalar duas importantes consequéncias resultantes do
abandono de responsabilidades outrora conferidas a CRTVG:

- responsabilidades industriais, ja que o setor comercial galego especializado em legendagem audio-
visual — um setor maioritariamente predominante em grandes cidades como Madrid e Barcelona
— raramente encontra apoio na limitada procura da CRTVG;

« e também responsabilidades socioculturais, ja que, como observam Garcia Gonzalez e Veiga Diaz
(2009, pp. 241—242), a tradugdo e legendagem na CRTVG sdo usadas como ferramentas primdrias
nas estratégias de normalizagdo de linguas.

No entender de Garcia Gonzalez e Veiga Diaz (2009, pp. 244—245), o caso galego
revela-se um exemplo pertinente para compreendermos a priorizagao do uso da lingua
catald por parte das companhias audiovisuais. Verificamos que esta é dobrada em ga-
lego na exibicdo dos cinemas na respetiva comunidade ou nas suas transmissdes na
CRTVG. Trata-se de uma prética que encontra apoio na imprecisa definicao de “trabalho
audiovisual galego” cunhada pela Axencia Galega das Industrias Culturais (AGADIC;
http://www.agadic.gal/), que transmite mais de 75% dos didlogos e narragdes em ga-
lego. Os resultados desta indefinicao regulamentar sao significativos: dos 12 projetos
apoiados em 2017 por este 6rgao publico, apenas cinco comprovam a utilizagdo do ga-
lego enquanto lingua de filmagem exclusiva.

No entender de Ledo-Andién et al. (2016, pp. 322—323), a AGADIC comegou a mo-
nopolizar as funcdes relativas a gestdo e promocgdo do setor audiovisual na Galiza. A
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agéncia foi criada por um governo progressista no periodo de 2005 a 2009, impondo um
modelo de gestao n3o especifico baseado na relagao do cliente com o setor audiovisual.
Este modelo, baseado na Lei 6/1999 (1999), decreta a prote¢ao da identidade linguistica
da obra audiovisual, mas encoraja o uso da dobragem para filmes que requerem fundos
publicos. A consequéncia é que, ao nao exigir a lingua galega em todo o processo de
producdo audiovisual, aumenta a dobragem audiovisual na pés-producao.

O fracasso da Lei 6/1999 ndo compreende apenas a legendagem, mas também a
dobragem: 1 década apds a implementacgao da regulagio, Garcia Gonzalez e Veiga Diaz
(2009, pp. 245—248) descrevem a forma como a intrincada distribui¢do de filmes dobra-
dos para galego, cobrindo escassamente as seis principais cidades da Galiza, origina
uma situagdo bizarra, perpetuando o seu estatuto de lingua minoritaria.

Volvidas 2 décadas sobre a promulgacio da Lei n.° 6/1999, o 5° Informe Sobre el
Cumplimiento en Espafia de la Carta Europea de las Lenguas Regionales o Minoritarias,
del Consejo de Europa 2014-16 (5.° relatério Sobre o Cumprimento em Espanha da Carta
Europeia das Linguas Regionais ou Minoritarias, do Conselho da Europa 2014-16) man-
tém o siléncio relativamente a questao da relevancia da legendagem audiovisual e do ci-
nema em lingua galega, enquanto a pratica da dobragem se limita a Television de Galicia
(Ministerio de la Presidencia y para las Administraciones Territoriales, 2017, p. 106).

Na Catalunha, um “Estado sem Nacao” (Schlesinger, 2000, pp. 19—20), que tem
uma populagao de mais sete milhdes e meio de habitantes, 1 ano apés a aprovacao da Lei
n.°1/1998, de 7 de janeiro, sobre politicas da lingua, viu serem vendidos apenas 2,12%
do total dos bilhetes para “filmes em catalao”: um rétulo que incluiu tanto os filmes ro-
dados em catalao como produgdes estrangeiras dobradas nessa lingua (Martin-Alegre,
2005, pp. 11-12). Foi um ponto de partida desconcertante, ja que, apesar de o perfil do
cinéfilo da Catalunha se definir por um percurso escolar que teve o cataldo como lingua
de ensino, os mesmos n3o optaram por ver filmes nessa mesma lingua — seja na VO,
na VOL ou dobrada — um facto que tornou impossivel alcancar o objetivo de 50% de
cinemas com exibi¢des exclusivamente na lingua catala, que era o propésito da Lei n.°
1/1998 (Martin-Alegre, 2005, pp. 8-9).

A Generalitat de Catalunya decidiu expandir o estudo de caso das obras elegiveis
para subsidio, passando a reconhecer como “cinema cataldao” qualquer filme cuja lingua
veicular fosse precisamente o cataldo, além daqueles produzidos na sua rede industrial.
Este polémico apoio financeiro da Generalitat a dobragem das produgdes de Hollywood
conduziu ao aumento do consumo de filmes em cataldo, independentemente da sua
origem, o que s6 poderia comprovar a sua eficdcia a longo prazo.

De facto, 3 décadas ap6s a implementacao deste pacote de medidas levadas a cabo
pela Generalitat, o relatério do Institut d’Estadistica de Catalunya (2016) indicou que, da
receita total de bilheteira (686) em 2016 (122.460.000¢€), 11.134.000€ correspondem a
filmes cataldes, em comparagdo com os 8.804.000¢ para filmes do resto da Espanha,
com um valor de receita de bilheteira para a exibi¢cao de filmes estrangeiros em torno de
102.387.000¢€.
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O ponto em quest3o relativamente a estas politicas é, novamente, a preeminéncia
da dobragem sobre legendas que — em busca da satisfacdo de critérios mais comerciais
e industriais do que culturais — viola o direito do espectador de desfrutar do filme na
sua narrativa, estilo, interpreta¢des e lingua originais, ao mesmo tempo que revela o
fraco compromisso das administragdes no objetivo de normalizagdo das suas respetivas
linguas: “nem mesmo a dobragem de melhor qualidade ( ... ) pode evitar a manipulagao
do didlogo nos processos de tradugdo e ajustamento” (Martin-Alegre, 2005, p. 21).

Em junho de 2017, a imprensa catala (Nerin, 2017) debrucou-se sobre a questao
levantada por Isona Passola, presidente da Académia del Cinema Catala, ao parlamento
cataldo, em relagdo a situagao critica do cinema da regiao: apenas 20 dos 65 filmes pro-
duzidos em 2016 foram originalmente feitos em catalao, o que representava 31%; por
outro lado, apenas 0,7% dos filmes mostrados na Catalunha foram rodados em cata-
|30. Assim, verificando-se uma prevaléncia do uso do castelhano de Espanha (45%), tal
como a gradual consolidac3o da lingua inglesa (15%), a cineasta requereu uma politica
especifica da Generalitat a fim de apoiar produgdes feitas inteiramente em catal3o.

Neste sentido, a informacao sobre a distribuicao de espectadores segundo o tipo
de vers3do audiovisual, entre 2016 e 2018 (Tabela 2), é, nas palavras de Caballero-Molina

e Jariod (2019, p. 216), deveras expressiva, com uma manifesta preferéncia pelas versdes
dobradas.

VERSAO EsPECTADORES 2016 ESPECTADORES 2017 EsPECTADORES 2018
Original 51.425 213.146 44.598
Dobrada 388.520 382.355 244.507
Legendada 133.343 133.772 105.723
Total 573.288 729.273 394.828

Tabela 2 Visualizagdo em cada versdo (2016-2018)

Definidas as radicais diferengas entre os modelos galego e catalao, podemos encon-
trar um ponto médio no modelo do Pais Basco: um “Estado sem Nagdo” (Schlesinger,
2000, pp. 19—20), que tem uma populacao de mais de 2.000.000 de pessoas, com uma
formula dividida entre a dobragem e ocasionais praticas de legendagem, embora com
resultados muito modestos. Segundo Deogracias e Amezaga (2016, p. 694), com a im-
plementagao do programa “Zinema Euskaraz” levado a cabo pelo governo basco, desde
2010 foram rodados em média 30 filmes na lingua da regido — incluindo fic¢ao, docu-
mentdrio e animag¢do —, sendo traduzidos com legendas em espanhol nos cinema bas-
cos e dobrados em espanhol para o mercado espanhol. De igual forma, desde 2012, uma
média de 12 a 14 filmes por ano é dobrada para basco, visando audiéncias de criangas e
adolescentes. A exibi¢ao de filmes em basco teria uma presenca muito limitada nas ven-
das globais de bilhetes, numa razao de um para 30. Assim, a implantacao da dobragem
combinada com a legendagem continua a falhar na conquista dos melhores resultados:
“e esse é precisamente um dos problemas dos cinemas de linguas minoritdrias, além
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da quantidade produzida: acesso a um publico grande o suficiente para tornar o investi-
mento rentdvel” (Deogracias & Amezaga, 2016, p. 694).

De acordo com a informag3o obtida ap6s resposta no parlamento basco a uma in-
terpelacao do partido politico EH Bildu, em 2019 na televisao basca (Euskal Telebista ou
ETB, criada pela Lei n.° 5/1982, de 5 de maio, como “Entidade Publica de Radiodifusao
Basca”; Euskadi Osorako Erabakiak, 1982) foi dobrado um total de 25 horas de contetdo
audiovisual, enquanto em 2020 o niimero aumentou para 66. Em relagao a proporcao de
contetido legendado ao longo de 2020, a informacao varia consoante o canal (Tabela 3).

PERCENTAGEM DE

CANAL TIPOLOGIA DO CONTEUDO AUDIOVIDUAL .
CONTEUDO LEGENDADO
ETB1e ETB1 HD Televisdo generalista com programagao integralmente em basco 25%
ETB2 e ETB2 HD Televisdo generalista com programagao integralmente em espanhol 72%
ETB3 Canal infantojuvenil com programagcao integralmente em basco 65%

Canal generalista de entretenimento com programagao

ETB4 bilingue, em espanhol e em basco

36%

Tabela 3 Contetido legendado nos canais da ETB

A meta da ETB é conquistar uma percentagem de 9o% de legendagem em todos
os seus canais. Outro dos seus objetivos estratégicos é a legendagem preferencial de
contetido audiovisual dirigido aos mais novos: assim, de um total de 246 horas legenda-
das em 2020, 184 tinham pessoas jovens como destinatdrios, em comparagdo com as
62 horas destinadas a pessoas adultas.

E neste ponto que se coloca uma questdo importante: seria possivel extrapolar os
trés casos analisados, localizados na Peninsula Ibérica, a complexidade da realidade au-
diovisual europeia? De facto, estes trés casos partilham um problema transcendental no
que diz respeito aos aspetos patrimoniais e comerciais da politica audiovisual da Unido
Europeia: uma redefinicao da nacionalidade do filme.

Em outubro de 2005, a Conferéncia Geral da Unesco realizada em Paris aprovou
a Convencdo Sobre a Protecdo e Promocao da Diversidade de Expressdes Culturais
(Convention on the Protection and Promotion of the Diversity of Cultural Expressions,
2005). A Uni3o Europeia ratificou a Convencao de Paris 2 anos depois (Lévy-Hartmann,
201, p. 1), enfatizando a defesa de uma cultura europeia, entendida como um facto di-
verso e incorporando uma rigida protocolizagcao da promocgao e salvaguarda da cultura
em todos os acordos de cooperagao comunitaria (Crusafén i Baqués, 2012, p. 1). Assim,
no dmbito audiovisual, promoveu-se um posicionamento estratégico da Europa a nivel
global, que, através de aliangas bilaterais, desafiou a soberania dos Estados Unidos da
América, e também de outros paises emergentes.

Detenhamo-nos a analisar, brevemente, um interessante paradoxo: se, com a ratifica-
¢3o da Convenc3o de Paris, os paises da Unido Europeia promoveram, em conjunto, uma
intensiva politica externa da sua cultura enquanto fator diferenciador, por que motivo é que
determinados “Estados sem Nac3o” (Schlesinger, 2000, pp. 19—20) localizados no terri-
tério da Unido Europeia foram levados a promulgar regulamentos de protecao especificos
sobre a distribuicao e exibi¢ao dos filmes produzidos na sua lingua vernacular?
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Esta questdo confronta-nos com um debate que é tao urgente como negligencia-
do na cena audiovisual europeia; um debate que, apesar de considerado ultrapassado
em termos politico-administrativos — em relagcdo a gestdo dos direitos audiovisuais
—, continua a ser um tema relevante em termos culturais e linguisticos: porquanto
nos referimos a definicao e reconhecimento institucional da nacionalidade do trabalho
audiovisual.

Na prética, e até ao momento, a concessao de protecao comunitdria e de subsidios
a um determinado filme depende da forma como o mesmo “define um sentimento eu-
ropeu”: assim, no campo audiovisual, encontramos dois referentes legais, a Convencao
Europeia Sobre a Televisdo Transfronteirica, aprovada pelo Conselho da Europa em
1989, e a Diretiva de Servicos de Comunica¢ao Audiovisual, em vigor desde 2010, ape-
sar de emendado em 2016 (Directive (EU) 2018/1808, 2018; European Convention on
Transfrontier Television, 1989).

A partir da Convencao Europeia Sobre a Televisao Transfronteirica, a consideracao
de “filmes europeus” é concedida a produgdes e coproducdes geridas por individuos ou
pessoas fisicas ou juridicas europeias (Azpillaga y Idoyaga 2016, pp. 6-7), implementan-
do um critério de percentagem associado a sua residéncia fiscal.

Por outro lado, a Diretiva de Servicos de Comunicagao Audiovisual (Directive
(EU) 2018/1808, 2018) reconhece como “europeu” qualquer obra audiovisual de um
dos estados-membros da Unido Europeia, assim como outros signatarios da Convencao
Europeia Sobre Televisdo Transfronteirica, desde que:

+  pelo menos 51% dos recursos pessoais ou financeiros sejam da Unido Europeia;

« os estados-ndo-membros da Unido Europeia que sejam beneficidrios da diretiva se comprometam
a ndo discriminar as obras audiovisuais genuinamente europeias ou o resultado da convencio
sobre televisdo transfronteirica;

- os filmes que n3o pertencam aos paises supramencionados sejam enquadrados em acordos bila-
terais de coproducdo, desde que atendam ao primeiro critério.

Agora, de que forma é que os supramencionados critérios genéricos sao imple-
mentados em medidas especificas de promocdo e subsidio comunitario? E, ndo me-
nos importante, serd que existem diferencas significativas, ou mesmo contradi¢des éb-
vias, entre o quadro regulamentar europeu e as suas transposi¢cdes em cada um dos
estados-membros?

Como adverte Katharine Sarikakis (2014, p. 55), o sucesso do projeto europeu ba-
seia-se na renuncia da soberania do estado-nacdo, assim como da sua jurisdi¢ao sobre
as diversas dreas politicas. De igual modo, Eva Nowak (2014) considera que a regula-
mentacdo e desregulamentacao nas politicas de media geraram uma “integragdo negati-
va” (pois procedeu-se a remocao de barreiras nacionais a fim de promover a livre circu-
lagao de produtos e servigos) e uma “integragao positiva” (incentivando a regulagdo do
mercado através da harmonizagao das politicas europeias; p. 97).

Neste momento, revela-se fundamental elaborar uma revisdo minuciosa do
Regulamento da Unido Europeia n.° 1295/2013 do Parlamento e do Conselho Europeus,
de 11 de dezembro de 2013, que institui o Programa Europa Criativa (2014-2020) e que
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revoga as Decisdes n.° 1718/2006/EC, n.° 1718/2006/EC, n.° 1041/2009/EC (Regulation
(EU) No 1295/2013, 2013): neste regulamento, o subprograma MEDIA reserva o estatuto
de “empresa europeia” as estabelecidas em territério da Unidao Europeia, propriedade
de cidadaos residentes nos estados-membros, ao Acordo Europeu de Comércio Livre e
a outros paises participantes no MEDIA.

Relativamente ao tema central deste artigo — legendagem — Azpillaga y Idoyaga
(2016, pp. 12—13) destacam, no subprograma MEDIA, vontade de proteger o pluralismo
linguistico e cultural, com uma clara discriminag@o positiva em relagao as empresas e
producdes de paises e regides com baixo potencial de producio, ou pertencentes a lin-
guas e/ou areas geograficas reduzidas.

Contudo, a legislacdo de cada estado tem acrescentado outros aspetos a conside-
racdo inicial de “obra europeia”, como a exigéncia de um “certificado de nacionalidade”
usado para o célculo das quotas de ecra. Assim, o sistema de subsidios e apoios ao
cinema sob a gestdo do governo espanhol detalha as requisi¢des para a sua obtencdo
(Ministerio de Cultura y Deporte, 2019), entre as quais se destaca a produgdo “preferen-
cial” da sua VO em qualquer uma das linguas oficiais do estado: este é um critério pre-
ferencial, embora nao exclusivo, que n3o inclui a obrigagdo de manter a lingua original
na exibicdo do filme.

Em relagdo ao calculo das quotas de exibi¢ao, o Artigo 18.° da Lei do Cinema
Espanhol (Ley 55/2007, 2007) estipula uma taxa de exibicdo minima de 25% dos filmes
comunitdrios sobre o volume total dos que sado exibidos no cinema, enquanto o Artigo
29.° decreta o auxilio aos cinemas com uma oferta cinematografica diversa: ainda em
colaboragdo com as comunidades auténomas, estao contempladas medidas especificas
de apoio aos cinemas independentes que, na sua programacio anual, incluam uma
proporcao de longas-metragens latino-americanas e europeias que seja superior a 40%,
priorizando aqueles com exibi¢ao exclusiva na VO. De igual forma, o Artigo 29.° contem-
pla concessoes de até 50% — imputdveis ao custo de impressoes, legendagem, publi-
cidade, promogdo, meios e recursos técnicos que facilitem o acesso a grupos com defi-
ciéncias sensoriais aos cinemas independentes que, ao longo de um periodo continuo
nao inferior a 3 fins de semana, tenham na sua programacao filmes de longa-metragem
da Europa e da América Latina nas VO.

Concluindo esta seccdo, e esclarecendo definitivamente esta complexa mistura
de regulacdes — que vai da regulamentacido da Unido Europeia a um emaranhado de
transposicoes especificas nos seus diferentes estados — pretendemos agora voltar-nos
para os sistemas de protecdo intraestatais exemplificados em dois modelos legislativos
antagénicos:

1. Porum lado, e como foi previamente mencionado, a Galiza possui um quadro geral para a protecdo
das suas produgdes e para o uso do galego no campo audiovisual através da Lei n.° 6/1999, de 1 de
setembro, do Audiovisual da Galiza. Contudo, tal legislagdo carece de um desenvolvimento regula-
mentar subsequente, exceto no que diz respeito a legislagdo destinada aos meios de comunicagio
publicos — Lei n.° 9/2011, de 9 de novembro, dos Meios Publicos de Comunicagdo Audiovisual
da Galiza. Assim, ao promover a prote¢do oportuna de um padrido de linguagem, esse modelo
regulatério deve ser compreendido em toda a sua amplitude: da criagdo e producdo a exibi¢do ou
distribuic3o.
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2. Por outro lado, e, ao contrdrio do modelo anterior, a Catalunha tem regulamentos idiossincraticos
e desenvolvidos — que detalham as quotas de protecdo para a distribuicdo e exibicdo de filmes
em cataldo — com base na lei especifica de normalizag3o da lingua catald (Lei n.° 7/1983, de 18 de
abril e Lei n.°1/1998, de 7 de janeiro, sobre politica de lingua; Lei 1/1998 , 1998; Lei 7/1983, 1983). A
Generalitat de Catalunya articulou vérios dispositivos que cobrem toda a cadeia de valor do conteu-
do audiovisual — da criagdo a producdo, pds-producio e distribui¢do ou exibicdo — e que vao des-
de a classificacdo das obras ao registo de empresas, passando até por um protocolo de rodagem.
Por todas estas razdes, a Catalunha constitui uma referéncia entre as varias “Nac¢ées sem Estado”
(Schlesinger, 2000, pp. 19—20) que, na prdtica, limitam a sua atividade ao envio de pedidos ou con-
cessdes de apoio, ou a representagdo do Instituto de la Cinematografia y de las Artes Visuales em
acdes de protecdo de orcamento limitado principalmente voltadas para a distribuic3o e a exibicao.

5. CoNcLUsOEs E DiscussAo: DEsaF10s-CHAVE E RECOMENDAGOES PARA DoOTAR A EUROPA
coM UM PrROTOCOLO DE LEGENDAGEM DE FILMES

“A melhor politica dos media é nao haver politica dos media”. Esta ine-
quivoca afirmagdo estd associada a Rudolf Augstein, jornalista, fundador
e editor-chefe de longa data da Der Spiegel, a mais importante revista de
noticias alema. Augstein era um grande defensor da liberdade de imprensa.
Serd que ele alteraria essa perce¢do ao deparar-se com a realidade dos me-
dia num estado pequeno, eventualmente integrado e dominado por uma
area linguisticamente soberana? (Trappel, 2014, p. 239)

Como mencionado acima, uma das grandes dificuldades na avaliagao da eficécia
de uma politica cultural especifica prende-se com o facto de, a longo prazo, esta sé
conseguir provar, quer o seu sucesso quer a sua ineficicia, quando ja é tarde demais
para se pensar num reposicionamento estratégico (Sanz, 2011).

Nos diferentes casos de estudo europeus que foram analisados, mostramos uma
comparagao politico-regulatéria entre a dobragem e a legendagem audiovisual, e enun-
ciamos também a prevaléncia da primeira em termos de subsidios. Mesmo apesar de:

« emtermos comerciais, o custo médio de legendagem ser 10 vezes mais baixo do que o custo médio
da dobragem;

« em termos artisticos, e contrastando com a dobragem, a legendagem n3o interferir no direito de
o espetador poder usufruir de uma obra na sua intrinseca originalidade; pelo contrdrio, assegura
esse direito.

Consequentemente, uma das recomendagdes para dotar a Europa de um protoco-
lo de legendagem de filmes em linguas minoritdrias insta a agdo politico-reguladora a
superar os habitos de consumo que se satisfazem na dobragem, em vez de promover a
sua renovacao através da educagdo a longo prazo e de politicas culturais: politicas que
garantem a experiéncia intima entre o espetador e a obra na sua lingua original, seja por
meio da VO — quando o dominio da lingua o permite — seja na sua versao VOL.

Outro problema reiterado na nossa analise centra-se na necessidade de variar o
foco da reduzida projecdo do cinema em linguas minoritdrias, substituindo perspetivas
meramente comerciais, que alegam escassez da procura do publico potencial, por pers-
petivas culturais, que apontam para a escassez de oferta, visibilidade e acesso a este tipo
de conteudo, devido a uma rede de distribui¢do e difusdo precéria.
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Parece-nos apropriado introduzir, em contraponto, uma reflexdo de Philip
Schlesinger (2016), que, revendo o conceito de “economia criativa”, manifesta preocupa-
¢do perante uma concecdo isolada de cultura, subordinada a consideragdes econémicas:

a ideia de economia criativa tem vindo a excluir conce¢des de cultura que
ndo se encontram subordinadas a considera¢des econédmicas. Decisores
de politicas e conselheiros governamentais sabem-no, ainda que conside-
rem que as suas provas tém bases incertas — pelo menos, é o que me di-
zem em particular. O que sobressai nessas conversas, em geral, n3o chega
ao dominio publico, pois o argumento que transforma a cultura em valor
econdmico é visto como a Unica férmula realmente compreensivel venda-
vel no nosso tempo. Essa é uma das minhas conclusdes da pesquisa empi-
rica neste tépico. (p. 189)

Tudo isto se desenrola no contexto da predominancia da distribuicdo e da exibicao
no cinema na cadeia de valor global, o que explica o aumento exponencial no nimero
de nichos de mercado e a inevitdvel relegacao da sala de cinema para um papel residual
— mais como um “simbolo vintage” do que como uma fonte de lucro. E fundamental,
portanto, insistir em duas consideragoes:

« nem aVO nem a VOL interferem no processo de exibi¢do, porquanto sdo formas de comunicagio
que se complementam perfeitamente na digitalizagdo do cinema;

- alegendagem audiovisual, que assegura a integridade e a originalidade linguistica da obra em cau-
sa, garante também que haja uma compreensdo por parte do publico, mesmo o que n3o possua
qualquer conhecimento da respetiva lingua.

Dai a nossa forte recomendac@o as diferentes administracdes publicas europeias,
que corrobora a perspetiva de Deogracias e Amezaga (2016, p. 707), sobre a necessida-
de de encorajar — para além das politicas de subsidio tradicionais — um novo conceito
de “acessibilidade linguistica”: isto é, uma capacidade assente num firme empenho na
expans3o das competéncias culturais a nivel europeu, para que os seus cidaddos se
habituem a fruir de uma cultura veiculada por linguas ndo dominantes, percebendo a di-
versidade linguistica europeia, ja ndo como barreira, mas enquanto patrimoénio cultural
imaterial a reivindicar.

Deste modo, como proposto na seccao metodoldgica deste artigo, a aplicagao da
técnica Delphi permitiu um contraste de conclusdes importantes, baseadas no grau de
consenso (C <o.2) do painel de especialistas, que pode ser sintetizado em seis desafios-
-chave e recomendacdes:

1. AVOL ¢ o melhor antidoto contra a desintegracdo visual da obra audiovisual original.

2. Os custos de produgdo da dobragem audiovisual sdo 10 vezes superiores aos custos da VOL.

Ao contrdrio da dobragem, a VOL protege a integridade original da obra audiovisual.

4. A diversidade linguistica europeia ndo deve ser vista como uma barreira cultural, mas sim como
oportunidade para enriquecer o patriménio cultural europeu.

5. Etarefa urgente do Conselho da Europa a redefinicdo da nacionalidade da obra audiovisual, basean-
do-se na sua original escolha linguistica.
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6. A agdo coordenada de politicas de comunicagdo demonstrara a estreita relagdo entre a promogao
da VOL e o processo de normalizagdo linguistico.

De igual forma, requeremos ao Conselho da Europa — enquanto entidade supre es-
tatal que coordena as a¢des dos estados da Unido Europeia — uma redefini¢do urgente do
conceito de “nacionalidade da obra audiovisual”, essencialmente ligada a escolha linguis-
tica original desde a sua concecdo e producdo, e ndo ao montante das percentagens de
implantac3o territorial envolvidas no seu financiamento e recursos humanos, atualmente
em vigor, tanto na Convencao Europeia Sobre a Televisao Transfronteirica em 1989 como
na Diretiva de Servicos de Comunicac¢ao Audiovisual (Castell6-Mayo et al., 2018, p. 41).

O protocolo a ser adotado pela Unido Europeia deve assumir uma visao prospetiva
de protocoliza¢do dos formatos emergentes, ainda que inspirados em obras cinemato-
graficas: assim, defendemos, no campo expansivo da industria dos videojogos, a im-
plementacdo de a¢des que confrontem a intrus3do linguistica, garantindo as identidades
culturais mais vulneraveis:

é comum encontrar palavras estrangeiras no vocabuldrio em Espanhol:
em vdrios casos, estas acabam por se tornar parte da lingua, por vezes
adaptando-se a fonologia e gramatica espanhola (palavras emprestadas).
A industria de videojogos, sobretudo, esta repleta de termos em Inglés que
ndo se encontram traduzidos devido a sua entrada tardia para o mercado

espanhol. (Méndez-Gonzélez, 2014, p. 197)

Também n3o podemos esquecer, diante da implementagao de um protocolo com-
prometido com o encorajamento da legendagem em linguas nao dominantes, que a
projecdo interna e externa de linguas minoritdrias é muitas vezes dificultada pelo seu
estatuto de “linguas-alvo” — isto é, linguas veiculares para legendagem e dobragem —
e, em menor medida, por se manifestarem como “linguas de partida”, isto é, enquanto
linguas sujeitas a tradugdo: um problema que enuncia a extrema vulnerabilidade destas
linguas minoritarias a luz da influéncia de outras linguas com um corpo linguistico mais
consolidado e sedimentado pela sua condi¢io preponderante.

Finalmente, apontamos um dos nichos nao explorados neste artigo (que espera-
mos retomar em publica¢des futuras), o potencial da legendagem na inclusao de cida-
d3os com deficiéncia sensorial, que falam linguas ndo hegemonicas:

outro desafio prende-se com a questdo do acesso aos media. Este tipo de
inclusdo significa que é necessario mais investimento em servicos como
a legendagem para pessoas portadoras de deficiéncia auditiva, ou descri-
¢des especificas para pessoas portadoras de deficiéncia visual. De facto,
alguns participantes afirmaram que o nivel da acessibilidade aos media
ndo ¢é suficientemente equilibrado na Europa, variando de pais para pais.
Este desequilibrio acentua-se se falarmos de acessibilidade em termos de
linguas minoritdrias, que, com efeito, representam a maioria das linguas na
Europa. (European Audiovisual Observatory, 2020, p. 15)
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Para finalizar, propomo-nos insistir na possibilidade de uma lingua minoritaria po-
der dispensar qualquer ferramenta de padronizagdao. O mesmo sucede com a legenda-
gem, pela sua capacidade de tornar acessivel um dos discursos dominantes da contem-
poraneidade, seja pela sua projecdo externa, seja pelo seu estabelecimento interno na
comunidade de origem.

Traducao: Tiago Vieira
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