Comunicagdo e Sociedade, vol. 16,2009, pp. 219-221

Género y Comunicacion, de Juan F. Plaza e Carmen Delgado (eds.),
Madrid: Editorial Fundamentos, 2007.

Carla Cerqueira®

O livro Género y Comunicacion é composto por uma colectanea de artigos de docen-
tes do curso de pds-gradua¢do com o mesmo nome, que é leccionado na Universidad
Pontificia de Salamanca. A obra aborda as representacoes sociais nos media, as quais
sa0 analisadas segundo uma perspectiva de género. Como referem os editores da publi-
cagdo no prefcio, “os meios de comunicagdo constituem um lugar-comum no qual
encontram difusdo determinadas representagcdes de homens e mulheres, tanto como
individuos como enquanto colectivo” (p. 8). Como sabemos, representar aponta para
um “trabalho activo de seleccionar e apresentar, de estruturar e moldar; ndo se refere
a transmitir meramente o significado j4 existente, mas ao trabalho mais activo de fazer
com que as coisas tenham significado” (Hall, 1982: 64). Neste sentido, “os meios de
comunica¢ao de massa sdo, sem ddvida, um dos lugares sociais e politicos de construgio
de identidades. Por eles perpassam e constroem-se defini¢oes e ideologias de diferentes
grupos etarios, étnicos, de classe, de cultura e de sexo” (Silveirinha, 2004: 9).

Assim, introduzir uma perspectiva de género na comunica¢io supde um novo olhar
sobre a realidade, “um ponto de vista concreto, diferente do hegemédnico” (p. 8) e,
que pretende dar voz as mulheres, de forma igualitdria, contrariando todo o percurso
histérico que as tem silenciado, quer como protagonistas, quer como produtoras do
discurso.

O livro possui oito artigos, que analisam os conteudos da imprensa, do cinema e
da publicidade com um enfoque critico (de género), com o objectivo de perceber qual
¢ a realidade construida pelos meios de comunicagdo e que caminho é necessdrio tragar
para que os/as produtores/as do discurso medidtico adoptem “uma nova chave interpre-
tativa e transformadora” (p. 9).

O primeiro artigo debruca-se sobre o conceito de género. Alicia H. Puleo incorre nas
origens do termo, aborda as componentes do sistema de género e termina com algumas
controvérsias em torno do conceito. A investigadora alerta para o facto de alguns meios
de comunica¢io usarem abusiva e erroneamente o termo género, colocando-o como
sinénimo de sexo, de forma a demonstrarem uma linguagem mais moderna e correcta,
esquecendo ou ignorando que este se refere a um “olhar reflexivo e critico da organiza-
¢do social hierarquizada dos sexos e das identidades que dela derivam” (p. 29).

No segundo artigo deste livro, a filésofa e escritora Victoria Send6n de Leén aborda
o “coeficiente simbdlico feminino” na acepc¢do do socidlogo francés Pierre Bourdieu.
A autora refere que “seja qual for a posicio das mulheres no espaco social, tém em
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comum a sua separa¢io dos homens por um coeficiente simbdélico negativo” (p. 45).
Isto significa que os esquemas mentais que mostram uma valorizacdo masculina e uma
inferioridade feminina continuam a ser perpetuados nas sociedades mais avancadas.

A relacdo entre a linguagem jornalistica e a discriminagdo de género € o tema pro-
posto por Juana Gallego. De acordo com a investigadora, “a linguagem n3o é um ins-
trumento neutro objectivo que nos serve para nomear a realidade, mas é o produto
quicéd mais elaborado da capacidade humana para cria-la” (p. 49). Assim, sustenta que
a linguagem reproduz o conjunto de crengas, ideias, atitudes, concepgoes e elaboragoes
que permitem que uma sociedade dé sentido a determinada realidade. E neste campo
que os meios de comunicagdo assumem um papel essencial, uma vez que podem dar
visibilidade ou silenciar diferentes cenarios sociais. No entender da autora, a represen-
tagdo iconica e textual das mulheres continua a ser assimétrica e diferente e, em algumas
situac¢des, discriminatdria e flagrante. Portanto, neste artigo apresentam-se algumas
sugestoes para a mudanga nos media, com vista a uma “representa¢io quantitativa e
qualitativamente mais “simétrica, justa e equilibrada de homens e mulheres” (p. 70).

Outro dos artigos presente neste livro pretende explicar como é que a violéncia
de género € tratada pelos meios de comunicagio. Pilar Lopez considera que os media
conseguiram trazer o problema do espago privado para a esfera publica. Contudo, e
a semelhanga de outros estudos internacionais, salienta que as préticas jornalisticas
nem sempre fazem uma representa¢do adequada desta problemadtica. “Para a audiéncia
dos meios de comunicagio a realidade toma significado através das palavras que se
utilizam, das imagens que se elegem, de como se conta a histéria do assassinato ou dos
maus-tratos” (p. 78). Neste campo, a autora sugere que se assuma “uma perspectiva de
género”, ou seja, que se considerem “os interesses das mulheres” (p. 98).

A “Imagem da mulher e do homem na publicidade” também é analisada neste livro.
Luis Yrache mostra como os codigos publicitarios sdo, muitas vezes, postos ao servi¢o
de uma linguagem assimétrica e discriminatéria. O autor foca a importiancia da men-
sagem visual e refere que “é interessante ver como muitos profissionais que se dedicam
a captar imagens para a televisdo ou imprensa ndo tém consciéncia até que ponto siao
responsaveis pelo que podem chegar a transmitir” (p. 107). Através de virios exemplos,
Luis Yrache explica a forma como se representam homens e mulheres nos anincios
publicitarios, com o objectivo de mostrar que é necessario ter uma visdo critica destas
mensagens.

Pilar Aguilar analisa o cinema, enquanto representacio patriarcal do mundo. Refere
que “as mulheres ndo interessam pelo que fazem nem pelo que pensam [...]: basta que
sejam corpo” (p. 144). Este artigo alude ao facto de no cinema o corpo feminino ser
“coisificado” (p. 144), mostrando as mulheres como seres sexuados e representando o
erotismo e a sexualidade em fun¢io do sujeito masculino. Em suma, esta reflexdo visa
mostrar uma “relacdo entre ficcao audiovisual, educacdo sentimental e subjectividade
de mulheres e homens” (p. 146).

Maria Isabel Menéndez deixa as chaves prdticas para a elaboracdo e revisio de
textos jornalisticos a partir de uma perspectiva de género, a qual contraria a visio
hegemonica. No entender da autora, esta perspectiva visa intervir na realidade a fim
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de melhorar a situagio de homens e mulheres, trabalhando para a erradicag¢do da dis-
criminagdo. “Trata-se de ver o mundo de um ponto de vista alternativo, que assume a
varidvel género como categoria social imprescindivel em qualquer andlise ou interven-
¢ao” (p. 153).

O livro termina com um artigo de Yolanda Tejedor sobre a dicotomia de género e
a importincia de comunicar além dela. Nesta dptica, concebe-se “o género como um
conceito plurifacético que estrutura as sociedades de multiplas formas. Esta perspectiva
obriga a considerar as mulheres, independentemente do entorno em que vivam, como
sujeitos activos que promovem cambios no interior das sociedades, por natureza, dina-
micas” (p. 170). Portanto, importa repensar os esquemas proprios da teoria ocidental
de género, sendo que os media assumem um papel fulcral neste campo, pois sdo forma-
dores da opinido publica.

Em suma, esta obra é uma referéncia fundamental para quem se interessa pelas ques-
toes de género no ambito da comunica¢do, uma vez que assume uma perspectiva critica
em relacdo a problematica, apresentando andlises em diversos meios de comunicagio.
No nosso entender, 0 mérito desta colectinea de artigos reside precisamente no facto
de apresentar um cruzamento de andlises, em varias areas do campo medidtico, que
encaram precisamente os meios de comunicagio como “tecnologias de género” (van
Zoonen, 1994: 41). A propésito, as reflexdes apresentadas mostram a importancia de
se introduzir disciplinas voltadas para o género nos cursos da drea da comunicagio,
bem como material pedagdgico que tome em consideragdo esta perspectiva, de forma
a incuti-la nos futuros actores e ‘actoras’ medidticos/as (Steiner, 2007). A sociedade
actual necessita de profissionais da drea da comunicacdo com abertura para tratar estas
questdes, que ndo transmitam mensagens sexistas, as quais sao frequentemente apre-
sentadas de forma flagrante ou dissimulada. Portanto, com este livro torna-se visivel
que, tal como os media podem ser (re)produtores de desigualdades de género através da
linguagem (verbal e imagética), também tém a capacidade de transmitir mensagens que
garantam o pluralismo e, portanto, sejam representativas da sociedade.
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