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O RADIO NO MERCOSUL E NA UNIAO EUROPEIA
— OS CASOS DE PORTO ALEGRE E BARCELONA

Doris FAGUNDES HAUSSEN®

A configuragio mundial em grandes blocos econémicos é uma reali-
dade. A UE - Unido Européia ~com os seus 370 milhdes de habitantes
criou o maior mercado do mundo, impulsionando as trocas comerciais
entre os seus 15 Estados-membros, numa 4rea de 3,3 milhdes de metros
quadrados e com um PIB - Produto Interno Bruto-de 7,2 trilhdes de
délares. O Mercosul, por seu turno, configura-se com uma popula¢io de
193,5 milhdes de habitantes, quatro paises membros — Brasil, Argentina,
Paraguai e Uruguai, uma irea de 11,8 milhdes de metros quadrados e um
PIB de cerca de 900 bilhdes de délares L.

Em dezembro de 1995, foi assinado um acordo preliminar para a
formacio de uma area de livre comércio entre o Mercosul e a Unido Euro-
péia, significando um primeiro passo para a aproximagao entre os dois
blocos econdmicos. Esta medida demonstra a velocidade com que os
acordos econdmicos avangam trazendo consigo vérias interrogacoes: Como
estio sendo tratados os temas relativos & cultura e a cidadania? Que
medidas estdo sendo tomadas pelos governos em relacio a4 Comunicagao?
De que forma os meios de comunicagdo estdo se ajustando? Qual tem sido
o papel especifico do R4adio no atual contexto?

* Jornalista, professora da Famecos/PUCRS e da Fabico/UFRGS.

! Fontes: SaLGADO, Eduardo. «Uma ponte sobre o Atdantico» in Revista Amanhd n. 103,
Porto Alegre, Plural Comunicagdes Ltda., janeiro de 1996, p.48, e Secretaria Estadual do
Desenvolvimento e Assuntos Internacionais — Disque Mercosul, 1999.

163



O presente trabalho procura responder a algumas destas questdes
identificando na programacio radiofénica das emissoras das cidades de
Porto Alegre e de Barcelona de que forma sio abordados os temas relativos
ao Mercosul e & Unido Européia. As duas cidades foram escolhidas pela
sua caracteristica comum de pertencerem a regides de forte tradigio cul-
tural e que, hoje, também fazem parte de blocos que, por sua vez, buscam
criar uma cidadania comum. A escolha do radio deveu-se, por seu turno,
ao fato do veiculo, pelas suas caracteristicas préprias, ser o mais préximo
da comunidade. _

A andlise foi efetuada, inicialmente, a partir do estudo dos processos
de integracio na Europa e na América do Sul. Nestes, de um lado apre-
senta-se o gradualismo dos processos de industrializacZo e de integracao
econdmica europeus, geralmente combinados com o desenvolvimento de
padrdes sociais e politicos democraticos; do outro lado, constata-se o ritmo
acelerado em que é feito o processo de industrializagdo e de integracio do
Mercosul, como decorréncia das necessidades sociais e econdmicas dos
paises que o compdem (Trindade, 1995) 2.

Em relagio ao Radio, fol efetuada a selegao das trés emissoras mais
ouvidas nas duas cidades e nelas, os trés programas de cunho jornalistico-
-cultural de maior audiéncia. No caso de Porto Alegre, foi consultada
a pesquisa do IBOPE e, no de Barcelona, a pesquisa do EGM - Estudio
General de Medios. Durante uma semana realizou-se a audicio e a gravacio
dos programas nas respectivas cidades e, posteriormente, a decupagem.
Paralelamente, foram sendo efetuadas as entrevistas e leituras necessarias
para a anélise do material coletadoe. O material relativo 4s emissoras de
Barcelona foi gravado em abril de 1997 e o de Porto Alegre em maio
de 1998 3. A pesquisa nio se propde a realizar um estudo comparado, no
sentido estrito, uma vez que as realidades gaiicha e catald apontam muitas
diferencas, mas, procura analisar o caso de duas localidades que passam
por processos semelhantes, possuinde algumas caracteristicas comuns.

A construcio da Unido Européia e do Mercosul

As rafzes do processo de integracio europeu podem ser encontradas,
em realidade, apés o término da Segunda Guerra Mundial, em 1946, no

? TrinpaDE, Hélgio. «A cooperagdo EU/Mercosul em matéria de ciéncia e tecnologia,
formacio, educagao e culturas. Conferéncia apresentada no semindrio EU/Mercosul, Acordo
Marco Internacional de Cooperagdo, Porto Alegre, 8/12/95.

3 Uma gravacgio j4 havia sido feita em outubro de 1996 e, a reconfirmacio, em 1998.
A primeira versao foi realizada pela bolsista de Iniciagio Cientifica da Fapergs, Vanessa Oppelt
Conte, e a segunda, pela bolsista Fapergs, Vilmarise de Bairros Franceschi.

164



discurso pronunciado por Winston Churchill, em Zurique, quando foi lan-
cada a idéia da construgio de «uma espécie de Estados Unidos da Eu-
ropa» 4. Dois anos depois, em 1948, os dirigentes politicos da Europa,
reunidos em Haia, propuseram a constitui¢io de um parlamento europeu
com competéncia para por em execu¢io as medidas necessdrias para a
realizacdo da unidade politica da Europa. No ano seguinte, 1949, foi criado,
em Estrasburgo, o Conselho da Europa. Em 1950, no entanto, é que foi
divulgado o documento-base da construcao européia, pelo Ministro dos
Negécios Estrangeiros Franceses, Robert Schuman. Nele, foi proposta a
reconciliacio franco-alemai ¢ a criagio, de imediato, da Comunidade Euro-
péia do Carvio e Aco {cujo Tratado foi assinado em 1951} e, a mais longo
prazo, dos Estados Unidos da Europa.

O método proposto por Schuman para atingir os propésitos da uniio
européia previa que a Europa nio poderia construir-se de uma sé vez,
devendo ser criada entre os europeus uma solidariedade de fato, sob o
ponto de vista econdmico, social e cultural, através de realizacBes con-
cretas. Também deveriam ser estabelecidas bases comuns de desenvolvi-
mento, pondo em relacio as producdes de base. Dai a proposta de criacao
da Comunidade do Carvao e do Acgo. Estava prevista, ainda, a criacéo de
instituicdes e regras comuns ¢ a nomeacio de uma alta autoridade dos
governos dos Estados-membros, com competéncia para tomar decisdes a
serem acatadas. Apés 1951, uma série de acordos foram sendo assinados
{em 1957 foi firmado o Tratado de Roma que deu origem & Comunidade
Econdémica Européia) até que, em 1992, finalmente, a Unido Européia
tornou-se realidade.

Na América Latina, a idéia da integracio teve ¢ apoic da CEPAL -
Comissao Econdémica para a América Latina (criada em 1948 pelas Nacoes
Unidas), que via nela a tnica forma de contornar a estreiteza dos mercados
internos, uma condicio necessaria para viabilizar os programas de desen-
volvimento econémico. Mas, apenas com a cria¢do da ALALC — Associagéo
Latino-Americana de Livre Comeércio, em 1960, é que iria ser possivel dar
inicio a essa concretizacio (em 1980 foi assinado o Tratado de Montevideu
que criou a ALADI - Associacio Latino-Americana de Integracao, sucessora
da ALALC). Os primeiros anos da experiéncia de integracio na América
Latina foram dificeis € o comércio dentro da regido nio apresentou a
expansac desejada. Diversas iniciativas de integragdo sub-regional surgi-
ram como consequéncia do descontentamento que se seguiu, sendo que
foram apresentadas como estiratégia alternativa para avancar no rumo de

4 Gaericcl, Leonello. A integragdo européia. In PLA, Juan Algorta. O Mercosul e a Comu-
nidade Européia. Uwma abordagem cooperativa. Porto Alegre, Edufrgs/Goethe, 1994, pp. 14-23.
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uma integragio mais completa. No entanto, foi apenas na década de 80,
quando outras experiéncias ao nivel mundial comegaram a se concretizar,
é que mecanismos concretos de integracio comecaram a ser adotados,
resultando na configuracdo do MERCOSUL.

Em julho de 1986, em Buenos Aires, foi assinada a Ata para a inte-
gracio Argentino-Brasileira que instituiu o Programa de Integracio e
Cooperagao Econémica (PICE). O objetivo era propiciar um espago eco-
némico comum aos dois paises. Em 1988, com vistas a consolidar o pro-
cesso de integracio, Brasil e Argentina assinaram o Tratado de Integracao,
Cooperacao e Desenvolvimento que previa a eliminacgao de todos os obsta-
culos tarifarios e ndo tarifarios ac comércio de bens e servicos e a harmo-
nizagio de politicas macro-econdémicas. O Tratado foi aprovado pelos dois
paises em 1989. Em dezembro de 1990, foi assinado o Acordo de Comple-
mentacio Econdémica n.14 que ja refletia a dindmica e os critérios a serem
estabelecidos pela realidade do MERCOSUL. Em julho de 1990, foi assi-
nada a Ata de Buenos Aires que fixou o prazo de dezembro de 1994 para a
confirmagio definitiva do mercado comum entre Brasil e Argentina. Em
agosto de 1990, o Paraguai e o Uruguai foram convidados a juntar-se ao
processo em curso, o que levou a assinatura, pelos quatro paises, em 26 de
marco de 1991, do Tratado de Assun¢ao para a constituiciio definitiva do
Mercosul, a partir de 1.° de janeiro de 1995.

O espaco da comunicacio

Esta nova forma de integracdao da economia e de espagos nacionais
realiza-se sob a diretriz expansiva da economia mundializada, exigindo
uma redefini¢cio dos sistemas de comunicagio que conformam as redes de
interconexao de um sistema cada vez mais internacionalizado. Por outro
lado, os atores principais que estdo operando estes espacos sdo as empre-
sas transnacionais. Segundo Murciano (1994}, no interior destes macro-
espacos, a Comunicacio — em um sentido amplo — constitui um elemento
central: projeta as novas redes, 0s novos servigos, o consumo, produz e
difunde a informacéo e a cultura, ¢ agente de industrializagdo, moderni-
zagdo, desenvolvimento. «A comunicacdo é, portanto, o elemento que
enlaca os macroprocessos com a dinamica global do sistema. A comuni-
cagio, pois, é tecido, € nexo que permite uma articulagio flexivel entre as
dinamicas do local, do nacional, do regional € do mundial» (Ibid. p. 28) 5.

5 MurcianNo, Marcial. Lo global y lo local en las estructuras de comunicacién internacio-
nales. Monopolios o redes. Suplemento TE-LOS — Cuadernos de Comunicacion, Tecnologia y
Sociedad. Madrid, Fundesco, 1994, pp. 27-32.
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Apesar da importancia fundamental da Comunicagdo na constitui¢ao
dos grandes blocos, este fato inicialmente nio teve reconhecimento.
No caso europeu, foi apenas a partir de 1986, com a.organizacao do «Livro
Verde», que se iniciou uma discussio sistematica sobre as Politicas de
Comunicacio. No caso do Mercosul, o Protocolo 16, firmado em 10 de
dezembro de 1986, aborda a questio das Comunicagdes, estabelecendo um
programa de cooperagio na 4rea das telecomunicagdes, visando inicial-
mente as redes digitais, os servicos telemdticos e os sistemas de trans-
missdo. O decreto 1n.99.431, de 31 de julho de 1990, prevé que as emissoras
de radiodifusiio poderfio transmitir programas em idioma estrangeiro —
estes programas deverdo ser aprovados pelo Ministério de Relactes Exte-
riores. Também diz que a transmissio ou retransmissio de programas
produzidos por emissoras de outros paises ndo poderio contrariar dispo-
sicdes da legislacio brasileira. O tema especifico «Comunicagdo» s6 vai
aparecer em 1995, quando é formado o Subgrupo de Trabalho nimero um,
identificado pela sigla SGT1 - Comunicacgdes, que possui funcgio essen-
cialmente técnica. No entanto, nio hd nenhum registro sobre uma «poli-
tica» de Comunicagio.

Um estudo realizado sobre as «Politicas de Comunicagio no Mercosul»
(Brittes,1998) analisou comparativamente as Constitui¢des Federais dos
paises membros do Bloco e constatou que «a persisténcia do Estado-Nagio
é o contrato mais sélido entre os atores no interior do ambiente regionals.
Isso significa que as decisdes nio tém forga supranacional, uma vez que é
preservada a autonomia dos Estados-partes. Desta forma, é muito dificil
que a configuragio do bloco comum seja percebida pela populagio em
geral como uma entidade maior que a dos estados-nagdes que o compdem.
E, como consequéncia, que o assunto tenha destaque na pauta dos veiculos
de comunicacao.

Porto Alegre € Barcelona

Porqué Porto Alegre e Barcelona? Nao apenas pela sua cultura regio-
nal. Também pela situacio geografica das duas cidades dentro dos respec-
tivos blocos. Porto Alegre é a capital do Rio Grande do Sul, estado brasileiro
que faz fronteira com o Uruguai e a Argentina. Esta proximidade é justa-
mente uma das causas do forte regionalismo/nacionalismo do povo gaicho
que, através da histéria, lutou iniimeras vezes para a demarcagio das fron-
teiras do pais, nos confrontos entre portugueses e espanhdis.

Barcelona, por sua vez, também possui uma tradicio cultural forte ~ é
capital da Catalunha que se considera «uma nagéo sem estado» dentro da
Espanha. Conta, inclusive, com idioma préprio — o catalao, utilizado além
do espanhol — e pertence a regido fronteirica com a Franga.
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Quanto aos dados iniciais sobre as duas regides se pode apontar o
seguinte: o Rio Grande do Sul possui um territério de 282.062 km? e uma
populacdo de cerca de nove milhdes e 500 mil pessoas. Conta, atualmente,
com 427 municipios. O estado faz fronteira ao sul com o Uruguai, ao ceste
com a Argentina, ac leste com o Qceano Atlantico e ao norte com o estado
de Santa Catarina. O Rio Grande do Sul foi a altima regido do Brasil a ser
povoada: somente na segunda metade do século XVIII é que o povoamento
comegou a atingir o interior. Até entfio, apenas os jesuitas haviam se insta-
lado na regiio das Missdes, a partir de 1619.

Porto Alegre, por sua vez, foi fundada em 1752, por casais de agorianos,
chamando-se, entiio, Porto dos Casais. Em 1822 passou 4 categoria de
cidade. Possui, atualmente, 502,5 km? de drea e um milhdo e 300 mil
habitantes, aproximadamente. A regiio metropolitana conta com cerca de
trés milhdes e 200 mil habitantes.

A Catalunha, na Espanha, abrange parte dos Pirinéus e 4rea oriental da
bacia do rio Ebro, formada por planicies estépicas, mas com a parte central
irrigada. Possui uma area de 31.930 km? e cerca de seis milhdes de habi-
tantes. Situa-se no norte do pafs fazendo fronteira com a Franga e sepa-
rando-se da Itilia pelo mar Mediterrineo. E uma das 17 comunidades auto-
nomas que compdem a Espanha.

Barcelona é a capital da Catalunha. Possui uma area de 99,07km? e
500km? na regido metropolitana. A populacio da cidade é de cerca de um
milhdo e 700 mil habitantes e de trés milhdes na regido metropolitana,
tendo, portanto, alta densidade populacional. Barcelona é o porto mais
importante da Espanha, 4s margens do Mediterrineo, situando-se ao noro-
este da Peninsula Ibérica. E uma das quatro provincias que configuram
a Comunidade Auténoma da Catalunha, junto com Gerona, Tarragona e
Lérida. A cidade foi capital dos Visigodos, independente em 874, anexada
a Aragio no século XII, tendo sido um dos maiores centros bancéarios e
comerciais da Europa no século XIIL A descoberta da América afetou-ihe
a prosperidade que s6 foi reconquistada no século XIX.

A estrutura da radiodifusio

Quanto 2 radiodifusio nos dois paises, a situagio brasileira indica
que hi atualmente em funcionamento no pais 2936 emissoras de radio e
257 canais de TV. Das de radio, 2867 sdo comerciais e 69 sao educativas; das
de TV, 237 sio comerciais e 20, educativas. Na Espanha ha 3231 emissoras
de radio. Dessas, 2205 sdo publicas e 1026 privadas, distribuidas principal-
mente nos Gltimos vinte anos apds a consolidacio da democracia. Quanto
A televisao, ha trés redes comerciais: Antena 3, Tele 5 e Canal Plus, e duas
redes publicas: TVE 1 ¢ TVE 2, cada uma com vérios canais afiliados pelo
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pafs. Pesquisas indicam que as emissoras privadas detém 87% da audiéncia
{Fonte: Revista Imprensa n.92).

O Rio Grande do Sul conta atualmente com 323 emissoras de radio
das quais 31 situam-se em Porto Alegre, sendo 15 em AM e 16 em FM.
A maioria é de carater privade, sendo apenas trés diferenciadas: uma
é estatal, da Universidade Federal do RGS (em AM), outra pertence a
Fundacao Piratini, de carater piblico (em FM), e uma terceira é educativa,
em AM, de propriedade da Fundagio Educacional Padre Landell de Moura
(FEPLAM). Quanto 2 televisio, ha seis canais, sendo um da Fundacio Pira-
tini. Das demais cinco emissoras, quatro sdo afliliadas a redes nacionais:
o canal 12 4 Rede Globo, o canal 4 4 Rede Manchete, o canal 5 3 Rede do
SBT e o canal 10 & Rede Bandeirantes. O canal 2 é apenas regional. Todos
0s canais possuem retransmissoras no interior do Estado.

No ambito do Mercosul, por iniciativa de um grupo de emissoras
privadas, foi criada uma rede de radio entre os quatro paises membros
(mais uma emissora do Chile), a «<Rede Cone Sul de Comunicagdes», inte-
grada pelas radios Gaticha Sat, de Porto Alegre/Brasil; Nanduti, de Assun-
cién/Paraguai; Carve, de Montevidéu, no Uruguai; Mitre, de Buenos Aires,
Argentina e a Cooperativa, de Santiago do Chile. A rede foi criada em junho
de 1993, em Porto Alegre, quando os cinco diretores das emissoras assi-
naram um acordeo formal. Q objetivo era o de que cada radio fosse «uma
fonte de informacées para as demais» ¢ que além do intercidmbio técnico e
de informacées, a rede contemplasse aspectos comerciais, onde cada emis-
sora representasse as demais em seu pais. Em setembro de 1994, em Assun-
cién, no quarto enconiro entre os diretores ¢ executivos da Rede, foram
aprovados os estatutos sociais dando personalidade juridica a sociedade.

A proposta inicial da rede era a de um intercAmbio de noticias e troca
de boletins didrios sobre os assuntos de interesse dos paises integrantes,
além da producio de um programa semanal entre as cinco emissoras. Mas,
devido a barreira do idioma (portugués/espanhol), a proposta foi alterada.
Atualmente, as informactes procedentes do Mercosul sio apresentadas
pelos locutores das respectivas emissoras, nos idiomas préprios, sem trata-
mento diferenciado das demais noticias. Nesse sentido, conforme Marques
de Melo (1997:7), o principal desafic comunicacional do Mercosul «reside
na superagdo das barreiras linguisticas que ainda subsistem no conjunto
das nossas populactes. Torna-se urgente um vasto projeto de cooperacio
cultural, comegando pela mitua necessidade do aprendizado do idioma
espanhol no Brasil e do portugués na Argentina, no Uruguai e no Paraguai».

Outra iniciativa foi a da rede de radio «VRM —Via Radiofénica do
Mercosul» — com 21 emissoras integradas do Rio Grande do Sul, Uruguai e
Argentina. O fato de as iniciativas de integracio no ambito da Comuni-
cacio estarem a ser adotadas pelas institui¢des privadas indica, portanto,
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a falta de uma politica especifica para o setor por parte da organizacio mais
ampla do Mercosul. A questio, por outro lado, salienta uma das caracteris-
ticas da globalizagdo que tem provocado o encolhimento do raio de agio do
estado nacional e deixado a cargo da iniciativa privada a organizagio da
area. Uma caracteristica que também estd presente na estruturacdo dos
demais blocos regionais.

Em relacio a Espanha, a configuragio das emissoras de radio é cons-
tituida por emissoras piiblicas — do Estado, das comunidades autdnomas
e dos municipios — e privadas, compostas pelas grandes cadeias, pelas
emissoras independentes e pelas rddios livres. Em Barcelona, é possivel
captar-se todos estes tipos de emissoras, em torno de 165. As cadeias nacio-
nais, emitidas desde Madrid, sdo uma tradicio no pais. Assim, recebe-se as
transmissées da Rede Nacional da Espanha que conta com as cadeias das
Radios 1 (49 centros emissores), Radio 2 (45 centros emissores), Radio 3
(para piiblico jovermn) e Radio 4 (emitida em catalio).

Relativamente as emissoras autondmicas, a Corporacio Catald de
Radio e Televisio — CCRTV - conta atualmente com quatro cadeias consti-
tuidas por 87 emissoras. Todas emitem em catalo, em FM, 24 horas por
dia. As «cabeceiras» sio a Catalunya Radio, com 28 outras emissoras,
captadas em todo o territério catalio. A programacgio é generalista: a
RAC-105 que entra em cadeia com 22 outras emissoras e possui uma
programagao musical para piblico adulto/jovem; a Catalunya Informacio,
que entra em cadeia com outras 12 emissoras e opera 24 horas «all news»
e a Catalunya Musica, com uma programacio de milsica cldssica e que
opera em cadeia com outras 25 emissoras. As radios auténomas funcio-
nam com o financiamento de impostos aprovados pelos parlamentares
regionais e por publicidade.

Quanto as emissoras privadas, a Catalunha (incluindo Barcelona)
conta com trés grandes cadeias nacionais: a Unién Radio: SER — Antena3:
a COPE e a Onda Cero. Além destas, ha a Cadeia Top-40, bem como 32
emissoras catalis independentes e um grande niimero de radio livres, estas
com pouco alcance e nao legalizadas.

Os programas mais ouvidos em Barcelona

Na Espanha como um todo - ji que héd emissio para todo o pais, desde
Madrid - os programas de riadio mais ouvidos sio Hoy por Hoy, da cadeia
SER, com cerca de dois milhdes de ouvintes, seguido por La Mariana, da
cadeia COPE, com um milhio e 700 mil ouvintes e, em terceiro, Protago-
nistas, da cadeia Onda Cero, com mais de um milhdo e 500 mil ouvintes.
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Em Barcelona, os trés programas mais ouvidos selecionados para a
analise, de acordo com a pesquisa do EGM (Estudio General de Medios),
situam-se no formato «magazine informativo» e sio transmitidos pela
manhi. A estrutura dos trés programas é semelhante, com poucas varia-
¢hes, & excecao da duragao — Els Mati de Catalunya Radio dura quatro horas
(8h as 12h); Protagonistas, da Onda Cero, dura cinco horas (8h as 13h} e
Hoy por Hoy, da SER, dura seis horas e 20 minutos, das 6h as 12h20m.
O primeiro é emitido em catalio e os dois 1iltimos em castelhano. Os trés
programas abrem espaco para a participagdo de cuvintes, ac vivo, por tele-
fone. As emissoras que emitem os programas tém uma programac¢io geral
incluida no formato «generalista».

Analisando-se a propor¢ao de assuntos locais, regionais, nacionais e
internacionais constata-se o seguinte: o programa El snati de Catalunya
Radio tem a maior preponderincia de temas regionais, seguido, na ordem,
pelos temas nacionais, internacionais e locais (considerando-se que Barce-
lona concentra mais da metade da populacio catala, neste caso os temas
regionais s30 também de interesse local. Nesta tltima classificacao situam-
se os temas como acidentes na cidade, agenda cultural, etc.). O programa
Protagonistas da énfase preponderante aos temas nacionais, seguido
pelos internacionais, e muito poucos temas regionais e locais. Por fim, o
programa Hoy por Hoy também tem carater nacional mas com maior peso
aos assuntos regionais, incluidos na sua rede regional, das 7h as 8h30m.
Por altimo, em quase igualdade de proporgao, sio abordados os temas
internacionais.

Em relacdo a assuntos relativos & Unido Européia, pode-se dizer que os
programas abordam pouco. Na semana de audiéncia dos mesmos, foram
tratados 0s seguintes temas: asilo politico na UE (de interesse para o pafs
devido ao terrorismo da ETA); a politica para o setor olivareiro (setor chave
da economia espanhola); fiscalizagio da UE referente & peste porcina
em Lleida {Catalunha); informe da UE com os indices sobre a Espanha
apontando a possibilidade do pais se integrar com o Euro, a moeda dnica;
indices da UE sobre leitores indicando que na Espanha «publica-se muito e
lé-se pouco» (apenas 50% dos espanhéis 1éem um livro por ano). Evidente-
mente, outros assuntos dos paises europeus aparecem nas noticias e
comentdrios, como os das eleicdes da Franca e na Gra-Bretanha que
foram tema de destague na referida semana, devido 4 sua atualidade.
No entanto, entram na relacio de interesse com as demais noticias da
Europa, nao sendo especificamente abordados como da Uniao Européia.
Um dado interessante ocorreu no programa «Hoy por Hoy», do dia 21 de
abril, em que Ihaki Gabilondo, ao entrevistar alguns estudantes sobre
assuntos universitdrios, perguntou se eles «se sentiam como europeus» e
estes vacilaram e acabaram respondendo que «0s jovens nio entendem
muito de Maastricht».
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No entanto, segundo Antoni Bassas, da Catalunya Radio®, a infor-
magio sobre a Unido Européia vem crescendo gradativamente e salienta
a vocacdo europeista catald: «Nem que seja por proximidade geografica, a
Catalunha tem uma vocagio européia muito mais clara que outras regides
da Espanha. E isto esta dito por pessoas como os escritores Garcia Mar
quez e Vargas Llosa que se instalaram em Barcelona — mesmo no perfodo
franquista - porque percebiam um ambiente mais aberto. Isto ndo € algo
novo, a partir da entrada na Espanha na Unido Européia, mas é a nossa
maneira de ser».

Fazendo um balancgo geral observa-se que El matf de Catalunya Rddio,
produzido e apresentado desde Barcelona, constitui-se em um programa de
interesse especifico para a comunidade catala, no sentido em que usa o
idioma catalio na sua apresentacio (e, evidenternente, na pritica sé
esta comunidade o domina -e nem todos os habitantes da Catalunha
utilizam este idioma, uma vez que ha muitos migrantes de outros estados,
principalmente andaluzes que falam castelhano, além de estrangeiros
que dominam melhor este idioma). Em relagdo ao conteiido, ha também
predominancia de temas regionais (nos de destaque em que hé maior apro-
fundamento e tempo destinado) embora com um bom equilibrio entre estes
(37,19), os temas nacionais(35,29%) e os internacionais(19,4%) no que se
refere a noticias. Os temas especificamente locais, referentes a Barcelona,
absorvem 8,29 do total.

Q programa Protagonistas, por sua vez, é o que tem mais cunho
nacional, embora seja produzido parte em Madrid e parte em Barcelona.
E isto, como salienta Parés i Maicas 7, apesar de o apresentador Luis del
Olmo procurar defender a Catalunha quando possivel (quando atacam o
seu presidente Jordi Pujol, por exemplo). No entanto, «ao encontrar-se com
a dualidade de fazer um programa nacional com conteiidos catalaes, opta
pelo primeiro devido 4 audiéncia e ao alcance da publicidade ja que se trata
de uma emissora privada». O programa é o de cunho mais popular dos trés,
ao entrevistar artistas nacionais muito populares e ao usar bastante musica
deste tipo (sevilhanas, etc.) e com bastante espago para ¢ humor - dois por
semana (ja foram trés). Também os seus quadros permanentes apontam
nesta diregdo. Segundo a produtora Nuria Villamayor® «o programa
pretende elevar o estado de animo dos ouvintes», nao significando que seja

6 Bassas, Antoni. Diretor ¢ apresentador do programa «Els mati de Catalunya Radio».
Depoimento 2 autora. Barcelona, 02/10/97.
-7 Paregs | Maicas, Manuel. Professor da Universidade Auténoma de Barcelona. Depoi-
mento 4 autora. Barcelona , 24/07/97.
8 ViLLamMAYOR, Niria. Produtora do programa «Protagonistas» da radio Onda Rambla.
Depoimento & autora. Barcelona, 23/07/97.
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«popularesco», pois também sao realizadas entrevistas importantes assim
como debates de qualidade. Lufs del Olmo, seu condutor, apresenta o
programa h4 mais de 25 anos, tendo iniciado na Ridio Nacional da Espa-
nha, ido posteriormente para a cadeia COPE e, por fim, para a ONDA
CERO, sempre levando o programa. Conforme a produtora, apés tantos
anos, o programa tem vida prépria, funcionando a parte da emissora. Na
semana analisada entrevistou o escritor Mario Vargas Liosa, a ministra do
Meio-Ambiente, Isabel Tocino, a uma familia de artistas, Los Raval, entre
outros. Nos assuntos apresentados no decorrer do programa ha o predo-
minio do nacional (71,5%) com algum destaque internacional (28,5%),
sendo destinado pouco espago para os temas regionais e locais pois,
segundo a produtora, «termnas locais em principio ndo entram uma vez que
o programa ¢ nacionals. As pautas para o programa sio sugeridas pelos
produtores e avaliadas por Del Olmo que d4 o parecer final.

Sobre os assuntos relativos 4 Unido Européia, Niria Villamayor diz que
«0$ temas comunitarios sdo importantes na medida em que sio noticia.
Tratamos de assuntos da Italia, da Alemanha, etc., mas nfio hd um espaco
especifico sobre a Unido Européiax.

E exemplifica com o caso dos caminhées com verduras espanholas
destruidos pelos franceses e que foram tema de umn programa especial. Mas
salienta que «nestes seis anos em gque estou na produg¢ado do programa
houve modificacdes pois, no inicio, quando se falava sobre a Unizo Euro-
péia, as pessoas nio sabiam o que era. Hoje, quando se fala em «Euro»,
analisa-se cada vez mais o que vai ser afetado e quais as modificagbes que
VA0 OCOITer hNa economias.

O programa Hoy por Hoy — 0 mais longo dos trés — também possui uma
configuracao nacional, sendo dirigido para toda a Espanha, desde Madrid.
Como entra em rede com as regides, das 7h as 8h30m, de meia em meia
hora, apresenta um equilibrio maior que o Protagonistas em relagio aos
temas regionais. Por ter facilidade em estabelecer conexfes, quando ha
assuntos de interesse das diversas comunidades auténomas, abre espagos
com reporteres locais. Mas a sua configuragao preponderante é nacional
(63,8%), seguida pelos temas regionais {(16,2%) e internacionais (13,0%),
ficando por ltimo os especificamente locais (7,0%). Tanto este programa
como os outros dois possuem uma boea rede de correspondentes no exterior
€ nas regides. Dos trés programas analisados foi o que apresentou maior
destaque para os assuntos da Unido Européia.

A peculiaridade a registrar situa-se na questio da publicidade.
As duas emissoras privadas vivem especificamente da mesma. Ja a puiblica
carreia verbas das duas fontes; do Governo e da publicidade. Este fato
OCOITe apenas com as emissoras autondmicas, ou seja, dos governos das
regides, pois a Radio Nacional da Espanha, com os seus quatro canais, vive
apenas do or¢camento do pafs (0 que ja ndo ocorre com a TVE que também
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tem duplo financiamento). Segundo o diretor da radio Onda Rambla, Fran-
cesc Olona ?, «<ha uma idéia subjacente no pais de que a empresa privada
ha-de vir sempre atras da piiblica, que tem a preferéncia na hora de aceder
aos mercados. Mas isto comeca a mudar gracas as privatizagdes das
grandes empresas».

Olona salienta que o cidaddo ja aceita pagar seus meios de comuni-
cacio publicos nao sendo necessario, assim, competir com as empresas
privadas na captac¢io de publicidade. «Socialmente isto esta aceito. Nio h4
um debate — h4 um habito de empresa pablicas. Um dos motivos para esta
aceitagdio, conforme o diretor, é que a empresa publica de Comunicacio é
uma grande fonte de postos de trabalho. «A radio publica deve dar trabalho
a umas cinco mil pessoas. A radio Onda Rambla, por exemplo, privada,
temn 100 funciondrios, entre colaboradores e contratados. Socialmente isto
é interessante mas todos sabemos que é um beco sem saida. Chegara o
momento, via Unifo Européia, sobretudo, em que nos obrigario a ‘adel-
gacar. De momento é assim». (H4 uma diretiva da UE que diz que até 1999
é permitido o duplo financiamento. Ap6s esta data devera ser extinto).

Os programas mais ouvidos em Porto Alegre

Os trés programas mais ouvidos, de acordo com dados do IPOPE de
margo de 1998, analisados em Porto Alegre, foram o Gaiicha Hoje, com
77,4 pontos percentuais de audiéncia, veiculado no horario das 6h as 8h da
manhi, conduzido por Rogério Mendelski, na radio Gatcha Sat. A seguir,
foi analisado o programa Fldvio Alcaraz Gomes Repérter, da radio Guaiba
AM, com audiéncia de 16,7 pontos e apresentado das 7h30m as 10h por
Flavio Alcaraz Gomes. Por fim, na radio Bandeirantes AM ¢ programa mais
ouvido analisado foi o Jornal Gente, com 7,7 pontos de audiéncia, veiculado
entre 7h30m e 9h da manha, com apresentacio de Affonso Ritter, Bira
Valdez e Polibio Braga.

O programa «Garicha Hoje» € irradiado pela Radio Garicha Sat, perten-
cente 3 Rede Brasil Sul de Comunicacdes—RBS. A rede comecou a
expandir seus veiculos de comunicacio justamente a partir da radio
Gaticha. A emissora, fundada em 1927, caracteriza-se por ser a primeira no
pais a trabalhar 24 horas com informacio (incluindo o esporte) ¢ ¢ lider
de audiéncia. Em 1 de marco de 1995 a radic ampliou as suas transmissdes
em territério nacional com a implantacdo de dois canais no saté-

9 QLONA, Francesc. Diretor da radio Onda Rambla. Depoimento 4 autora, Barcelona,
30/09/97.
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lite Brasilsat B1, passando, entdo, a ter o nome de Gaticha Sat e o slogan
«A fonte nacional de informacéo».

Com o sistema via satélite, a emissora montou uma rede de afiliadas -
20 no interior do Estado - que recebem a programacic normal e mais
alguns programas produzidos exclusivamente para a rede Gatcha Sat.
As emissoras integrantes da rede enviam, por telefone, noticias e boletins
sonoros, para serem incluidos na programacio diaria que possui 18 pro-
gramas fixos, basicamente jornalisticos e esportivos. Aos sdbados sdo nove
e aos domingos cinco.

O programa «Gaticha Hoje» compde-se basicamente de informacoes
retiradas do jornal Zero Hora (do mesmo grupo RBS), cujos destaques vao
sendo analisados pelo apresentador. O programa conta com correspon-
dentes nas principais cidades do pais e do mundo. Inclui, ainda, partici-
pacio de comentaristas «seniores» da emissora, abordando temas de poli-
tica, economia e gerais. No decorrer do programa, ¢ apresentador comenta
as reivindicagbes dos ocuvintes, além das condigdes do tempo e as
manchetes dos principais jornais nacionais.

O outro programa analisado, «Flavio Alcaraz Gomes Repérter», vai ao
ar pela radio Guaiba AM. A emissora foi fundada em 1957, pertencendo,
entdo, ao grupo «Caldas Janior», proprietario de varios jornais e, posterior-
mente, de um canal de TV. Atualmente o grupo pertence a Renato Bastos
Ribeiro. A crise que causou a venda do Grupo provocou alteragdes nos
jornais que ficaram reduzidos apenas a um, o «Correio do Povo», porém
com outro formato. A emissora de ridio, no entanto, prosseguiu com a
mesma estrutura, com uma programacao voltada ao jornalismo.

O programa iniciou em 1988 e desde ¢ inicio mantém as mesmas carac-
teristicas estruturais ¢ a linha de producio que privilegia os temas locais.
O apresentador normalmente seleciona assuntos de cunho polémico
que podem ser de economia, politica, lazer, cultura e servicos. A estrutura
do programa baseia-se, principalmente, em entrevistas realizadas pelo
apresentador no estiidio ou por telefone, além de fatos do dia que sao
comentados.

O terceiro programa analisado € irradiado pela rddio Bandeirantes
AM de Porto Alegre. A emissora foi fundada em 1934 (é a segunda mais
antiga da capital gaticha) como Radio Difusora, integrante de uma rede
pertencente aos Freis Capuchinhos. Em 1983 a emissora foi negociada com
a familia Saad, proprietdaria da Rede Bandeirantes de Radio e Televisio.

O «Jornal Gente», que vai ao ar das 7h30m as 9h, é conduzido por trés
jornalistas - Bira Valdez, Polibic Braga e Afonso Ritter — que discutem os
principais assuntos das dltimas horas. O programa inicia com a leitura das
manchetes dos principais jornais do pafs. A partir dai, os apresentadores
escolhem os temas e passam a debaté-los. Convém salientar que cada um
possui uma caracteristica jornalistica prépria: Ritter aborda economia,
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Braga, politica, e Valdez temas mais gerais. Ha também correspondentes
que, conforme o tema, entram no programa desde Sao Paulo, Brasilia,
Paris, etc. O programa também inclui entrevistas que podem ser no estadio
ou por telefone.

Analisando-se os trés programas, do total das 30 horas, verifica-se que
o programa «Flavio Alcaraz Gomes Repdrter», da radio Guaiba, é o que
aborda mais temas locais, seguido por «Gaticha Hoje» e, por dltimo, o
«Jornal Gente», da rddio Bandeirantes, sendo este o que mais trata de temas
internacionais. Em relagdo aos temas nacionais, hd maior destagque nas
radios Garicha ¢ Bandeirantes, com um certo equilibrio. Em relagdo aos
temas sobre o Mercosul, observa-se que do total apenas 10 minutos e
cinco segundos trataram do assunto. O que significa 0,59 das 30 horas de
programacio analisadas.

O programa da radio Gaucha destinou, durante as cinco edi¢es anali-
sadas, um minuto e 30 segundos de seu tempo - 0,2% do total — para falar
do Mercosul, com uma noticia sobre a Alianca Democritica do Paraguai.
O da radio Guaiba ocupou, no perfodo da anélise, trés minutos e 30 segun-
dos - 0,4% do total - quando entrevistou um médico patologista que
comentou a regulamentacéo profissional no &mbito do bloco regional. Ja o
programa «Jornal Gente», da rddio Bandeirantes, tratou do Mercosul com
um comentario sobre a entrada de empresas e capital argentino no pais -
1,3% do tempo total. Observa-se que, no periodo de analise dos trés pro-
gramas, a previsio do tempo na area do Mercosul ocupou mais espaco do
que as noticias gerais sobre o bloco econdmico: 9,2% na radio Garticha,
5,4% na Guaiba e 3,2% na Bandeirantes.

Consideracdes finais

A formagéo e a consolidagio de blocos econdmicos regionais na atua-
lidade ¢ um fato. Blocos que se constituem para fazer frente a outros blocos,
bem como para resolver questdes de circulacio de pessoas e produtos,
tarifas diferenciadas, investimentos de capitais, comércio, etc. A Unido Eu-
ropéia consolida-se principalmente com a cria¢io do Eurco para fazer frente
ao délar norte-americano e ao yen japonés e, também, para resolver ques-
tdes internas como a da hegemonia franco-alema. O Mercosul, por seu
turno, estrutura-se nio apenas para resolver questdes antigas de integracio,
além da circulacio de pessoas e mercadorias, mas, também, para reforcar
o poder de negociagio dos paises que o constituermn e para a tomada de
decisdes internacionais (Iturra,1995). No momento, pode dizer-se que o
Mercosul é uma unido aduaneira que pretende chegar a tornarse um
mercado comum; ja a Unido Européia é um projeto de construgio de uma
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unifio econdémica e monetiria que se encontra numa fase de mercado
comum (Floréncio ¢ Aratijo, 1995).

A organizacio dos blocos, em geral conduzida por técnicos, privilegia
a vertente econdmica, deixando de lado as demais questdes sécio-politicas
e culturais, o que se torna claro na abordagem dos temas relativos ao
Mercosul nas emissoras radiofénicas de Porto Alegre. No caso da Unido
Européia, essas questbes comegam a se tornar visiveis, por exemplo,
quando os caminhoneiros transportadores de mercadorias espanholas séo
barrados na fronteira francesa. Isto porque os acordos de cotas, assinados
entre os paises do bloco, podem significar menos plantacdes e postos de
trabalho. E s6 entdo as questées politicas e culturais viram noticia.

A construgdo de blocos regionais vai, assim, muito além das questdes
econdmicas. Passa, inclusive, pela assimilaciio de uma consciéncia de cida-
dania mais ampla, extra-fronteiras nacicnais. E convém lembrar que «no
momento em que economia, politica, tecnologia e valores preconizam a
abertura e o desmantelamento das separagdes, assiste-se ao regresso dos
temas de identidade, da recusa do outro e até da xenofobia, contra os quais
os instrumentos da comunicaciio parecem ser as melhores defesas»
{(Wolton, 1994:294). Esta é uma questdo que na Europa ja é muito presente.
No Mercosul, as manifestactes ainda sfo incipientes mas, com o avanco da
implantacdo do mercado comum, deverdo crescer, como ja ocorreu com a
questio da indudstria de calgados e de outros produtos comuns as econo-
mias dos paises integrantes do bloco.

O Mercosul, portanto, sendo ainda uma «unifo aduaneira», utiliza-se
essencialmente de meios econémicos, ndo contando com um projeto de
dimensées politicas que alcance outros dominios da vida social (Meira e
outros, 1997). O fato, inclusive, j4 vem sendo apontado pelos trabalhadores
da regifio. Algumas centrais sindicais aprovaram manifestacdes, salien-
tando a necessidade de se considerar a integracio no contexto mais amplo
do desenvolvimento social e da democracia na regiao.

Por outro lado, as recentes eleicdes para o Parlamento Europeu, com
um elevado indice de abstenc¢io - 53% - chegando a 76% na Gra-Bretanha,
chamarm a atengio para a necessidade de uma reflexao mais profunda. Uma
das causas seria a «auséncia de paixdo pela Unido Européia, considerada
distante e tecnocritica pelos cidadaos» (ZH, 15/06/99, p.39). Mas esta
«distancia» aponta justamente para o fato da construgéo do bloco ser prio-
ritariamente econdémica e conduzida em geral por técnicos. Uma cons-
trugio, portanto, afastada da sociedade em seus aspectos culturais e
politicos.

Por seu turno, a formulacio de politicas no setor de telecomunicacées
tende a deslocar-se, de forma crescente, do controle do Estado para os
grandes conglomerados transnacionais, constituindo-se, assim, no elemento-
-chave dos novos processos globais de produgao (Lima, 1998). O que leva a
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varias interrogacdes: o que ocorrerd com o estado-nagio? Como ficard
a cultura? Quem terd o poder de decisio? Qual o papel dos meios de
comunicagio?

A pesquisa realizada junto as emissoras de Porto Alegre e Barcelona,
portanto, traz alguns indicativos e nio conclusées. Em relagio ao papel da
midia, no caso do ridio, constata-se que a pouca presencga dos temas refe-
rentes 20 Mercosul e 4 Unido Européia estd a demonstrar que a questio
ainda nao faz parte da vida quotidiana dos cidadios. Os assuntos de
interesse sfo aqueles que se referem ao dia-a-dia da localidade e da nacéao
e a consciéncia de pertencer a uma entidade maior que a instancia nacio-
nal, praticarmente inexiste na realidade gaticha e apenas pontualmente no
caso catalzo.

Neste sentido, Martini (1994) considera que um projeto cujo objetivo
de andlise fosse a realidade cultural implicita nos blocos regionais deveria
ter como centro o estudo do imaginario social das representacées coletivas
e a mudanga nas identidades. Para isso, seria necessiario examinar-se as
pautas de trabalho, producio, legislacio e consumo que caracterizam os
diferentes setores dos paises integrantes, além da reflexdo sobre a visdo de
mundo repassada pelos meios de comunicacio, produzida tanto pelos
grandes centros de informacio como pelas pessoas, por efeitos de sentido
comum.

Pode-se dizer assim, concordando com Andrade (1998:349) que, neste
momento, o grau de noticiabilidade, no caso do Mercosul, «estd na razio
direta que o tema tenha a ver com a demanda econdmica que ele repre-
senta» 19, No caso da Unido Européia, cujo bloco possui uma histéria bem
mais longa, outras questdes j4 comegam a aparecer, mas a preponderancia
do econdmico ainda € uma realidade, o que, provavelmente, também vird a
ocorrer com o Mercosul se este vier, efetivamente, a se transformar em
um mercado comum, com todas as suas implicacdes.

0 ANDRADE, A e outros. «O Mercosul & noticia?» in Lores, M. 1. e MELo, J. M. (Org.) Polt-
teas regionais de Comunicacdo. Os desafios do Mercosul. Londrina, UEL/Intercom, 1997,
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