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o RADIO NO MERCOSUL E NA UNIAO EUROPEIA 
- OS CASOS DE PORTO ALEGRE E BARCELONA 

DORIS FAGUNDES HAUSSEN* 

A configura<;:ao mundial em grandes blocos economicos e uma reali­
dade. A UE - Uniao Europeia - com os seus 370 milhoes de habitantes 
criou 0 maior mercado do mundo, irnpulsionando as trocas comerciais 
entre os seus 15 Estados-membros, numa area de 3,3 milhoes de metros 
quadrados e com urn PIB - Produto Interno Bruto - de 7,2 trilhoes de 
d61ares. 0 Mercosul, por seu turno, configura-se com uma popula<;:ao de 
193,5 milhoes de habitantes, quatro paises membros - Brasil, Argentina, 
Paraguai e Uruguai, uma area de 11,8 milhoes de metros quadrados e urn 
PIB de cerca de 900 bilhoes de d61ares 1. 

Em dezembro de 1995, foi assinado urn acordo preiiminar para a 
forma<;:ao de uma area de livre comercio entre 0 Mercosul e a Uniao Euro­
peia, significando urn primeiro passo para a aproxima<;:ao entre os dois 
blocos economicos. Esta medida demonstra a velocidade com que os 
acordos economicos avanc;am trazendo consigo varias interrogac;oes: Como 
estao sendo tratados os temas relativos a cultura e a cidadania? Que 
medidas estao sendo tomadas pelos governos em relac;ao a Comunicac;ao? 
De que forma os meios de comunicac;ao estao se ajustando? Qual tern sido 
o papei especffico do Radio no atual contexto? 

* Jomalista, professora da FamecosJPUCRS e da FabicolUFRGS. 
1 Fontes: SALGADO, Eduardo. «Uma ponte sobre 0 Atlantico» in Revista Amanha n. 103, 

Porto Alegre, Plural Comunica\=oes Ltda., janeiro de 1996, pAS, e Secretaria Estadual do 
Desenvolvimento e Assuntos Intemacionais - Disque Mercosul, 1999. 
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o presente trabalho procura responder a algumas destas questoes 
identificando na programa<;ao radiofonica das emissoras das cidades de 
Porto Alegre e de Barcelona de que forma sao abordados os temas relativos 
ao Mercosul e it Uniao Europeia. As duas cidades foram escolhidas pela 
sua caracteristica comum de pertencerem a regioes de forte tradi<;ao cul­
tural e que, hoje, tambem fazem parte de blocos que, por sua vez, buscam 
criar uma cidadania comum. A escolha do radio deveu-se, por seu tumo, 
ao fato do veiculo, pelas suas caracteristicas pr6prias, ser 0 mais pr6ximo 
da comunidade. 

A analise foi efetuada, inicialmente, a partir do estudo dos processos 
de integra<;ao na Europa e na America do Sui. Nestes, de urn lado apre­
senta-se 0 gradualismo dos processos de industrializa<;ao e de integra<;ao 
economica europeus, geralmente combinados com 0 desenvolvimento de 
padroes sociais e politicos democraticos; do outro lado, constata-se 0 ritmo 
acelerado em que e feito 0 processo de industrializa<;ao e de integra<;ao do 
Mercosul, como decorrencia das necessidades sociais e economicas dos 
paises que 0 compoem (Trindade, 1995) '. 

Em rela<;ao ao Radio, foi efetuada a sele<;ao das tres emissoras mais 
ouvidas nas duas cidades e nelas, os tres programas de cunho jomalistico­
-cultural de maior audiencia. No caso de Porto Alegre, foi consultada 
a pesquisa do mOPE e, no de Barcelona, a pesquisa do EGM - Estudio 
General de Medios. Durante uma semana realizou-se a audi<;ao e a grava<;ao 
dos programas nas respectivas cidades e, posteriormente, a decupagem. 
Paralelamente, foram sendo efetuadas as entrevistas e leituras necessarias 
para a analise do material coletado. 0 material relativo as emissoras de 
Barcelona foi gravado em abril de 1997 e 0 de Porto Alegre em maio 
de 1998 3. A pesquisa nao se propoe a realizar urn estudo comparado, no 
sentido estrito, uma vez que as realidades gaucha e catala apontarn muitas 
diferen<;as, mas, procura analisar 0 caso de duas localidades que passam 
por processos semelhantes, possuindo algumas caracteristicas comuns. 

A constru<;lio da Unilio Europeia e do Mercosul 

As rafzes do processo de integrac;ao europeu podem ser encontradas, 
em realidade, ap6s 0 terminG da Segunda Guerra Mundial, em 1946, no 

2 TRINDADE, Heigio. «A coopera~o EU/Mercosul em materia de d~ncia e tecnologia, 
forma~ao, educa~ao e cultura». Confer~ncia apresentada no seminario EUIMercasul, Acordo 
Marco Internacional de Coopera9iio, Porto Alegre, 8/12/95. 

3 Vma gravat;ao ja havia side feita em outubro de 1996 e, a reconfirma\=3o, em 1998. 
A primeira versao foi realizada pela bolsista de Inicia¢o Cientifica da Fapergs, Vanessa Oppelt 
Conte, e a segunda, pela bolsista Fapergs, Vilmarise de Bairros Franceschi. 
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discurso pronunciado por Winston Churchill, em Zurique, quando foi lan­
o;:ada a ideia da construo;:ao de «uma especie de Estados Unidos da Eu­
ropa» 4. Dois anos depois, em 1948, os dirigentes politicos da Europa, 
reunidos em Haia, propuseram a constituio;:ao de urn parlamento europeu 
com competencia para por em execw;ao as medidas necessarias para a 
realizao;:ao da unidade politica da Europa. No ano seguinte, 1949, foi criado, 
em Estrasburgo, 0 Conselho da Europa. Em 1950, no entanto, e'que foi 
divulgado 0 documento-base da construo;:ao europeia, pelo Ministro dos 
Neg6cios Estrangeiros Franceses, Robert Schuman. Nele, foi proposta a 
reconciliao;:ao franco-alema e a cria<;:ao, de imediato, da Comunidade Euro­
peia do Carvao e Ao;:o (cujo Tratado foi assinado em 1951) e, a mais longo 
prazo, dos Estados Unidos da Europa. 

o metodo proposto por Schuman para atingir os prop6sitos da uniao 
europeia previa que a Europa naD poderia construir-se de uma 56 vez, 
devendo ser criada entre os europeus uma solidariedade de fato, sob 0 

ponto de vista economico, social e cultural, atraves de realizao;:6es con­
cretas. Tambem deveriam ser estabelecidas bases comuns de desenvolvi­
mento, pondo em rela<;:ao as produo;:6es de base. Dai a proposta de criao;:ao 
da Comunidade do Carvao e do A<;:o. Estava prevista, ainda, a criao;:ao de 
institui<;:6es e regras comuns e a nomeao;:ao de uma alta autoridade dos 
govemos dos Estados-membros, com competencia para tamar decis6es a 
serem acatadas. Ap6s 1951, uma serie de acordos foram sendo assinados 
(em 1957 foi firmado 0 Tratado de Roma que deu origem it Comunidade 
Economica Europeia) ate que, em 1992, finalmente, a Uniao Europeia 
tomou-se realidade. 

Na America Latina, a ideia da integrao;:ao teve 0 apoio da CEPAL­
Comissao Economica para a America Latina (criada em 1948 pelas Nao;:6es 
Unidas), que via nela a (mica forma de contomar a estreiteza dos mercados 
intemos, uma condio;:ao necessaria para viabilizar os programas de desen­
volvimento economico. Mas, apenas com a criao;:ao da ALALC - Associao;:ao 
Latino-Americana de Livre Comercio, em 1960, e que iria ser possivel dar 
inicio a essa concretizao;:ao (em 1980 foi assinado 0 Tratado de Montevideu 
que criou a ALADI - Associao;:ao Latino-Americana de Integrao;:ao, sucessora 
da ALALC). Os primeiros anos da experiencia de integrao;:ao na America 
Latina foram dificeis e 0 comercio dentro da regiao naD apresentoll a 
expansao desejada. Diversas iniciativas de integra~ao sub-regional surgi­
ram como consequencia do descontentamento que se seguiu, senda que 
foram apresentadas como estrategia alternativa para avanc;;:ar no rumo de 

4 GABRlCCI, Leonello. A integra9Q.o europeia. In pIA, Juan Algorta. 0 Mercosul e a Cornu­
nidade Europeia. Urna abordagem cooperativa. Porto Alegre, EdufrgslGoethe, 1994, pp. 14-23. 
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uma integra\;ao mais completa. No entanto, foi apenas na decada de 80, 
quando outras experiencias ao nivel mundial come\;aram a se concretizar, 
e que mecanismos concretos de integra\;ao come\;aram a ser adotados, 
resultando na configura\;ao do MERCOSUL. 

Em julho de 1986, em Buenos Aires, foi assinada a Ata para a inte­
gra\;ao Argentino-Brasileira que instituiu 0 Programa de Integra\;ao e 
Coopera\;ao Economica (PICE). 0 objetivo era propiciar urn espa\;o eco­
nomico comum aos dais paises. Em 1988, com vistas a consolidar 0 pro­
cesso de integra\;ao, Brasil e Argentina assinaram 0 Tratado de Integra\;ao, 
Coopera\;ao e Desenvolvimento que previa a elimina\;ao de todos os obsta­
culos tarifarios e nao tarifarios ao comercio de bens e servi\;os e a harmo­
niza\;ao de politicas macro-economicas. 0 Tratado foi aprovado pelos dois 
paises em 1989. Em dezembro de 1990, foi assinado 0 Acordo de Comple­
menta\;ao Economica n.14 queja refletia a dinil.mica e os criterios a serem 
estabelecidos pela realidade do MERCOSUL. Em julho de 1990, foi assi­
nada a Ata de Buenos Aires que fixou 0 prazo de dezembro de 1994 para a 
confirma\;ao definitiva do mercado comum entre Brasil e Argentina. Em 
agosto de 1990, 0 Paraguai e 0 Uruguai foram convidados a juntar-se ao 
processo em curso, 0 que levou a assinatura, pelos quatro paises, em 26 de 
mar\;o de 1991, do Tratado de Assun\;il.o para a constitui<;:ao definitiva do 
Mercosul, a partir de 1.0 de janeiro de 1995. 

o espa<;o da comunica<;iio 

Esta nova forma de integra\;ao da economia e de espa<;:os nacionais 
realiza-se sob a diretriz expansiva da economia mundializada, exigindo 
uma redefini\;ao dos sistemas de comunica<;:ao que conformam as redes de 
interconexao de urn sistema cada vez mais intemacionalizado. Por outro 
lado, os atores principais que estao operando estes espa<;:os sao as empre­
sas transnacionais. Segundo Murciano (1994), no interior destes macro­
espa<;:os, a Comunica<;:ao - em urn sentido amplo - constitui urn elemento 
central: projeta as novas redes, as novas servi~os, 0 consumo, produz e 
difunde a informa<;:ao e a cuitura, e agente de industrializa<;:ao, modemi­
zac;ao, desenvo]vimento. «A comunicac;ao e, portanto, 0 elemento que 
enla<;.a as macroprocessos com a dinamica global do sistema. A comuni­
cac;ao, pais, e tecido, e nexo que perrnite uma articulac;ao flexfvel entre as 
dinil.micas do local, do nacional, do regional e do mundiai» (Ibid. p. 28) 5. 

5 MURCIANO, Marcial. La global y 10 local en las estructuras de comunicaci6n intemacio­
nales. Monopolios 0 redes. Suplemento TE-LOS - Cuadernos de Comunicaci6n, Tecnologia y 
Sociedad. Madrid, Fundesco, 1994, pp. 27-32. 
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Apesar da importiincia fundamental da Comunica<;:ao na constitui<;:ao 
dos grandes blocos, este fato inicialmente nao teve reconhecimento. 
No caso europeu, foi apenas a partir de 1986, com a.organiza<;:ao do «Livro 
Verde», que se iniciou uma discussao sistematica sabre as Politicas de 
Comunica<;:ao. No caso do Mercosul, 0 Protocolo 16, firmado em lOde 
dezembro de 1986, aborda a questao das Comunica<;:oes, estabelecendo urn 
programa de coopera<;:ao na area das teiecomunica<;:oes, visando' inicial­
mente as redes digitais, as servi~os telematicos e os sistemas de trans­
missao. 0 decreto n.99.431, de 31 de julho de 1990, preve que as emissoras 
de radiodifusao poderao transmitir programas em idioma estrangeiro­
estes programas deverao ser aprovados peio Ministerio de Reia<;:oes Exte­
riares. Tambem diz que a transmissao ou retransmissao de programas 
produzidos par emissoras de Qutros paises nao poderao contrariar dispo­
si<;:oes da legisla<;:ao brasileira. 0 tema especifico «Comunica<;:ao» s6 vai 
aparecer em 1995, quando e formado 0 Subgrupo de Trabalho numero urn, 
identificado peia sigla SGT1 - Comunica<;:oes, que possui fun<;:ao essen­
cialmente tecnica. No entanto, nao ha nenhum registro sobre uma «poli­
tica» de Comunica~ao. 

Urn estudo realizado sobre as «Politicas de Comunica<;:ao no MercosuJ" 
(Brittes,1998) analisou comparativamente as Constitui<;:oes Federais dos 
paises membros do Bloco e constatou que «a persistencia do Estado-Na<;:ao 
e 0 contrato mais s6lido entre os atores no interior do ambiente regionaJ". 
Isso significa que as decisoes nao tern for<;:a supranacional, uma vez que e 
preservada a autonomia dos Estados-partes. Desta forma, e muito dificil 
que a configura<;:ao do bloco comum seja percebida peia popula<;:ao em 
geral como uma entidade maior que ados estados-na<;:oes que 0 compoem. 
E, como consequencia, que 0 assunto tenha destaque na pauta dos veiculos 
de comunica<;:ao. 

Porto Alegre e Barcelona 

Porque Porto Alegre e Barcelona? Nao apenas pela sua cultura regio­
nal. Tambem peia situa<;:ao geognifica das duas cidades dentro dos respec­
tivos blocos. Porto Alegre e a capital do Rio Grande do Sui, estado brasileiro 
que faz fronteira com 0 Uruguai e a Argentina. Esta proximidade e justa­
mente uma das causas do forte regionalismo/nacionalismo do povo gaucho 
que, atraves da hist6ria, lutou inumeras vezes para a demarca<;:ao das fron­
teiras do pais, nos confrontos entre portugueses e espanh6is. 

Barcelona, par sua vez, tambem possui uma tradic;ao cultural forte - e 
capital da Catalunha que se considera «uma na<;:ao sem estado» dentro da 
Espanha. Conta, inclusive, com idioma pr6prio - 0 catalao, utilizado alem 
do espanhol - e pertence a regiao fronteiri<;:a com a Fran<;:a. 
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Quanto aos dados iniciais sobre as duas reglOes se pode apontar 0 

seguinte: 0 Rio Grande do SuI possui urn territ6rio de 282.062 km2 e uma 
popula9ao de cerca de nove milhoes e 500 mil pessoas. Conta, atualmente, 
com 427 municipios. 0 estado faz fronteira ao suI com 0 Uruguai, ao oeste 
com a Argentina, ao leste com 0 Oceano Atlantico e ao norte com 0 estado 
de Santa Catarina. 0 Rio Grande do SuI foi a ultima regiao do Brasil a ser 
povoada: somente na segunda metade do seculo XVIII e que 0 povoamento 
come~ou a atingir 0 interior. Ate enta~, apenas os jesuitas haviam se insta­
lado na regiao das Missoes, a partir de 1619. 

Porto Alegre, por sua vez, foi fundada em 1752, por casais de a9orianos, 
chamando-se, entao, Porto dos Casais. Em 1822 passou a categoria de 
cidade. Possui, atualmente, 502,5 km2 de area e urn milhao e 300 mil 
habitantes, aproximadamente. A regiao metropolitana conta com cerca de 
tres milhoes e 200 mil habitantes. 

A Catalunha, na Espanha, abrange parte dos Pirineus e area oriental da 
bacia do rio Ebro, formada por planicies estepicas, mas com a parte central 
irrigada. Possui uma area de 31.930 km2 e cerca de seis milhoes de habi­
tantes. Situa-se no norte do pais fazendo fronteira com a Fran9a e sepa­
rando-se da Itiilia pelo mar Mediterraneo. E uma das 17 comunidades auto­
nomas que compoem a Espanha. 

Barcelona e a capital da Catalunha. Possui uma area de 99,07km2 e 
500km2 na regiao metropolitana. A popula9ao da cidade e de cerca de urn 
milhao e 700 mil habitantes e de tres milhoes na regiao metropolitana, 
tendo, portanto, alta densidade populacional. Barcelona e 0 porto mais 
importante da Espanha, as margens do Mediterraneo, situando-se ao noro­
este da Peninsula Iberica. E uma das quatro provincias que configuram 
a Comunidade Autonoma da Catalunha, junto com Gerona, Tarragona e 
Lerida. A cidade foi capital dos Visigodos, independente em 874, anexada 
a Aragao no seculo XII, tendo sido urn dos maiores centros bancarios e 
comerciais da Europa no seculo XIII. A descoberta da America afetou-Ihe 
a prosperidade que s6 foi reconquistada no seculo XIX. 

A estrutura da radiodifusao 

Quanto a radiodifusao nos dois paises, a situa9ao brasileira indica 
que ha atualmente em funcionamento no pais 2936 emissoras de radio e 
257 canais de TV. Das de radio, 2867 sao comerciais e 69 sao educativas; das 
de TV, 237 sao comerciais e 20, educativas. Na Espanha ha 3231 emissoras 
de radio. Dessas, 2205 sao publicas e 1026 privadas, distribuidas principal­
mente nos uItimos vinte anos ap6s a consolidac;ao da democracia. Quanta 
a televisao, ha tres redes comerciais: Antena 3, Tele 5 e Canal Plus, e duas 
redes publicas: TVE I e TVE 2, cada uma com varios canais afiliados pelo 
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pais. Pesquisas indicam que as emissoras privadas detem 87% da audiencia 
(Fonte: Revista Imprensa n.92). 

o Rio Grande do Sui conta atualmente com 323 emissoras de radio 
das quais 31 situam-se em Porto Alegre, sendo 15 em AM e 16 em FM. 
A maioria e de carater privado, sendo apenas tres diferenciadas: uma 
e estatal, da Universidade Federal do RGS (em AM), outra pertence a 
Funda<,:ao Piratini, de carater publico (em FM), e uma terceira e educativa, 
em AM, de propriedade da Funda<,:ao Educacional Padre Landell de Moura 
(FEPLAM). Quanto a televisao, ha seis canais, sendo urn da Funda<,:ao Pira­
tini. Das demais cinco emissoras, quatro sao afiliadas a redes nacionais: 
o canal 12 a Rede Globo, 0 canal 4 a Rede Manchete, 0 canalS a Rede do 
SBT e 0 canal 10 a Rede Bandeirantes. 0 canal 2 e apenas regional. Todos 
os canais possuem retransmissoras no interior do Estado. 

No ambito do Mercosul, por iniciativa de urn grupo de emissoras 
privadas, foi criada uma rede de radio entre os quatro paises membros 
(mais uma emissora do Chile), a «Rede Cone Sui de Comunica<,:6es», inte­
grada pelas radios Gaucha Sat, de Porto AlegreiBrasil; Nanduti, de Assun­
ci6nJParaguai; Carve, de Montevideu, no Uruguai; Mitre, de Buenos Aires, 
Argentina e a Cooperativa, de Santiago do Chile. A rede foi criada em junho 
de 1993, em Porto Alegre, quando os cinco diretores das emissoras assi­
naram urn acordo formal. 0 objetivo era 0 de que cada radio fosse «uma 
fonte de informa<,:6es para as demais» e que alem do intercambio tecnico e 
de informa<,:6es, a rede contemplasse aspectos comerciais, onde cada emis­
sora representasse as demais em seu pais. Em setembro de 1994, em Assun­
ci6n, no quarto encontro entre os diretores e executivos da Rede, foram 
aprovados os estatutos sociais dando personalidade juridica a sociedade. 

A proposta inicial da rede era a de urn intercambio de noticias e troca 
de boletins diarios sobre os assuntos de interesse dos paises integrantes, 
alem da produ<,:ao de urn programa semanal entre as cinco emissoras. Mas, 
devido a barreira do idioma (portugues!espanhol), a proposta foi alterada. 
Atualmente, as informa~6es procedentes do Mercosul sao apresentadas 
pelos locutores das respectivas emissoras, nos idiomas pr6prios, sem trata­
mento diferenciado das dernais noticias. Nesse sentido, conforme Marques 
de Melo (1997:7), 0 principal desafio comunicacional do Mercosul «reside 
na superac;ao das barreiras linguisticas que ainda subsistem no conjunto 
das nossas populac;oes. Torna-se urgente urn vasto projeto de coopera~ao 
cultural, come<,:ando pela mutua necessidade do aprendizado do idioma 
espanhol no Brasil e do portugues na Argentina, no Uruguai e no Paraguai». 

Outra iniciativa foi a da rede de radio « VRM - Via Radiofonica do 
Mercosul» - com 21 emissoras integradas do Rio Grande do Sui, Uruguai e 
Argentina. 0 fato de as iniciativas de integra<,:ao no ambito da Comuni­
ca<,:ao estarem a ser adotadas pelas institui<,:6es privadas indica, portanto, 
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a falta de uma politica especifica para 0 setor por parte da organiza<;:ao mais 
ampla do Mercosul. A questao, por outro lado, salienta uma das caracteris­
ticas da globaliza<;:ao que tern provocado 0 encolhimento do raio de a<;:ao do 
estado nacional e deixado a cargo da iniciativa privada a organiza<;:ao da 
area. Uma caracteristica que tam bern esta presente na estrutura<;:ao dos 
demais blocos regionais. 

Em rela<;:ao a Espanha, a configura<;:ao das emissoras de radio e cons­
tituida por emissoras publicas - do Estado, das comunidades aut6nomas 
e dos municipios - e privadas, compostas pelas grandes cadeias, pelas 
emissoras independentes e pelas radios livres. Em Barcelona, e possivel 
captar-se todos estes tipos de emissoras, em torno de 165. As cadeias nacio­
nais, emitidas desde Madrid, sao uma tradi<;:ao no pais. Assim, recebe-se as 
transmissoes da Rede Nacional da Espanha que conta com as cadeias das 
Radios I (49 centros emissores), Radio 2 (45 centros emissores), Radio 3 
(para publico jovem) e Radio 4 (emitida em catalao). 

Relativamente as emissoras autonomicas, a Corporac;ao Catala de 
Radio e Televisao - CCRTV - conta atualmente com quatro cadeias consti­
tuidas por 87 emissoras. Todas emitem em catalao, em FM, 24 horas por 
dia. As «cabeceiras» sao a Catalunya Radio, com 28 outras emissoras, 
captadas em todo 0 territ6rio catalao. A programa<;:ao e generalista: a 
RAC-lOs que entra em cadeia com 22 outras emissoras e possui uma 
programa<;:ao musical para publico adulto/jovem; a Catalunya Informa<;:ao, 
que entra em cadeia com outras 12 emissoras e opera 24 horas «all news» 
e a Catalunya Musica, com uma programa<;:ao de musica c1assica e que 
opera em cadeia com outras 25 emissoras. As radios autonomas funcio­
nam com 0 financiamento de impostos aprovados pelos parlamentares 
regionais e por publicidade. 

Quanto as emissoras privadas, a Catalunha (inc1uindo Barcelona) 
conta com tres grandes cadeias nacionais: a Uni6n Radio: SER - Antena3; 
a COPE e a Onda Cero. Alem destas, ha a Cadeia Top-40, bern como 32 
emissoras catalas independentes e urn grande numero de radio livres, estas 
com pouco alcance e nao legalizadas. 

Os programas mais ouvidos em Barcelona 

Na Espanha como urn todo - ja que ha emissao para todo 0 pais, desde 
Madrid - os programas de radio mais ouvidos sao Hoy par Hoy, da cadeia 
SER, com cerca de dois milhoes de ouvintes, seguido por La Manana, da 
cadeia COPE, com urn milhao e 700 mil ouvintes e, em terceiro, Protago­
nistas, da cadeia Onda Cero, com mais de urn milhao e 500 mil ouvintes. 
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Em Barcelona, os tres programas mais ouvidos selecionados para a 
analise, de acordo com a pesquisa do EGM (Estudio General de Medios), 
situam-se no formato «magazine informativQ» e sao transmitidos pela 
manha. A estrutura dos tres programas e semelhante, com poucas varia­
<;:fies, a exce<;:ao da dura<;:ao - Eis Mati de Catalunya Radio dura quatro horas 
(8h as 12h); Protagonistas, da Onda Cero, dura cinco horas (8h as 13h) e 
Hoy par Hoy, da SER, dura seis horas e 20 minutos, das 6h as 12h20m. 
o primeiro e emitido em cataHio e os dais ultimos em castelhano. Os tres 
programas abrem espa<;:o para a participa<;:ao de ouvintes, ao vivo, por tele­
fone. As emissoras que emitem as programas tern uma programa«;ao geral 
inclufda no farmata «generalista». 

Analisando-se a propor<;:ao de assuntos locais, regionais, nacionais e 
intemacionais constata-se 0 seguinte: 0 programa El mati de Catalunya 
Radio tern a maior preponderancia de temas regionais, seguido, na ordem, 
pelos temas nacionais, intemacionais e locais (considerando-se que Barce­
lona concentra mais da metade da popula<;:ao catala, neste caso os temas 
regionais sao tambem de interesse local. Nesta ultima classifica<;:ao situam­
se os temas como acidentes na cidade, agenda cultural, etc.). 0 programa 
Protagonistas da enfase preponderante aos temas nacionais, seguido 
pelos intemacionais, e muito poucos temas regionais e locais. Por fim, 0 

programa Hoy par Hoy tam bern tern carater nacional mas com maior peso 
aos assuntos regionais, incluidos na sua rede regional, das 7h as 8h30m. 
Por ultimo, em quase igualdade de propor<;:ao, sao abordados os temas 
internacionais. 

Em rela<;:ao a assuntos relativos a Vniao Europeia, pode-se dizer que os 
programas abordam pouco. Na semana de audiencia dos mesmos, foram 
tratados os seguintes temas: asilo politico na VE (de interesse para 0 pais 
devido ao terrorismo da ETA); a politica para 0 setor olivareiro (setor chave 
da economia espanhola); fiscaliza<;:ao da VE referente a peste porcina 
em Lleida (Catalunha); informe da VE com os indices sobre a Espanha 
apontando a possibilidade do pais se integrar com 0 Euro, a moeda unica; 
indices da VE sobre ieitores indicando que na Espanha «publica-se muito e 
ie-se pouco» (apenas 50% dos espanh6is ieem urn livro por ano). Evidente­
mente, Qutros assuntos dos paises europeus aparecem nas noticias e 
comentarios, como as das elei~6es da Francra e na Gra-Bretanha que 
foram tema de destaque na referida semana, devido a sua atualidade. 
No entanto, entram na rela<;ao de interesse com as demais noticias da 
Europa, nao senda especificamente abordados como da UnHio Europeia. 
Vm dado interessante ocorreu no programa «Hoy por Hoy», do dia 21 de 
abril, em que lfiaki Gabilondo, ao entrevistar alguns estudantes sobre 
assuntos universitarios, perguntou se eles «se sentiam como europeus» e 
estes vacilaram e acabaram respondendo que «os jovens nao entendem 
muito de Maastricht». 
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No entanto, segundo Antoni Bassas, da Catalunya Radio 6, a infor­
ma\;ao sobre a Uniao Europeia vern crescendo gradativamente e salienta 
a voca\;ao europeista catala: «Nem que seja por proximidade geografica, a 
Catalunha tern uma voca\;ao europeia muito mais clara que outras regioes 
da Espanha. E isto esta dito por pessoas como os escritores Garcia Mar­
quez e Vargas Llosa que se instalaram em Barcelona - mesmo no periodo 
franquista - porque percebiam urn ambiente mais aberto. Isto nao e algo 
novo, a partir da entrada na Espanha na Uniao Europeia, mas e a nossa 
maneira de sen>. 

Fazendo urn balan\;o geral observa-se que El mati de Catalunya Rddio, 
produzido e apresentado desde Barcelona, constitui-se em urn programa de 
interesse especffico para a comunidade catala, no sentido em que usa 0 
idioma catalao na sua apresenta\;ao (e, evidentemente, na pratica s6 
esta comunidade 0 domina - e nem todos os habitantes da Catalunha 
utilizam este idioma, uma vez que ha muitos migrantes de outros estados, 
principalmente andaluzes que falam castelhano, alem de estrangeiros 
que dominam rnelhor este idioma). Em rela\;ao ao conteudo, ha tambem 
predominancia de temas regionais (nos de destaque em que ha maior apro­
fundamento e tempo destinado) embora com urn born equilibrio entre estes 
(37,1%), os ternas nacionais(35,2%) e os internacionais(19,4%) no que se 
refere a noticias. as temas especificarnente locais, referentes a Barcelona, 
absorvem 8,2% do total. 

a programa Protagonistas, por sua vez, e 0 que tern mais cunho 
nacional, embora seja produzido parte em Madrid e parte em Barcelona. 
E isto, como salienta Pares i Maicas 7, apesar de 0 apresentador Luis del 
Olmo procurar defender a Catalunha quando possivel (quando atacarn 0 
seu presidente 10rdi Pujol, por exemplo). No entanto, «ao encontrar-se com 
a dualidade de fazer urn programa nacional com conteudos catalaes, opta 
pelo primeiro devido it audiencia e ao alcance da publicidade ja que se trata 
de uma emissora privada». a programa e 0 de cunho rnais popular dos tres, 
ao entrevistar artistas nacionais muito populares e ao usar bastante musica 
deste tipo (sevilhanas, etc.) e com bastante espa\;o para 0 humor - dois por 
sernana (ja foram tres). Tambem os seus quadros permanentes apontam 
nesta dire\;ao. Segundo a produtora Nuria Villarnayor 8 «0 programa 
pretende elevar 0 estado de animo dos ouvintes», nao significando que seja 

6 BASSAS, Antoni. Diretor e apresentador do programa «EIs mati de CataJunya Radio». 
Depoimento a autora. Barcelona, 02/10/97. 

7 PARES I MAICAS, ManueL Professor da Universidade Autonoma de Barcelona. Depoi­
mento a autora. Barcelona, 24/07/97. 

8 VILLAMAYOR, Nuria. Produtora do programa "Protagonistas» da radio Ooda Rambla. 
Depoimento a autora. Barcelona, 23/07/97. 
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«popularesco», pois tambem sao realizadas entrevistas importantes assim 
como debates de qualidade. Luis del OImo, seu condutor, apresenta 0 

programa ha mais de 25 anos, tendo iniciado na Radio Nacional da Espa­
nha, ido posteriormente para a cadeia COPE e, por fim, para a ONDA 
CERO, sempre levando 0 programa. Conforme a produtora, ap6s tantos 
anos, 0 programa tern vida pr6pria, funcionando a parte da emissora. Na 
semana analisada entrevistou 0 escritor Mario Vargas L1osa, a ministra do 
Meio-Ambiente, Isabel Tocino, a uma familia de artistas, Los Raval, entre 
outros. Nos assuntos apresentados no decorrer do programa ha 0 predo­
minio do nacional (71,5%) com a1gum destaque internacional (28,5%), 
sendo destinado pouco espac;:o para os temas regionais e locais pois, 
segundo a produtora, «temas locais em principio nao entram uma vez que 
o programa e nacional». As pautas para 0 programa sao sugeridas pelos 
produtores e avaliadas por Del Olmo que da 0 parecer final. 

Sobre os assuntos relativos a Uniao Europeia, Nuria Villamayor diz que 
«os temas comunitarios sao importantes na medida em que sao noticia. 
Tratamos de assuntos da Italia, da A1emanha, etc., mas nao ha urn espac;:o 
especffico sabre a Uniao Europeia». 

E exemplifica com 0 caso dos caminhoes com verduras espanholas 
destruidos pelos franceses e que foram tema de urn programa especial. Mas 
salienta que «nestes seis anos em que estou na produc,;ao do programa 
houve modificac;:oes pois, no inicio, quando se falava sobre a Uniao Euro­
peia, as pessoas nao sabiam 0 que era. Hoje, quando se fala em «Euro», 
analisa-se cada vez mais 0 que vai ser afetado e quais as modificac;:oes que 
va~ ocorrer na economia». 

o programa Hoy par Hoy - 0 mais longo dos tres - tam bern possui uma 
configurac;:ao nacional, sendo dirigido para toda a Espanha, desde Madrid. 
Como entra em rede com as regioes, das 7h as 8h30m, de meia em meia 
hora, apresenta urn equilibrio maior que 0 Protagonistas em relac;:ao aos 
temas regionais. Por ter facilidade em estabelecer conexoes, quando ha 
assuntos de interesse das diversas comunidades aut6nomas, abre espac;:os 
com rep6rteres locais. Mas a sua configurac;:ao preponderante e nacional 
(63,8%), seguida pelos temas regionais (16,2%) e internacionais (13,0%), 
ficando por ultimo os especificamente locais (7,0%). Tanto este programa 
como os Qutros dais possuem uma boa rede de correspondentes no exterior 
e nas regioes. Dos tres programas analisados foi 0 que apresentou maior 
destaque para os assuntos da Uniao Europeia. 

A peculiaridade a registrar situa-se na questao da publicidade. 
As duas emissoras privadas vivem especificamente da mesma. Ja a publica 
carreia verbas das duas fontes; do Governo e da publicidade. Este fato 
ocorre apenas com as emissoras autonomicas, ou seja, dos governos das 
regioes, pois a Radio Nacional da Espanha, com os seus quatro canais, vive 
apenas do orc;:amento do pais (0 que ja nao ocorre com a TVE que tambem 
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tern duplo financiamento). Segundo 0 diretor da radio Onda Rambla, Fran­
cesc Olona 9, «ha uma ideia subjacente no pais de que a empresa privada 
ha-de vir sempre atras da publica, que tern a preferencia na hora de aceder 
aos mercados. Mas isto come~a a mudar gra~as as privatiza~6es das 
grandes empresas». 

Olona salienta que 0 cidadao ja aceita pagar seus meios de comuni­
ca~ao publicos nao sendo necessario, assim, competir com as empresas 
privadas na capta~ao de publicidade. «Socialmente isto esta aceito. Nao ha 
urn debate - ha urn habito de empresa publica». Urn dos motivos para esta 
aceita~ao, conforme 0 diretor, e que a empresa publica de Comunica~ao e 
uma grande fonte de postos de trabalho. «A radio publica deve dar trabalho 
a umas cinco mil pessoas. A radio Onda Rambla, por exemplo, privada, 
tern 100 funcionarios, entre colaboradores e contratados. Socialmente isto 
e interessante mas todos sabemos que e urn beco sem saida. Chegara 0 

momento, via Uniao Europeia, sobretudo, em que nos obrigarao a 'adel­
ga~ar'. De momenta e assim». (Ha uma diretiva da UE que diz que ate 1999 
e permitido 0 duplo financiamento. Apos esta data devera ser extinto). 

Os programas mais ouvidos em Porto Alegre 

Os tres programas mais ouvidos, de acordo com dados do IPOPE de 
mar~o de 1998, analisados em Porto Alegre, foram 0 Gaucha Hoje, com 
77,4 pontos percentuais de audiencia, veiculado no horario das 6h its 8h da 
manha, conduzido por Rogerio Mendelski, na radio Gaucha Sat. A seguir, 
foi analisado 0 programa Flavia Alcaraz Gomes Rep6rter, da radio Guaiba 
AM, com audiencia de 16,7 pontos e apresentado das 7h30m as IOh por 
Flavio Alcaraz Gomes. Por fim, na radio Bandeirantes AM 0 programa mais 
ouvido analisado foi 0 Jamal Gente, com 7,7 pontos de audiencia, veiculado 
entre 7h30m e 9h da manha, com apresenta~ao de Affonso Ritter, Bira 
Valdez e Polibio Braga. 

o programa «Gaucha Hoje» e irradiado pela Radio Gaucha Sat, perten­
cente a Rede Brasil Sui de Comunica~6es - RBS. A rede come~ou a 
expandir seus veiculos de comunica~ao justamente a partir da radio 
Gaucha. A emissora, fundada em 1927, caracteriza-se por ser a primeira no 
pais a trabalhar 24 horas com informa~ao (incluindo 0 esporte) e e lider 
de audiencia. Em 1 de mar~o de 1995 a radio ampliou as suas transmiss6es 
em territ6rio nacional com a implantac;ao de dois canais no sate-

9 OLONA, Francesc. Diretor da radio Onda Rambla. Depoimento a autora, Barcelona, 
30/09/97. 
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lite Brasilsat B 1, passando, entao, a ter 0 nome de Gaucha Sat e 0 slogan 
«A fante nacional de infonna\=3.o». 

Com 0 sistema via sateJite, a emissora montou uma rede de afiliadas -
20 no interior do Estado - que recebem a programa~ao normal e mais 
alguns programas produzidos exclusivamente para a rede Gaucha Sat. 
As emissoras integrantes da rede enviam, por telefone, noticias e boletins 
sonoros, para serem incluidos na programa~ao diana que possui 18 pro­
gramas fixQs, basicamente jornalfsticos e esportivos. Aos sabados sao nove 
e aos domingos cinco. 

o programa «Gaucha Hoje» comp6e-se basicamente de informa~6es 
retiradas do jomal Zero Hora (do mesmo grupo RBS), cujos destaques vao 
sendo analisados pelo apresentador. 0 programa conta com correspon­
dentes nas principais cidades do pais e do mundo. Inclui, ainda, partici­
pa~ao de comentaristas «seniores» da emissora, abordando temas de poif­
tica, economia e gerais. No decorrer do programa, 0 apresentador comenta 
as reivindica~6es dos ouvintes, aJem das condi~6es do tempo e as 
manchetes dos principais jomais nacionais. 

o outro programa analisado, «Flavio Alcaraz Gomes Reporten>, vai ao 
ar pela radio Guaiba AM. A emissora foi fundada em 1957, pertencendo, 
entao, ao grupo «Caldas Junior», proprietario de varios jomais e, posterior­
mente, de urn canal de Tv. Atualmente 0 grupo pertence a Renato Bastos 
Ribeiro. A crise que causou a venda do Grupo provocou altera~6es nos 
jomais que ficaram reduzidos apenas a urn, 0 «Correio do Povo», par'em 
com Dutro formato. A emissora de radio, no entanto, prosseguiu com a 
mesma estrutura, com uma programa~ao voltada ao jomalismo. 

o programa iniciou em 1988 e desde 0 infcio mantem as mesmas carac­
terfsticas estruturais e a linha de prodw;:ao que privilegia os temas locais. 
o apresentador normalmente seleciona assuntos de cunho poli\mico 
que podem ser de economia, poiftica, lazer, cultura e servi~os. A estrutura 
do programa baseia-se, principalmente, em entrevistas realizadas pelo 
apresentador no estudio ou por telefone, alem de fatos do dia que sao 
comentados. 

o terceiro programa analisado e irradiado pela radio Bandeirantes 
AM de Porto Alegre. A emissora foi fundada em 1934 (e a segunda mais 
antiga da capital gaucha) como Radio Difusora, integrante de uma rede 
pertencente aos Freis Capuchinhos. Em 1983 a emissora foi negociada com 
a familia Saad, proprietaria da Rede Bandeirantes de Radio e Televisao. 

o «Jomal Gente», que vai ao ar das 7h30m as 9h, e conduzido por tres 
jornalistas - Bira Valdez, Poifbio Braga e Afonso Ritter - que discutem os 
principais assuntos das ultimas horas. 0 programa inicia com a leitura das 
manchetes dos principais jornais do pais. A partir dai, as apresentadores 
escolhem os temas e passam a debati\-los. Convem salientar que cada urn 
possui uma caracteristica jomalistica propria: Ritter aborda economia, 
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Braga, politica, e Valdez temas mais gerais. Ha tam bern correspondentes 
que, conforme 0 tema, entram no programa desde Sao Paulo, Brasilia, 
Paris, etc. 0 programa tam bern inclui entrevistas que podem ser no estudio 
ou por telefone. 

Analisando-se os tres programas, do total das 30 horas, verifica-se que 
o programa «Flavio Alcaraz Gomes Reporter», da radio Guaiba, e 0 que 
aborda mais temas locais, seguido por «Gaucha Hoje» e, por ultimo, 0 

«lornal Gente», da radio Bandeirantes, senda este 0 que mais trata de teffias 
internacionais. Em relac;ao aos temas nacionais, ha maior destaque nas 
radios Gaucha e Bandeirantes, com urn certo equilibrio. Em rela\:ao aos 
temas sobre 0 Mercosul, observa-se que do total apenas 10 minutos e 
cinco segundos trataram do assunto. 0 que significa 0,5% das 30 horas de 
programa\:ao analisadas. 

o programa da radio Gaucha destinou, durante as cinco edi\:oes anali­
sadas, urn minuto e 30 segundos de seu tempo - 0,2% do total- para falar 
do Mercosul, com uma noticia sobre a Aiian\:a Democratica do Paraguai. 
o da radio Guaiba ocupou, no periodo da analise, tres minutos e 30 segun­
dos - 0,4% do total - quando entrevistou urn medico patologista que 
comentou a regulamenta\:ao profissional no ambito do bloco regional. Ja 0 

programa «Jornal Gente», da radio Bandeirantes, tratou do Mercosul com 
urn comentiirio sobre a entrada de empresas e capital argentino no pais-
1,3% do tempo total. Observa-se que, no periodo de analise dos tres pro­
gramas, a previsao do tempo na area do Mercosul ocupou mais espa\:o do 
que as notfcias gerais sabre 0 bIoeo economico: 9,2% na radio Gaucha, 
5,4% na Guaiba e 3,2% na Bandeirantes. 

Consideralioes finais 

A forma\:ao e a consolida\:ao de blocos economicos regionais na atua­
lidade e urn fato. Blocos que se constituem para fazer frente a outros blocos, 
bern como para resolver questoes de circulas;:ao de pessoas e produtos, 
tarifas diferenciadas, investimentos de capitais, comercio, etc. A Uniao Eu­
ropeia consolida-se principalmente com a criac;ao do Euro para fazer frente 
ao cl6Iar norte-americana e ao yen japones e, tambem, para resolver ques­
toes internas como a da hegemonia franco-alerna. 0 Mercosul, par seu 
turno, estrutura-se nao apenas para resolver questoes antigas de integrac;:ao, 
alem da circula\:ao de pessoas e mercadorias, mas, tambem, para refor\:ar 
o poder de negocia\:ao dos paises que 0 constituem e para a tomada de 
decisoes internacionais (lturra,1995). No momento, pode dizer-se que 0 

Mercosul e uma uniao aduaneira que pretende chegar a tornar-se urn 
mercado comum; ja a Uniao Europeia e urn projeto de constru\:ao de uma 
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unlao economica e monetaria que se encontra numa fase de mercado 
comum (Florencio e Araujo, 1995). 

A organizac;:ao dos blocos, em geral conduzida por tecnicos, privilegia 
a vertente economica, deixando de lado as demais quest6es s6cio-politicas 
e culturais, 0 que se toma claro na abordagem dos temas relativos ao 
Mercosul nas emissoras radiofonicas de Porto Alegre. No caso da Uniao 
Europeia, essas questoes come~am a se tomar visfveis, por exemplo, 
quando os caminhoneiros transportadores de mercadorias espanholas sao 
barrados na fronteira francesa. Isto porque os acordos de cotas, assinados 
entre os paises do bloco, podem significar menos plantaC;:6es e postos de 
trabalho. E s6 entao as quest6es politicas e culturais viram noticia. 

A constru~ao de blocos regionais vai, assim, muito aMm das quest6es 
economicas. Passa, inclusive, pela assimila~ao de uma consciencia de cida­
dania mais ampla, extra-fronteiras nacionais. E convem lembrar que «no 
momenta em que economia, politica, tecnologia e valores preconizam a 
abertura e 0 desmantelamento das separac;:6es, assiste-se ao regresso dos 
temas de identidade, da recusa do outro e ate da xenofobia, contra os quais 
os instrumentos da comunica<,;ao parecem ser as melhores defesas» 
(Wolton, 1994:294). Esta e uma questao que na Europa jii e muito presente. 
No Mercosul, as manifestac;:6es ainda sao incipientes mas, com 0 avanc;:o da 
implanta<,;ao do mercado com urn, deverao crescer, como ja ocorreu com a 
questao da industria de calc;:ados e de outros produtos comuns as econo­
mias dos paises integrantes do bloco. 

o Mercosul, portanto, sendo ainda uma «uniao aduaneira», utiliza-se 
essencialmente de rneios economicos, nao contando com urn projeto de 
dimens6es politicas que alcance outros dominios da vida social (Meira e 
outros, 1997). 0 fato, inclusive, jii vern sendo apontado peios trabalhadores 
da regiao. Algumas centrais sindicais aprovararn manifesta~6es, salien­
tando a necessidade de se considerar a integra~ao no contexto mais amplo 
do desenvolvimento social e da democracia na regiao. 

Por outro lado, as recentes eieic;:6es para 0 Parlamento Europeu, com 
urn elevado indice de abstenc;:ao - 53% - chegando a 76% na Gra-Bretanha, 
chamam a atenc;:ao para a necessidade de uma reflexao mais profunda. Uma 
das causas seria a «ausencia de paixao pela Uniao Europeia, considerada 
distante e tecnocriitica pelos cidadaos» (ZH, 15/06/99, p.39). Mas esta 
«distancia» aponta justamente para 0 fato da constru~ao do bloco ser prio­
ritariamente economica e conduzida em geral por tecnicos. Uma cons­
tru~ao, portanto, afastada da sociedade em seus aspectos culturais e 
politicos. 

Por seu tumo, a formuIa~ao de politicas no setor de telecomunica<,;oes 
tende a deslocar-se, de forma crescente, do controle do Estado para os 
grandes conglomerados transnacionais, constituindo-se, assim, no elernento­
-chave dos novos processos globais de produc;:ao (Lima, 1998).0 que leva a 
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vanas interrogac;:oes: 0 que ocorren, com 0 estado-nac;:ao? Como ficara 
a cultura? Quem tera 0 poder de decisao? Qual 0 papel dos meios de 
comunicac;ao? 

A pesquisa realizada junto as emissoras de Porto Alegre e Barcelona, 
portanto, traz alguns indicativos e nao conclusoes. Em relac;:ao ao papel da 
midia, no caso do radio, constata-se que a pouca presenc;:a dos temas refe­
rentes ao Mercosul e a Uniao Europeia esta a demonstrar que a questao 
ainda nao faz parte da vida quotidiana dos cidadaos. Os assuntos de 
interesse sao aqueles que se referem ao dia-a-dia da localidade e da nac;:ao 
e a consciencia de pertencer a uma entidade maior que a instancia nacio­
nal, praticamente inexiste na realidade gaiicha e apenas pontualmente no 
caso catalao. 

Neste sentido, Martini (1994) considera que urn projeto cujo objetivo 
de analise fosse a realidade cultural implicita nos blocos regionais deveria 
ter como centro 0 estudo do imaginario social das representac;:oes coletivas 
e a mudan9a nas identidades. Para isse, seria necessaria examinar-se as 
pautas de trabalho, produc;:ao, legislac;:ao e consumo que caracterizam os 
diferentes setores dos paises integrantes, alem da reflexao sobre a visao de 
mundo repassada pelos meios de comunicac;:ao, produzida tanto pelos 
grandes centros de informac;:ao como pelas pessoas, por efeitos de sentido 
comUffi. 

Pode-se dizer assim, concordando com Andrade (1998:349) que, neste 
momento, 0 grau de noticiabilidade, no caso do Mercosul, «esta na razao 
direta que 0 tema tenha a ver com a demanda economica que ele repre­
senta» 10. No caso da Uniao Europeia, cujo bloco possui uma hist6ria bern 
mais longa, outras quest5es ja comec;am a aparecer, mas a preponderancia 
do economico ainda e uma realidade, 0 que, provavelmente, tambem vira a 
ocorrer com 0 Mercosul se este vier, efetivamente, a se transforrnar em 
urn mercado comum, com todas as suas implicac;oes. 

10 ANDRADE, A e outros. «0 Mercosul e noticia?» in LOPES, M. I. e MELo, J. M. (Org.) Po[(­
ticas regionais de Comunica{:iio. as desafios do Mercosul. Londrina, UELIIntercom,1997. 

178 



REFERENCIAS BIDLIOGRAFICAS 

BRITIES, Jw;ara. Polltieas de Comunicapio no Mercosul: do nacional ao megaregional. SliD 
Bernardo do Campo, Fasciculos Umesp de Ciencias da Comunicar;ao, 1998. 

FLOR~NCIO, S. A. e ARAUJO, E. H. Mercosul Hoje. Sao Paulo, Alfa Omega, 1996. 

ITURRA, Carlos A. Mercosur, Situaci6n y Perspectivas. Montevideo, Mimeo, 1995. 

LIMA, Venicio A. «Politicas Regionais de Comunicar;ao: novos atores, velhos problemas», in 
LOPES, M. 1. e MELO, J. M. (Org). PoUticas Regionais de Comunicapio. Os desaf'ios do 
Mercosul. Londrina, UELlIntercom, 1997. 

MARTfNI, Stella. «Exploraciones del imaginario social en situaciones de cambia: el Mercosur en 
el marco de los procesos de globalizaci6n y localizaci6n», in WACC. Comunicaci6n. 
Cultura y cambia social. Mercosur y la integraci6n de mercados. Buenos Ayres, WACC, 
Loyola, 1994. 

MELO, Jose Marques de. «Globaliza9ao, multiculturalismo, identidade: os desafios comunica­
cionais do Mercosul». Montevideo, texto apresentado no Congresso de Rela(:Oes Pl1blicas 
no Mercosui, 29/09/1997. 

MEIRA, M. E. e outros. 0 Mercosul no contexto da integrafiio continental. Porto Alegre, 
ConfealCiam/Crea, 1997. 

WOLTON, Dominique. Elogio do grande publico. Lisboa, Ed. Asa, 1994. 

179 


