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ECONOMIA POLITICA DA COMUNICACAO:
UMA PERSPECTIVA LABORAL

VINCENT Mosco !

Introducio

Este artigo comeca por fornecer uma panorimica da economia politica
no contexto dos estudos da comunicacio. Esta perspectiva tedrica tem
orientado grande parte da investigacio sobre o trabalho nas indistrias
de comunicagio e o papel da comunicacdo na criagiao de uma divisdo inter-
nacional do trabalho. Tendo como base a minha investigagdo nesta area
(Mosco, 1996), a primeira parte do artigo define o conceito de economia
politica e explicita o seu uso na investigagdao em comunicacio; a segunda
parte pretende repensar e renovar as raizes filoséficas e o terreno funda-
mental da economia politica. Sugere-se ainda que esta abordagem pode ser
usada para compreender o trabalho. A altura € propicia para esta reflexao
pois as transformagbes na economia politica mundial e na vida intelectual
colocam desafios fundamentais 4 economia politica. As transformagdes na
economia politica mundial incluem a morte do comunismo, a estagnagio
das sociedades capitalistas, a dissolugio de qualquer unidade que possa ter
existido no chamado Terceiro Mundo e o surgimento de movimentos sociais,
em particular do femininismo e do ambientalismo, que ultrapassam os
limites de categorias politico-econdmicas tradicionais como a classe social.

De entre os iniimeros desafios intelectuais que se deparam a economia
politica, ha dois que se salientam pela sua relevincia no estudo do trabalho

1 Professor de Comunicago na Escola de Jornalismo e Comunicagao, Carleton University.
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nas indistrias de comunicagio. Por um lado, os estudos culturais (culftural
studies) desafiam o terreno institucional da economia politica e pem
em causa a centralidade do trabalho como for¢a histérica fundamental.
Por outro lado, uma outra perspectiva, por vezes, denominada ciéncia poli-
tica, teoria da escolha piiblica (public choice theory), expectativas racionais
ou econornia politica «positiva», aplica a teoria econdmica neoclassica ao
comportamento social e, desse modo, reduz o trabalho a um elemento
entre muitos outros no mercado pluralista da escolha individual.

O que é a economia politica?

Duas definigSes de economia politica cobrem o vasto leque de aborda-
gens especificas e gerais 2 disciplina. Em sentido restrito, economia politica
é o estudo das relagdes sociais, em especial das relagbes de poder, que consti-
tuem a producdo, distribuicdo e consumo de recursos, incluindo os recursos
da comunica¢do. Esta formulagio é importante, porque chama a atencéo
para o circuito institucional dos produtos das comunicacdes que liga, por
exemplo, uma cadeia de produtores iniciais a distribuidores, retalhistas e
consumidores, cujas aquisi¢des, alugueres e cuidados vdo alimentar novos
processos de produgio. No entanto, a ambiguidade acerca do que constitui
um produtor, distribuidor ou consumidor justifica que se tenha algum
cuidado com o seu uso. Uma definicio mais abrangente e ambiciosa de
economia politica é o estudo do controle e sobrevivéncia na vida social.
Controle refere-se especificamente 2 organizagao interna dos elementos dos
grupos e ao processo de adaptacdo & mudanga. Sobrevivéncia significa a
forma como eles produzem ¢ que € necesséario para a reprodugic e conti-
nuidade social. Nesta leitura, os processos de controle sdo, de um modo
geral, politicos, j4 que constituem a organizacfo social das relagbes dentro
de uma comunidade e os processos de sobrevivéncia sdo fundamentalmente
econdémicos porque se referem aos processos de producio e reprodugio.
O ponto forte desta definicao é o facto de ela dar & economia politica espago
para compreender, no minimo, toda a actividade humana, nomeadamente
todos os processos organicos, uma tendéncia reflectida nos estudos
ambientais, ecoldgicos e de bio-diversidade (Benton,1989). No entanto,
isso pode levar-nos a esquecer aquilo que distingue a economia politica
humana, incluindo o trabalho humano, que apenas abrange o poder de
uma consciéncia orientada para um determinado fim efectivamente cons-
ciente da sua prépria consciéncia, dos processos gerais de sobrevivéncia
e conirole.

Outra forma de descrever a economia politica é a de estender o seu
significado para além do que é tipicamente considerado nas definigées,
centrando-se num conjunto de qualidades que caracterizam a abordagem.
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Tendo por base o trabalho de Golding e Murdock (1991), este ponto centra-
se em quatro ideias — transformac¢ao social, totalidade social, filosofia
moral e praxis — que diferentes correntes do pensamento politico-econd-
mico tendem a partilhar.

A economia politica termn constantemente salientado o objectivo de
compreender a mudanga social e a transformacio histérica. Para os econo-
mistas politicos classicos, como Smith, Ricardo e Mill, isto significava com-
preender a grande revolugio capitalista, a vasta convulsdo social que
transformaria as sociedades inicialmente assentes no trabalho agricola em
sociedades comerciais, de transformacéo e, por fim, industriais. Para Marx,
significava observar as forcas dindmicas dentro do capitalismo e entre
este e outras formas de organizacio politico-econémica, de modo a com-
preender os processos da mudanga social que iriam, por fim, transformar o
capitalismo em socialismo. A economia ortodoxa, que comegou a emergir
em oposicao 4 economia politica no final do século XIX, tendia a colocar de
lado esta preocupacgio com a dinidmica da histéria e a mudanca social para
transformar a economia politica na ciéncia da economia, cujas afirmacdes
em forma de leis eram mais adequadas para satisfazer condicbes sociais
estiticas do que dindmicas. Os economistas politicos contemporineos,
ocupando virias posi¢des heterodoxas distintas daquilo que se tornou a
ortodoxia econémica, prosseguem a tradicio de se interessarem pela
transformagio social. Humilhados por um século que provou ser errada
uma atitude perante a histéria que E.P.Thompson caracterizava como «a
condescendéncia massiva da posteridade», tendem mais modestamente
a centrar a atencao i volta de vdrios «p6s», em particular, o pés-fordismo,
pés-industrialismo e pés-modermismo.

A economia politica caracteriza-se, igualmente, por um interesse em
estudar o todo social ou a totalidade das relacdes sociais que formam os
campos econémico, politico, social e cultural. A ortodoxia académica tende
a separid-los em diferentes disciplinas, cada uma com as suas préprias
regras de entrada, controlos de fronteiras e sistemas de vigilancia global.
O pensamento pés-estruturalista actualmente em voga, embora louvével no
seu ataque a esta e ouiras ortodoxias, também tende a negar a existéncia
de totalidades sociais, ou mesmo discursivas, que lutam por principios de
ordem na vasta gama de praticas sociais quotidianas. Desde a época de
Adam Smith, cujo interesse em compreender a vida social nao era condicio-
nada por fronteiras disciplinares, passando por Marx e até pelos tedricos
institucionais, conservadores e neo-marxistas contemporaneos, a economia
politica tem constantemente visado a unido do politico e do econémico
dando conta da sua constituicéio miitua e da sua relacéio com esferas sociais
e simbélicas mais amplas.

A economia politica é igualmente conhecida pela sua ligacdo com a
filosofia moral, entendida como um interesse quer pelos valores que
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ajudam a formar o comportamento social, quer, normativamente, pelos
principios morais que deveriam guiar os esforgos para o mudar. Para Adam
Smith, como testemunha a sua Teoria dos Sentimentos Morais (1976
(1759)), um livro que ele preferia ao popular A Rigueza das Nagdes (1937
(1776)), isto significava compreender valores como o consumismo e a liber-
dade individual, que estavam a contribuir para o advento do capitalismo
comercial. Enquanto que para Marx (1973, 1976) filosofia moral significava
a permanente luta entre o impulso de encontrar valor individual e social no
trabalho humano e o impulso de reduzir ¢ trabalhe a uma mercadoria
comercializdvel, a economia politica contemporanea tende a centrarse
em pontos de vista filoséfico-morais que enfatizam a extensiio da demo-
cracia para além do dominio politico, onde é muitas vezes legitimada em
instrumentos legais formais para abranger os dominios econdémico, social
e cultural que tendem a ser condicionados pelas necessidades de capital.

Decorrendo desta perspectiva, a praxis social, ou a unido fundamental
da teoria e da prética, ocupa igualmente um lugar central na economia
politica. Inequivocamente contra as posi¢des ortodoxas que separam, pelo
menos formalmente, a esfera da investigacio da esfera da intervengdo
social, os economistas politicos, numa tradicdo que encontra as suas raizes
na pratica de aconselhamento a lideres politicos, tém persistentemente
percepcionado a vida intelectual como uma forma de transformacio social
€ a intervencdo social como uma forma de conhecimento. Embora
discordem radicalmente em relacdo aquilo que deve caracterizar a inter-
vencio, desde Malthus que defendia a abertura dos esgotos de Londres para
controlar os pobres até Marx que esperava que o trabalho se concretizasse
na revolucio, os economistas politicos partilham a opinifo de que a divisdo
entre investigagdo e accio é artificial e deve ser abolida.

A economia politica distingue-se igualmente pelas virias escolas de
pensamento, que garantem uma variedade significativa de pontos de vista e
um aceso debate intermo. A principal cisio resultou das respostas a
economia politica clissica de Smith e seus discipulos. Um grupo pretendia
retomar a énfase tradicional no individuo como primeiro elemento de
andlise ¢ no mercado como principal estrutura, participando ambos no
processo central: a decisfo individual como forma de expressio do desejo e
da procura no mercado. Com o decorrer do tempo, esta resposta eliminou
gradualmente as preocupacdes cldssicas com a histéria, a totalidade social,
a filosofia moral e a praxis de forma a transformar a economia politica na
ciéncia da economia baseada na investigagio empirica do comportamento
de mercado conceptualizada na linguagem matematica. Esta abordagem —
geralmente conhecida como economia neocldssica ou simplesmente
economia, em reconhecimento da sua posicio dominante —reduz o
trabalho a um dos factores de producgdo que, juntamente com a terra e
o capital, é valorizado apenas pela sua produtividade, ou pela capacidade
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de aumentar o valor de mercado de um produto final (Marshall, 1961
(1890); Jevons, 1965).

Um segundo grupo ou segundo conjunto de respostas opunha-se a esta
tendéncia, mantendo a classica preocupacio com a histéria, o todo social,
a filosofia moral e a praxis, mesmo que isso implicasse desistir do objectivo
de criar uma ciéncia exacta. Este grupo apresenta uma grande variedade
de abordagens da economia politica. Um primeiro movimento foi liderado
por neo-Burkeanianos conservadores, que substituiram o individualismo de
mercado pela autoridade colectiva da tradicio (Carlyle, 1984), por socia-
listas utépicos que aceitavam a fé cldssica na intervengdo social mas
ansiavam por colocar a comunidade a4 frente do mercado (Owen, 1851), e
pelo pensamento marxista que recolocou o trabalho no centro da economia
politica. De acordo com este tltimo, o Homo Faber definia a nossa caracte-
ristica fundamental como espécie, nomeadamente a inigualdvel unifio da
concepgio e da execucio que distinguia, no exemplo de Marx, o arquitecto
da abelha. Formulacbes posteriores desenvolveram estas perspectivas,
deixando-nos uma vasta gama de concepgdes contemporineas. Embora a
ciéncia econdémica ortodoxa ocupe o centro e centro-direita da faixa inte-
lectual, uma economia politica conservadora prospera no trabalho de
gente como George J. Stigler (1988), James M. Buchanan (Brennan and
Buchanan, 1985), e Ronald Coase (1968, 1991), recentemente premiados
com o Nobel da economia, que aplicam as categorias da economia neoclas-
sica a todo o comportamento social com ¢ objectivo de expandir a liberdade
individual. A economia politica institucional ocupa uma posicio ligeira-
mente a4 esquerda do centro (centro-esquerda), argumentando, por
exemplo, no trabalho de Galbraith (1985) — que se inspirou principalmente
em Veblen (1934 (1899), 1932) — que os condicionalismos institucionais e
tecnol6gicos condicionam os mercados a favor daquelas empresas e
governos que tém o poder para os controlar. Entre outras coisas, os institu-
cionalistas elaboraram histérias econémicas do trabalho e dos sindicatos
que puseram em causa a limitada concepgio individualista dos eco-
nomistas neo-classicos. As correntes neo-marxistas, incluindo a Escola
Francesa da Regulacio (Lipietz, 1988), a teoria dos sistemas-mundo (Wal-
lerstein, 1979) e outras empenhadas no debate sobre o fordismo (Foster,
1988), continuam a colocar o trabalho no centro de analise e sdo particu-
larmente responsaveis por debates sobre a relacgdo entre capitalismo mono-
polista, a eliminacio da especializacio e o crescimento de uma divisao
internacional do trabalho. Por Gltimo, os movimentos sociais geraram as
suas préprias escolas de economia politica, principalmente a economia
politica feminista, a qual dirige a sua atengio para a persisténcia do patri-
arcado ¢ o desinteresse pelo trabalho doméstico (Waring, 1988), ¢ a
economia politica ambiental que se concentra nas ligagdes entre comporta-
mento social e o0 ambiente organico mais vasto {Bentos, 1989).

101



A Economia Politica da Comunicacio

Os estudos da comunicagio basearam-se nas varias escolas de analise
politico-econémica. Bste ponto centra-se em investigagdes situadas nas
abordagens institucionais e neo-marxistas, ja que estas tém prestado maior
atencio ao trabalho nas indistrias de comunicagio e ao impacto da comu-
nicagio nas transformacdes contemporaneas no trabalho. Embora tanto os
economistas neoclassicos {Owen e Wildman, 1992) como os economistas
politicos conservadores (Coase, 1968) tenham teorizado sobre as inddstrias
de comunicacio, nenhum deles incluiu o trabalho nas suas analises.

No estadio actual do seu desenvolvimento, seria itil tragar o mapa da
economia politica da comunica¢io através das diferentes regides. Embora
existam importantes excepgdes e contra-correntes, as abordagens norte-
americana, europeia e do chamado Terceiro Mundo diferem o suficiente
para serem tratadas de forma distinta. Além disso, a abordagem da eco-
nomia politica & comunicacio ndo estd suficientemente desenvolvida teori-
camente para ser explicada num tnico mapa analitico.

A investigagio norte-americana tem sido largamente influenciada pelos
contributos de duas figuras fundadoras, Dallas Smythe e Herbert Schiller.
Smythe leccionou o primeiro curso de economia politica da comunicagao
na Universidade de Illinois e é o primeiro de quatro geragdes de estudiosos
que se tém dedicado a esta tradigio de investigaciio?. Schiller, que traba-
lhou durante algum tempo com Smythe em Illinois, tem igualmente influ-
enciado varias geracoes de economistas politicos. A abordagem destes aos
estudos da comunicagio baseia-se tanto na tradi¢fo institucional como na
marxista. Contudo, interessaram-se menos do que, por exemplo, os estudi-
osos europeus em fornecer uma explicacao tedrica da comunicacio. O seu
trabalho — e, através da sua influéncia, grande parte da investigacio nesta
regido — tern sido guiado mais explicitamente por um sentido de injustica
de que a inddstria da comunicacio se tornou parte integrante de uma
grande ordem corporativa que é simultaneamente exploradora e anti-demo-
cratica. Embora se tenham interessado pelo impacto dentro dos seus
respectivos paises, ambos lideraram um programa de investigacio que
traca o crescimento em poder e influéncia das empresas de comunicacio
social transnacionais por todo o mundo (Smythe, 1981; Schiller, 1969
(1992), 1996).

Em parte devido a influéncia destes autores, a investigagfio norte-
americana produziu uma vasta literatura sobre a indistria e sobre mani-

2 Um aluno de Smythe, Thomas Guback reformou-se recentemente da Universidade de
Ilincis onde se dedicava 4 economia politica do cinema. Janet Wasko, aluna de Guback, trabalha
igualmente nesta area na Universidade de Oregon, enquanto um seu aluno, Jack Banks se dedica
4 investigagio sobre economia politica da musica na universidade de Hartford.
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festagdes especificas de classe nas empresas transnacionais e no poder do
estado, reconhecidas pela sua preocupagio em participar em lutas conti-
nuas, incluindo as do trabalho para mudar os media dominantes e para
criar alternativas (Douglas, 1986; Mosco and Wasco, 1983; Wasco and
Mosco, 1992; Schiller, 1996). Um dos principais objectivos desse trabalho é
o de avancar com preocupacdes de interesse piiblico perante aos érgaos
reguladores e politicos do Estado. Isso inclui 0 apoio acs movimentos que
desempenharam um papel activo perante os forums internacionais, como
as Nacdes Unidas, em defesa de uma nova ordem internacional econdémica,
de informagio e de comunicagio (Roach, 1993).

A investigac@o europeia nio estd tdo claramente ligada a figuras funda-
doras e, embora também esteja relacionada com movimentos para a trans-
formacéao social, particularmente a defesa do servigo priblico dos meios de
comunicacfio social, o trabalho de maior significado nesta regiio tem
procurado essencialmente integrar a investigaciio em comunicagio dentro
de vérias tradigdes teéricas neo-marxistas. Das duas principais direccdes
que esta investigagido tomou, uma, mals proeminente nos trabalhos de
Garnham (1990) e Golding ¢ Murdock (1991), (Murdock e Golding, 1979),
enfatizou o poder de classe (class power). Baseando-se na tradigio da Escola
de Frankfurt, bem como no trabalho de Raymond Williams, ela documenta
a integracio das institui¢cées ligadas 4 comunicacdo, principalmente as
autoridades de negécios e de decisio do Estado, na grande economia
capitalista, e a resisténcia das classes e movimentos subalternos que se
reflecte essencialmente em oposicao a praticas governamentais neo-conser-
vadoras promovendo a liberalizacdo, comercializagdo e privatizagdo das
inddstrias de comunicagfio. Uma segunda corrente de investigagio, mais
proeminente no trabalho de Armand Mattelart (1992 (1986), 1983), coloca
a luta de classes em primeiro planc. Mattelart partiu de um conjunto de
tradicdes que inclufam a teoria da dependéncia, o marxismo ocidental e a
experiéncia mundial de movimentos de libertagdo nacional para entender
a comunicagdo como uma das principais fontes de resisténcia ao poder

Entre os varios estudos sobre o poder de classes especificamente direc-
cionados para um entendimento do trabalho sob esta perspectiva, Migge
{1989) fornece uma avaliacdo de diferentes processos de trabalho, que
tendem a ser coerentes com diferentes formas de producio dos media
dentro da légica global das relacdes sociais capitalistas. Ele sugere que
existe uma relagfo entre o tipo de produto medistico, a estrutura de
controle corporativo e a natureza do processo de trabalho. Os equipa-
mentos mediiticos, como os aparelhos de televisdo e gravadores, caracte-
rizam-se por um processo simples de producio com pouca intervengio de
trabalhadores criativos ou artisticos. Segundo esta perspectiva, estes
produtos medidticos prestam-se 4 concentragio industrial e a um processo
de trabalho detalhado, incluindo uma divisdo internmacional do trabalho
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que tira partido dos baixos saladrios pagos a trabalhadores nao-sindicali-
zados, sujeitos a um regime de controle autoritario. No lado oposto do
espectro estd um segundo tipo de produto com caracteristicas artisticas;
aquilo que ele chama «realizacbes audio-visuais» é produzido quase exclu-
sivamente com trabalho artesanal, de dificil reproducao, e requerendo
injecgdes de capital relativamente baixas. Isto sustenta um sector dominado
por pequenos negdcios € permite a presenga permanente do produtor ou o
controle do trabalho. Migge identifica um tiltimo tipe de produto como um
elemento de luta e conflito por ser facil de reproduzir e simultaneamente
exigir algum nivel de contribuicio artistica. Este sector contém um cres-
cente, mas longe de ser completo, controle monopolista e uma grande vari-
edade de mioc-de-obra, o que contribui para o desenvolvimento de tensdes
e conflitos, bem como entre capital e trabalho. A investigacdo sobre o
trabalho e a Iuta de classes foi proeminente no trabalho de Peter Waterman
(1990, 1992) que documentou o uso dos mass media ¢ das novas tecnolo-
gias de comunicacdo por parte dos trabalhadores e dos sindicatos para
promover a democracia e ¢ internacionalismo.

No chamado Terceiro Mundo, a investigacio sobre a economia politica
da comunicacio cobre uma vasta area de interesses, embora uma corrente
principal se tenha desenvolvido em resposta & modernizagio ou paradigma
desenvolvimentalista que originou no ocidente, particularmente nos
Estados Unidos, tentativas de incorporar a comunicacio num paradigma
explicativo favorivel aos interesses intelectuais e politicos dominantes.
A tese defendia que os media eram recursos que, juntamente com a urba-
nizacdo, a educacdo e outras forcas sociais, estimulariam a progressiva
modernizagio econdmica, social e cultural. Como consequéncia, o cresci-
mento dos media era visto como um indicador de desenvolvimento.
Apoiando-se na dependéncia, nos sistemas-mundo e outras correntes da
economia politica neo-marxista internacional, os economistas politicos do
Terceiro Mundo questionaram as premissas fundamentais do modelo, em
especial o seu determinismo tecnolégico e a omisséo de praticamente todo
o interesse nas relagdes de poder que condicionam os termos das relagdes
entre as nacgdes de Primeiro e Terceiro Mundos e as relagdes que dentro
delas se verificam ac nivel das relagctes entre os varios estratos sociais
(Cardoso, 1979, Roncaglio, 1986, 1991, Tang and Chan, 1990). O fracasso
dos planos de desenvolvimento que incluiam investimento dos media
colocou os tedricos da modernizagdo em busca de modelos revistos que
tenderam a incorporar as telecomunicagdes e as novas tecnologias infor-
méticas no seu conjunto (Jussawalla, 1986). Os economistas politicos
responderam direcionando o poder destas novas tecnologias para uma
diviséio global do trabalho. Uma corrente de investigacio encarava a divisio
essencialmente em termos territoriais: mio-de-obra nfoc especializada
concentrada nas nagdes mais pobres; trabalho de grupo mais complexo e
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semi-especializado nas sociedades semi-periféricas e investigacio, desen-
volvimento e planeamento estratégico limitados as sedes de empresas do
Primeiro Mundo onde os lucros aumentariam. Uma segunda corrente
reconhece que as divisdes de classes atravessam os limites territoriais e
sustenta que o essencial para a divisdo internacional do trabalho em desen-
volvimento é o aumento da flexibilidade nas empresas que controlam o
conjunto de tecnologias que superam os condicionalismos de tempo e
espago {Morris-Suzuki, 1986, Harvey, 1989, Sivanandan, 1989; Sussman
and Lent, 1998).

Repensando a Economia Politica

Embora muitas avaliagbes da economia politica (incluindo a sua apli-
cacao a investigacio em comunicacio) reconhecam o seu coniributo para a
vida intelectual e para as lutas politicas, elas também levantam preocupa-
¢oes acerca da necessidade de repensar e renovar a disciplina a luz das
recentes transformacdes. Este ponto responde a esta efervescéncia geral
sugerindo pontos de partida para repensar a economia politica que podem
guiar a investigacio em comunicacao, incluindo a relagio com o trabalho.

As bases filoséficas de uma abordagem da economia politica 4 comu-
nica¢ao fornecem um ponto de partida importante. Baseando-me numa
literatura critica que reflecte sobre o estado deste campo, adianto princi-
pios bdsicos epistemoldgicos e ontolégicos (Golding and Murdock, 1991;
Gandy, 1992; H. Schiller, 1996). Uma epistemologia é uma teoria da teoria
ou uma abordagem para compreender um campe de conhecimento.
A economia politica da comunica¢io necessita de ser fundamentada numa
epistemologia realista, inclusiva, constitutiva e critica. E realista no sentido
em que reconhece a realidade tanto dos conceitos como das praticas
sociais, evitando desse modo abordagens ideograficas € nomotéticas, actu-
almente em voga no pensamento pés-estruturalista, as quais defendem,
respectivamente, apenas a realidade do discurso ou a rejeicac das premis-
sas da realidade tanto do discurso como das préticas sociais. Decorrendo
disto, a abordagem é€ inclusiva no sentido em que rejeita o essencijalismo, o
qual reduziria todas as préticas sociais a uma tnica explica¢io politico-
-econémica, a favor de uma abordagem que vé os conceitos como pontos de
entrada num campo social (Resnick e Wolff, 1987). A escolha de determi-
nados conceitos e teorias em vez de outros significa dar pricridade a uns em
detrimento dos outros como instrumentos titeis de explica¢io. Nio se trata
de meras imposicdes do melhor ou do 1inico modo de compreender as
praticas sociais. Adicionalmente, a epistemologia é constitutiva no sentido
em que reconhece os limites da determinacfo causal, incluindo a suposicio
de que as unidades de analise social interagem como conjuntos completa-
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mente formados e de uma maneira linear Ela aborda antes o social como
um conjunto de processos mutuamente constitutivos, agindo uns sobre os
outros em variados estados da formacio e com uma direccio e impacto que
apenas pode ser compreendida em investigacic especifica. Por dltimo, a
abordagem é critica no sentido em que o conhecimento, a constituicdo
mutua da teoria e da pratica, é visto como o produto de permanentes
comparag¢des com outros corpos do saber e com um conjunto de conside-
ragdes normativas que regulam a praxis social. Por exemplo, a minha
economia politica é critica no sentido em que ela situa regularmente o
conhecimento adquiride na investigacdo face a corpos de conhecimento
alternativos na economia neoclassica, na ciéncia politica pluralista e nos
estudos culturais. Além disso, ela mede o conhecimento politico-econdémico
de acordo com os valores da social-democracia, incluindo a participacio
publica e igualdade que guiam a minha praxis.

Ligada a esta abordagem epistemolégica estd uma ontologia que coloca
em primeiro plano a mudanga social, o progresso social e as relages
sociais contra a tendéncia da investigacdo social, particularmente na econo-
mia politica, de se concentrar nas estruturas e institui¢des. Isto significa
que a investigagdo parte do principio de que a mudanca social é omnipre-
sente, que as estruturas e instituicbes estio num processo de mudancga
constante e que €, por isso, mais 1til desenvolver pontos de entrada que
caracterizem os processos do que nomear as instituicées. Guiado por este
principio, desenvelve um mapa da economia politica com trés processos de
entrada: a commodification («comodificagdo») processo de transformacio
da utilidade em valor de troca; a espacializagdo, a transformacio do espago
com o tempo ou ¢ processo do alargamento institucional; e a estruturagdo,
o processo de constitui¢do de estruturas com agéncias soclais. Destacar a
mudanca social com estes processos nao substitui as estruturas e institui-
¢Oes, algo que substituiria uma forma de essencialismo por outra. Pelo
contrario, estes sdo pontos de entrada que constituem uma teoria concreta
da economia politica, uma escolha eleita de entre um conjunto de meios
possiveis para compreender o campo social. Na préxima etapa, trabalha-se
com estes pontos de entrada concretos, usando-os para sugerir as fron-
teiras de uma andlise politico-econémica e, mais especificamente, para
compreender o trabalho e a sua divisio internacional na investigagio
em cormunicacao.

A xcomodificacio» hd muito tempo que é entendida como o processo
de «pegar» em bens e servigos que so valorizado pela sua utilidade — por
exemplo, na comida para satisfazer a fome - transformandoc-os em merca-
dorias que sdo valorizados por aquilo que podem render no mercado.
O processo de «comedificacio» possui uma dupla importéncia para a inves-
tigacdo em comunicagio. Em primeiro lugar, as praticas e tecnologias da
comunicac¢ido contribuem para o processo geral de «comodificagio» na
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sociedade. Por exemplo, a introdugio da comunicagio informatica da as
empresas um maior controle sobre todo o circuito de producio, distribu-
i¢ao e troca, permitindo aos retalhistas monitorizar as vendas e os niveis de
stock com uma precisdo cada vez maior e, desse modo, produzir e colocar
no mercado apenas aquilo que tem probabilidades de vender rapidamente,
reduzindo as falhas de stocks e mercadorias desnecess4rias. Em segundo
lugar, a «comodifica¢io» é um ponto de entrada para compreender insti-
tuigbes e praticas de comunicacgio especificas. Por exemplo, a expansio
mundial da «comodificaciio» na década de 80, reagindo em parte aos decli-
nios globais no crescimento econémico, levou a um aumento da comercia-
lizagéio da programacio, & privatizacdo dos meios de comunicagéo social e
das instituicdes de telecomunicacdes e a liberalizagio dos mercados da
comunicagao.

A economia politica da comunica¢do tem-se destacado pela sua preo-
cupagiio de descrever e observar a importincia das formas estruturais
responsaveis pela producao, distribuigéo e troca dos produtos de comuni-
cagio e pela regulagio do mercado da comunicagio. Embora nio tenha
negligenciado o produto em si nem o processo de «comodificagdo», a
tendéncia tem sido a de colocar em primeiro plano as estruturas e institui-
¢Bes corporativas e publicas. Depois de ter considerado o produto, a
economia politica tendeu a concentrar-se no contetido dos media, e em
menor medida nas audiéncias mediaticas, prestando surpreendentemente
pouca aten¢io ao trabalho. A énfase dada as estruturas e contetidos dos
media é compreensivel 4 luz da importancia das companhias mundiais
de comunicagio social e do aumento do valor do contetido dos media.
As empresas transnacionais fortemente integradas, como a Time Warner
Corporation, criam produtos medidticos de efeito multiplicador. Por
exemplo, um filme lan¢ado nos Estados Unidos é inicialmente exibido nas
salas de cinema deste pais € no estrangeiro; cerca de seis meses depois, é
lancado em video e posteriormente em pay-per-view, Tendo ainda passado
nos canais de cabo, o produto podera ainda chegar a televisdo terrestre
(via hertziana}.

A economia politica tem prestado alguma atencao as audiéncias, parti-
cularmente ao esfor¢go de compreender a pratica comum dos anunciantes
pagarem pela quantidade e qualidade de uma audiéncia de um jornal,
revista, radio ou programa de televisdo. Isto gerou um aceso debate para
determinar se as audiéncias, na realidade, funcionam, i.e. se vendem a sua
atengio em troca de conteidos produzidos (Smythe, 1977; Murdock, 1978).
O debate tem sido ttil porque alargou a discussao para além do contetdo e
integrou os anunciantes, os representantes habituais do capital no amago
da investigacio em comunicagio. Por outro lado, o debate desencorajou os
economistas politicos da investigagio mediatica (media research), porque
nao dava atencio consistente & «comeodificagdo» e ao trabalho, o ultimo
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historicamente entendido como incluindo aquele que perdeu progressiva-
mente o controle sobre os meios de produgio e foram consequentemente
deixados apenas com a sua capacidade de trabalho que vendem por um
salario (Lebowitz, 1986).

Até a década de 70, com a possivel excep¢do dos institucionalistas, o
mesmo aconteceu com a investigacio politico-econdémica em geral. No
sentido de examinar a2 «comodificagdo» dos produtos, as analises tendiam
a negligenciar o trabalho enquanto mercadoria e o trabalho no processo da
produgio. A obra de Braverman (1974) deu origem a um movimento inte-
lectual para acabar com esta situagfio marginal, confrontando directamente
a transformacio do processo de trabalho no capitalismo. Segundo ele, o
trabalho é constituido a partir da unidade da concepgdo, a capacidade de
prever, imaginar e conceber o trabalho, e da execugdo, a capacidade de o
executar. No processo de «comodificacio», o capital age no sentido de
separar a concepcio da execugdo, a competéncia da pura capacidade de
executar uma tarefa, para concentrar a capacidade conceptual numa classe
dirigente que é uma parte do capital ou representa os seus interesses, e para
reconstituir o processo produtivo com esta nova distribuigio de compe-
téncia e poder no local de producio. No extremo desta tendéncia, e com
considerave] resisténcia dos trabalhadores, isto envolveu a aplicacio das
chamadas praticas de gestao cientifica, que tiveram em Frederick Winslow
Taylor um pioneiro. Braverman documentou o processo de transformagéo
do trabalho com o surgimento da grande inddstria, mas é particularmente
conhecido por ter produzido uma das primeiras andlises sustentadas
demonstrando a extensio deste processo aos sectores de servigos e infor-
magdo. O seu trabalho deu origem a um enorme corpo de investigacio
empirica e debate tedrico, concentrando-se principalmente na necessidade
de se dedicar & natureza competitiva do processo e ao movimento sindical
(Burawoy, 1979; Edwards, 1979), e, além disso, & forma como a transfor-
magio do processo produtive foi sentida — de forma diferente — pela indus-
tria, ocupacdo, classe, género e raca (Berberoglu, 1993).

A literatura na drea da economia politica apresenta algumas provas da
influéncia deste trabalho, particularmente na investigagio sobre a intro-
dugao das novas tecnologias de comunicacio e informacao e sobre a trans-
formagéo do trabalho, incluindo modelos de emprego e a natureza mutavel
do trabalho na indistria da comunicagio social e das telecomunicacoes.
Penunciando a auséncia de uma perspectiva laboral na indastria do jorna-
lismo, Hardt e Brennen (1995) pretendemn completar aquilo que é uma pers-
pectiva essencialmente econémica com uma histéria cultural da redaccio
que se centra na apresentacio de novas tecnologias para levarem a cabo os
processos descritos por Braverman. Isto representa um alargamento do
trabalho pioneirc de economistas politicos que, trabalhando fora dos
estudos da comunicacio, estudaram o processo de trabalho nas redaccdes
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(Zimbealist, 1979). Estudos mais recentes que, enire outras coisas, se refe-
rem 2 «comodificagdo» do trabalho na redac¢éo, analisam a aplicacdo das
novas tecnologias para reduzir o emprego na indistria e para restruturar o
trabalho dos editores através da implementacio da paginacio electrénica e
o dos repérteres através da recolha electrénica de noticias (Russial, 1989).
Estes sdo usos especificos da visdo do processo de trabalho que aponta para
o uso de tecnologias de comunicacio e informacio que transfere o equili-
brio do poder na actividade conceptual dos jornalistas profissionais com
algum controlo sobre os seus meios de comunicagio, para sistemas tecno-
légicos controlados administrativamente. Investigacées semelhantes come-
caram a focar a transformacido de processo de trabalho no cinema (Clark,
1995), televisdo (Wasko, 1983), telecomunicacées (Mosco e Zureik, 1987)
e as inddastrias de informacdo {(Kraft e Dubnoff, 1986). Como foi atras
referido, Miege (1989) faz uma andlise diferente, unindo-se a um esforco
para ligar a economia politica e a investigagdo em comunicagio organiza-
cional (c.f. Fishman, 1980), sugerindo que existe uma ligagio entre o tipo
de produto mediatico, a estrutura de controlo corporativo e a natureza do
processo de trabalho.

O segundo ponto de entrada substantivo é a espacializacdo, ou o
processo de vencer 0s constrangimentos do espago ¢ do tempo na vida
social. Teéricos cldssicos como Smith e Ricardo — em parte como resposta
aos seus antecessores que defendiam que a terra era a fonte de todo o valor
— julgaram necessédrio dispensar uma aten¢do consideravel aos problemas
de valorizacgéo do espaco. O seu desenvolvimento de uma teoria do trabalho
deparou-se com o problema de definir e medir o tempo de trabaiho. Marx
aproximou-se daquilo que aqui nos interessa quando, no Grundrisse (1973),
referiu que o capitalismo «aniquila o espago e o tempo». Com isto ele queria
dizer que o capital faz uso dos meios de transporte ¢ comunicagao para
diminuir o tempo necessirio para mover bens, pessoas e mensagens no
espaco. Tedricos contemporineos (Lash e Urry, 1987) modificam esta visao,
sugerindo que o capital transforma o espago em vez de o aniquilar. Eles
recordam-nos que as pessoas, produtos e mensagens tém gque estar em
algum lugar e € este lugar que estd a sofrer uma transformacao significa-
tiva, testemunhada, por exemplo, em convulsdes na divisao internacional
do trabalho.

A espacializacio é semelhante a conceitos fornecidos por gedgrafos e
sociblogos para se referirem as mudangas estruturais provocadas por alte-
ragbes no uso do tempo e espaco. Giddens (1990) refere-se & distanciagdo
tempo-espaco a fim de analisar o declinio da dependéncia tempo-espaco.
Ele sugere que este processo expande a disponibilidade do tempo e espaco
como recursos para aqueles que podem fazer uso deles. Harvey (1989)
identifica a compressdo tempo-espaco para sugerir como o mapa efectivo
estd a encolher mais uma vez para aqueles que podem tirar partido disso.
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Castells (1989) chama a nossa atencio para a importancia decrescente do
espaco fisico, o espaco dos lugares e a importancia crescente do espaco de
fluxos para sugerir que o mapa do mundo est4 a ser redesenhado de acordo
com fronteiras estabelecidas por fluxos de pessoas, bens e servigos, criando
o que Massey (1992) chama de «geometria transformada do poder».

A comunicagio é fuleral para a espacializagio, porque 0s processos e
tecnologias da comunicacio e informacio promovem a flexibilidade e
controlo nos negécios, particularmente — dentro dos préprios negécios —
da comunicacdo e informacao. A espacializa¢io abrange o ji gasto termo
«globalizacao» que talvez seja mais adequado para analise da restruturacgao
mundial de indistrias e empresas. A reestruturacio ac nivel da indistria é
exemplificada pelo crescimento de mercados integrados assentes em tecno-
logias digitais e, ao nivel das empresas, pelo seu crescimento flexivel ou
«virtual», que faz uso de sistemas de comunicagio e informacgio para
mudar constantemente a estrutura, linha de producio, marketing e relacoes
com outras companhias, com fornecedores, com os seus trabalhadores e
clientes (Shiller, 1999},

A globalizacéo e reestruturacdo industrial influenciam mutuamente os
modelos da reestruturagio do Estado. Seguindo o trabalho de Murdock
(1990), pode identificar-se quatro dimensées da transformada actividade do
Estado. A comercializagio estabelece as funcdes do Estado, como prestador
de servigos de correios e telecomunicagdes, numa perspectiva meramente
empresarial ou de geragdo de lucros. A privatizacio leva isto um pouco
mais distante tornando estes servigos em negoécios privados. A liberalizacio
da a aprovacdo do Estado a abertura dos mercados 4 competicio e, por
ultimo, a internacionalizagio liga o Estado a outros estados de forma a
transferir a autoridade econémica e politica para sistemas comerciais
regionais (NAFTA) e internacionais {(Organizacio Mundial do Comércio).

A economia politica da comunicagio aborda este processo essencial-
mente em termos da extensdo institucional do poder corporativo na indiis-
tria da comunicagio. Isto esti patente no exiraordinario crescimento das
empresas de comunicagio social, o que pode ser verificado pelo activo,
pelos lucro, pelos funcionérios ou pelo valor das accdes. A economia poli-
tica analisou especificamente o crescimento pegando em diferentes formas
de concentracéio corporativa (Herman e Chomsky, 1988). A concentragio
horizontal tem lugar quando uma empresa de uma cadeia de comunicacio
social compra a maior parte de uma outra empresa de comunicagéo social
que nio estd directamente relacionada com o negécio original ou quando
adquire uma fatia maioritaria numa empresa nao ligada ao ramo da comu-
nicagao social. O exemplo tipico da primeira, a concentragio «cross media»,
é a aquisicio por parte de uma cadeia mais antiga de comunicacio social
(ex: um jornal) de uma empresa de uma cadeia de radio ou de televisao
mais recente. A integragio vertical designa a fusio de empresas dentro de
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uma cadeia de negécio que estende o controle de uma empresa a todo o
processo de producdo. A aquisi¢cio da Cineplex-Odeon pela Paramount deu
a esta grande produtora de Hollywood o controlo sobre uma grande compa-
nhia de distribui¢do cinematogrifica. Isto é igualmente designado por inte-
gracio progressiva porque expande uma empresa até uma fase avancada do
processo total. Integracéo vertical regressiva ocorreu quando The New York
Tirnes adquiriu fabricas de celulose no Quebec, expandindo assim a compa-
nhia para a fase inicial do processo produtivo. Os economistas politicos da
comunicagio dedicaram uma atengio significativa ao prolongamento da
integracio além fronteiras enquanto companhias como a Time-Warner,
News Corporation, Disney, Microsoft, General Electric, entre outras, se
transformam em conglomerados transnacionais que rivalizam em tamanho
e poder com companhias de qualquer tipo de indistria. Elas comegam a
desenvolver formas flexiveis de poder corporativo evidenciado em «joint
ventures», aliancas estratégicas e outras formas de criacio de equipas para
projectos especificos a curto prazo, que unem companhias ou partes de
companhias, incluindo concorrentes. Estes tiram partido de meios de
comunica¢fo mais flexiveis para se unirem e separarem quando o interesse
mutuo o justifica.

A economia politica deu também um passo em frente no que diz
respeito a divisao internacional do trabalho e ao internacionalismo laboral
(Sussman e Lent, 1998). Uma das consequéncias da espacializagio é o
desenvolvimento dos mercados globais do trabalho. As empresas podem
agora tirar partido da diversidade de saldrios, niveis de especializa¢io da
mio-de-obra e outras caracteristicas importantes a uma escala internaci-
onal. Grande parte dos primeiros trabalhos politico-econémicos, nesta
drea, centrava-se no alargamento da industria de hardware (Sudeste asia-
tico) e no crescimento da prestacao de servi¢os de informacéo nas Caraibas
e outros paises do chamado Terceiroc Mundo onde as empresas eram
atraidas pelos baixos salarios e governos autoritarios (Heyzer, 1986). Mais
recentemente, o alcance da investigagcio expandiu-se no sentido de analisar
o interesse crescente do capital em procurar no mundo menos desenvolvido
fontes de saldrios relativamente baixos, mas miao-de-obra especializada,
necessdria em areas como o desenvolvimento de software (Susman e Lent,
1998) e expandindo-se também para o mundo desenvolvido, onde um
exemplo notivel é o crescimento da produgio americana de cinema e
video em Toronto, Vancouver € outras partes do Canada. O crescimento da
divisdo internacional do trabalho na comunicagio temn gerado interesse
pelo internacionalismo do trabalho na comunica¢io (Jeong-Taik, 1988).
Isto inclui fazer uso dos meios de comunicagéo, integrando as novas tecno-
logias, para criar ligaces estreitas entre a classe trabalhadora e os inte-
resses dos sindicatos além fronteiras (Waterman, 1990, Witheford, 1996).
Também aqui, 4 semelhanga de grande parte da literatura sobre a «como-
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dificagéo» do trabalho na comunicagio, comegou-se apenas por abordar
aquilo que é um foco principal de ateng@o noutros campos da economia
politica. A econormia politica da comunicacao precisa de resistir s compre-
ensiveis tendéncias para o pensamento reducionista na literatura sobre a
espacializa¢ido ao assumir uma perspectiva politico-econémica do naciona-
lismo e outras formas de localizaciio. O mapa nio estd apenas a ser redese-
nhado para se ajustar 4s mudancas dos fluxos mundiais no espaco. A par
da globalizagédo, encontramos um nacionalismo a ressurgir e nacionalismos
dentro do nacionalismo que contribuem para, e conflituam com, distintas
tendéncias ao nivel global. Finalmente, estes processos locais e naciona-
listas necessitam igualmente de ser posicionados face ao socialismo, histo-
ricamente a alternativa original a uma economia politica capitalista global
{(Ahmad, 1992).

O terceiro ponto de entrada é a estruturagiio, um processo que recebeu
recentermente relevancia no trabalho de Giddens (1984). A estruturacio
descreve a forma como a acgdo humana constitui estruturas que fornecem
o proprio «medium» dessa constituigcdo. Isto comporta uma interpretagio
contemporinea da noc¢do marxista segundo a qual as pessoas fazem a
histéria, mas ndo sob condigbes criadas por si préprias. O termo responde
a preocupagdes com abordagens funcionalistas, institucionais e estrutura-
listas, surgidas da sua tendéncia de apresentar as estruturas como enti-
dades determinantes completamente formadas.

Repensar a perspectiva da economia politica significa alargar esta
concepgdo com uma visio relacional de classe que a defina de acordo com
as praticas e processos que ligam as védrias classes. Nesta perspectiva, a
classe trabalhadora nio é definida simplesmente pela falta de acesso aos
meios de comunicagio, mas pelas suas relagdes de harmonia, dependéncia
e conflito com classe capitalista. Além disso, uma concepg¢ao constitucional
de classe v& a classe trabalhadora como produtora da sua prépria identi-
dade, mesmo que ténue, volatil e conflituosa, tanto na rela¢do com o capital
como independentemente dele. Os economistas politicos tém respondido
timidamente a esta abordagem constitucional de classe, colocando em
primeiro plano, por exemplo, a relagao entre capital e trabalho e as formas
como o trabalho se constitui dentro dessa relagio e como forga indepen-
dente. Isto nio retira o valor de analisar a classe, em parte, como um jogo
de forcas em equilibrio 3 que opde quem tem a quem NAC tem recursos.
A econornia politica da comunicagio abordou a classe nestes termos produ-
zindo investigagio que documenta constantes injusti¢as nos sistemas de
comunicagio, particularmente no acesso aos meios de comunicagio, € a
proliferacdo destas injusticas nas instituicées sociais (Golding e Murdock,

3 N.T. Zero-zum game no original
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1991; H. Schiller, 1996). Tal foi aplicado ac trabalho, em particular, na
investigacdo sobre a forma como a tecnologia da comunicagdo e infor-
macao tem sido usada para automatizar e «despecializar» 4, em vez de valo-
rizar e, na expressio de Zuboff (1988), «informar» o trabalho (Webster e
Robins, 1986). Tem sido igualmente usado para demonstrar como 0s meios
de comunicacio sdo utilizados para medir e «monitorar» a actividade
laboral em sistemas de vigilincia que estendem o controle administrativo a
todo o processo laboral com precisac minuciosa (Clement, 1991). Mais
recentemente, um corpo de literatura sobre a classe trabalhadora e o
trabalho comecou a dedicar-se a esta drea com mais seriedade (c.f.,, por
exemplo, McChesney, 1992). Efectivamente, existe uma necessidade
premente de estudar os movimentos de classe contraditérios e alternativos,
desde as lutas revoluciondrias da América Latina, Asia, Africa e Eurcpa de
Leste, em que os media sdo parte integrante dos processos, até acs media
alternativos do QOcidente que fornecem uma visio sindicalista, socialista e
distinta do senso comurmn capitalista. O objectivo é nao entrar em celebra-
¢des romdnticas, mas, no minimo, demonstrar como as classes se consti-
tuern, como fazem histéria, com base numa anilise rigorosa dos factores
que condicionam esta actividade.

Repensar a economia politica significa também equilibrar outra
tendéncia da economia politica: quando tem dado atencdo a agéncia
(agency), processo e pritica social, ela tende a centrar-se na classe social.
Existem fortes razoes para esta énfase. A estruturagio de classes é um
ponto de entrada para compreender a vida social. Numerosos estudos tém
documentado a persisténcia das divisdes de classes na economia politica da
comunica¢io. Contudo, ha outras dimens&es da estruturacéio que comple-
mentam e entram em conflito com a estruturacio de classes, incluindo o
género (gender), raca e os genericamente definidos movimentos sociais,
que, juntamente com a classe, constituem grande parte das relagdes sociais
da comunicac@o. Ao contrario de outras abordagens, a economia politica
nio tem permanecido totalmente em siléncio no que respeita ao género,
embora ela aborde habitualmente o assunto como uma dimensio das
relagdes entre classes sociais. Isso aconteceu, por exemplo, na investigagcao
sobre tecnologia de informacio e divisdo internaciconal do trabalho que
aborda a dupla opressio que as mulheres enfrentam em industrias como a
de micro-electrénica, onde tém os saldrios mais baixos e as condigdes de
trabalho mais brutais (Wright, 1987)}. Adicionalmente, ainda que os estudos
das comunicagdes se tenham dedicado extensivamente & questio do impe-
rialismo, analisando principalmente o papel dos meios de comunicagio
social e das tecnologias de informacfio na sua constituicio, fizeram-no

4 N.T. Deskill no original.
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essencialmente para desenvolver a ideia do mundo dividido em classes, ou,
embora menos frequentemente, como dividido por génercs. A divisdo
racial nfo tem sido considerada e, no entanto, as divisGes raciais sio a prin-
cipal constituinte das maltiplas hierarquias da economia politica global
contemporanea. Além disso, raca — como categoria e relagio social —
contribui fundamentalmente para o acesso aos recursos nacionais e
globais, incluindo a comunica¢o, os media e a tecnologia da informacgéo
(Sivanandan, 1989, Ahmad, 1992).

A partir desta utilizacdo da uso estruturagdo, poderiamos pensar na
sociedade como conjunto de acgbes estruturalmente iniciadas por agentes
que condicionam e sdo condicionados pela classe, género, raga e pelas rela-
¢oes dos movimentos sociais. De acordo com esta perspectiva, a sociedade
existe — se ndao como um todo suturado — pelo menos como um campo no
qual vérios processos constituem mutuamente relagbes sociais identifi-
caveis. Rejeita-se, portanto, a visdo estruturalista de que o campo social é
um continuum de subjectividades produzido por processos de categori-
zagio puramente nominais. Consequentemente, a classe, género e movi-
mentos sociais sdo simultaneamente reais como relagbes sociais e como
instrumentos de an4lise.

Uma das principais actividades na estruturacio é o processo de cons-
trucio da hegemonia, definida como algo incorporado e contestado como
«natural», como senso comum, como forma de pensar sobre o mundo,
incluindo tudo desde a cosmologia, passando pela ética até as praticas
sociais quotidianas. A hegemonia é uma rede viva de significados e valores
que se constituem mutuamente € que, ac serem experienciados como
praticas sociais, parecem confirmar-se também mutuamente. Por exemplo,
embora a economia politica trate os agentes como actores sociais e nio
individuais, ela reconhece a importancia do processo hegeménico da indi-
vidualizagdo. O conceito retirado de Poulantzas (1978) refere-se a préatica de
redefini¢do dos actores sociais, capital e trabalho, particularmente, como
elementos individuais cujo valor esta ligado aos direitos individuais, 2
expressdo individual, ao exercicio individual de responsabilidade politica
através do voto e a liberdade individual do consumo. Estas acgdes, tomadas
em nome do Estado, mas ligadas ao exercicio da classe, isolam os indivi-
duos uns dos outros, das suas identidades sociais e daqueles que detém o
poder de levar a cabo a individualizacio. Uma das principais tensdes,
conflitos e lutas dentro do processo de estruturagéio dé-se entre as tendén-
cias social e a tendéncia individualizadora. Em conclusio, das tensdes e
conflitos dentro de varios processos de estruturacio, os media aparecem
organizados nas suas formas dominantes, oposicionais e alternativas
(Williams, 1975).

Repensar e renovar a economia politica exige também que se olhe para
a relacio entre a disciplina e as disciplinas de fronteiras. Embora admi-
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tindo que se possa tracar o mapa do universo das disciplinas académicas
de vérias formas, seria atil que se situasse a economia politica da comuni-
cacio face aos estudos culturais, por um lado, e face aos estudos politicos,
por outro lado.

Os estudos culturais sd0 um movimento intelectual com fundamentos
muito genéricos que se centra na constituicdo de sentido nos textos, defi-
nidos genericamente para incluir todas as formas de comunicagio social
(During, 1993). A abordagem contém numerosas correntes e rupturas que
alimentam um consideravel crescimento no seu interior. Mesmo assim,
pode contribuir de varias formas para o processo de renovacio da econo-
mia politica. Os estudos culturais tém estado sujeitos a urna critica genérica
do positivismo e a um esfor¢o de constituir uma abordagem filoséfica mais
aberta que coloque em primeiro plano a constituicio subjectiva e social do
conhecimento. Tém igualmente tentado alargar a ideia daquilo que com-
preende a esséncia da anilise cultural partindo da premissa de que a
cultura é «vulgar», produzida por todos os actores sociais, e ndo apenas por
uma elite privilegiada, e ainda de que o social se organiza a volta de
divisdes e identidades de género e nacionalidade tanto como de classe
social. A economia politica pode aprender algo a partir disto, mas pode
igualmente contribuir para que os estudos culturais sejam repensados.
Mesmo quando aceita uma abordagem filoséfica aberta 4 subjectividade e
mais genericamente inclusiva, a economia politica insiste numa epistemo-
logia realista que mantenha o valor das investigagfio histérica, do pensa-
mento em termos de totalidades sociais concretas, de compromisso moral,
e que ultrapasse a distingio entre investigacio social e prética social. Ela
afasta-se, portanto, da tendéncia dos estudos culturais & qual Pécheux se
refere como «o narcisismo do sujeito», bem como da inclinagao para
rejeitar o pensamento em termos de praticas histéricas e totalidades
sociais. A economia politica afasta-se igualmente da tendéncia crescente
para um obscurantismo nos estudos culturais que cré na perspectiva origi-
nal de gue a investigacdo cultural devia ser acessivel as pessoas comuns que
sdo responsaveis pela sua constituigdo. Por fim, evita a propensao dos
estudos culturais para rejeitar os estudos laborais e o estudo dos processos
laborais em favor da observagdo da «produgio» social do consumo e da
tendéncia para rejeitar o trabalho como possuidor de qualquer valor nos
movimentos contemporineos para a mudanga social (Luke, 1989).

A economia politica pode igualmente aprender com o desenvolvimento
de uma perspectiva da ciéncia politica cujo ramo politico tem colocado o
Estado no centro da andlise e cujo brago econdémico tem aplicado a teoria
econ6émica neoclassica a uma vasta area da vida politica, social e cultural
(Stigler, 1988; Posner, 1992). A economia politica tem procurado c«ler» o
Estado a outras forcas «superestruturais» a partir da configuracao especi-
fica do capital dominante e, por conseguinte, beneficia de uma abordagemn
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que toma a sério o papel constitutivo do Estado. Além disso, a economia
politica partilha com a ciéncia politica o interesse em estender a andlise a
toda a totalidade social, com um olhar para a transformacio social. No
entanto, a economia politica destaca-se fundamentalmente da ciéncia poli-
tica pluralista que vé o Estado como o arbitro independente de um vasto
equilibrio de for¢a sociais que nfo param de oscilar; a economia politica
insiste no poder do capital e do processo da «comodificagio» como ponto
de partida da analise social. Além disso, a economia politica rejeita a
tendéncia da ciéncia politica de basear a sua andlise da totalidade social e
dos valores que guiam a sua transformacio no individualismo e no racio-
nalidade de mercado (Radin, 1996). Contra esta perspectiva, a economia
politica insiste nos processos sociais, comecando pela classe social e pelo
trabalho, e coloca a comunidade e a vida publica face ao mercado e 4 raci-
onalidade que efectivamente reproduz o poder das classes.
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