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Resumo

A abordagem do campo da inveng¢io independente é aqui orientada a partir de noc¢des
como inovagdo, desenvolvimento técnico e circulacdo e recepciao do ‘novo’. Partindo
de uma perspectiva geo-socioldgica da invengdo, destacamos os factores favoraveis a
emergéncia desta e dos modelos de desenvolvimento técnico-econdémicos que caracte-
rizaram diferentes sociedades nos diferentes continentes, desde que ha noticia de grupos
sedentarizados. A recepgdo social da invencdo e, em geral, do ‘novo’ tem suscitado
diferentes respostas, da resisténcia a indiferenga, passando pela sacraliza¢do.

Na actualidade, os inventores independentes constituem uma franja minoritaria
da produgio técnico-cientifica, assistindo-se a uma progressiva institucionalizagio do
processo inventivo. Assim, interrogamos as razoes que levam os inventores a perse-
verar numa actividade que se desenvolve a margem de qualquer vinculo institucional.
Tal desvinculacio reflecte-se no discurso dos entrevistados que salientam a desvalori-
zacao social de que sdo alvo. Esta persisténcia leva-nos a interrogar os factores avan-
cados pelos proprios como potenciadores do gosto pela invengao.

Palavras-chave:invencdo; inventores independentes; circulacio do ‘novo’; recepgao
do ‘novo’; geo-sociologia da invencao.

1. Introducao
O texto agora apresentado resulta de um estudo exploratorio sobre a invengao inde-
pendente e seus autores, no contexto nacionall. A interrogacdo de partida centra-se
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nas razoes que levam alguns, raros, individuos a inventar e no modo como os facto-
res sociais do contexto (proximo e longinquo) podem favorecer a emergéncia de tal
conduta.

A ideia do novo articula-se com no¢des como inovagao, desenvolvimento técnico,
criatividade e invencio. E este tltimo conceito que destacaremos ao longo do texto.
Segundo Chrisomalis, a defini¢ao de inveng¢do nio é, obviamente, simples. No entan-
to, 0 autor aponta para o facto de que o unico conceito claro emergente de todos os
inventos parece ser o da ‘novidade’ — no sentido de que algo é trazido a existéncia, em
pensamento ou na realidade, e que anteriormente nio existia (1996). A nogio de
criatividade foi durante muito tempo entendida a partir de um ponto de vista filos6-
fico, estético e psicoldgico, para ja nao falar de explica¢des de ordem mistica ou até
mesmo divina. Mas o desenvolvimento industrial e a constante necessidade de inova-
¢do que o proprio sistema econdémico engendra — transformacao acelerada dos dife-
rentes sectores industriais, renovacao da oferta e necessidade de capta¢do de novos
mercados e de fixa¢do dos existentes — trouxeram um novo campo a partir do qual a
criatividade aplicada a invencdo, e ao campo cientifico em geral, pode também ser
entendida (Merton, 1995). Imediatamente associada a nogao de criatividade surge a
de individuo criador e, mais concretamente, a nogao de perfil psico-social do inven-
tor. Ambas as nog¢des foram desenvolvidas no ambito do referido projecto pela inves-
tigadora Fatima Morais®. Interessa-nos ainda a noc¢do de representacdo social do
inventor, bem como a sua auto-representacio e ainda a imagem que tém dos outros
inventores, mas também a contingéncia desta avaliacdo, em funcio do tempo e do
tipo de sociedade considerada (Boorstin, 1993; Zeldin, 1994; Flichy, 1995).

Do ponto de vista da sociologia, a identificagao de um conjunto de caracteristicas
presentes nos individuos criativos deve ser entendida em articulagdo com factores de
contextualiza¢io. Estes diferentes niveis de analise sdo igualmente pertinentes na ex-
plicacdo da emergéncia do fendémeno inventivo. Neste sentido, a escala individual do
fendmeno da invengdo estd associada, de forma intima e complexa, por vezes dificil
de estabelecer, a escala social envolvente, sem esquecermos que as grandes linhas da
escala macro-social agem de forma nem sempre muito explicita, uma vez que as suas
coordenadas se vdo estabelecendo no longo ou, até mesmo, no muito longo prazo
(Diamond, 2000).

O olhar socioldgico sobre o campo da inveng¢io independente apoia-se na perspec-
tiva da sociologia da ciéncia (Merton, 1995; Brannigan, 1996; Flichy, 1995), mas
também da psicologia (Rothenberg, 1994; Csikszentmihalyi, 1997; Morais, 2001).

Em termos metodoldgicos, o estudo partiu de um conjunto de informacoes de
contextualiza¢do do campo da inveng¢ao independente, prestadas pelo responsavel da
Associac¢do Portuguesa de Criatividade. Assim foi constituida uma pequena amostra
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de inventores, seleccionados em funcdo de alguns critérios distintivos: idade, formagio
académica, tipo de inventos e nivel de realizacdo da ideia (com ou sem reconhecimento
dos pares, com ou sem aplicagio técnico-industrial). Inicialmente foram feitas algumas
entrevistas, testando o guia que viria a ser ajustado, numa segunda fase, para intro-
duzir as questdes relativas ao processo criativo. Os seis inventores seleccionados foram
depois entrevistados, alguns mais do que uma vez, tendo-se fotografado artefactos e
ambientes de trabalho e filmado partes de entrevista, artefactos (em dois casos, ja em
uso), ambientes de trabalho (oficina e empresa) e uma sala de exposi¢do de inventos
(na residéncia de um dos inventores). As narrativas dos entrevistados, gravadas e
transcritas, permitiram reconstituir o seu percurso de vida e também o modo como se
véem enquanto inventores e COmo pensam que sao vistos; estes relatos possibilitaram
ainda analisar a descricdo sobre a experiéncia do processo criativo.

A partir da informagao recolhida procuramos abordar o processo social subjacente
a0 processo criativo e seus protagonistas, os inventores independentes.

O presente texto estd organizado em duas partes. Comegamos por abordar o
fenémeno da invencdo situando-o numa escala de coordenadas macro-sociais e geo-
graficas, de longo alcance espacio-temporal e que permitem identificar linhas de dis-
tribui¢ao da invencdo nas varias regides do mundo®. Seguindo Jared Diamond na sua
interrogagao, trata-se de saber se existe e qual é o conjunto de razdes que faz com que
determinada inveng¢do aconteca ali e ndo noutro sitio, sabendo-se que tal facto ndo é
sem consequéncias no modelo de desenvolvimento das diferentes sociedades* e, por-
tanto, na produgao de desigualdades (2000).

Na segunda parte deste texto a invencdo é olhada a partir dos individuos que
criam e, em particular, do grupo dos inventores independentes. O fenémeno da in-
vengao — e da sua recepcdo — é abordado no ambito da disciplina e da tradigio soci-
oldgicas, entendendo-se a producio do novo como um fendémeno socialmente
construido. Sabendo-se que a inveng¢ao é sempre uma criacio aleatéria e rara, atribu-
ida a individuos associados a um determinado perfil psico-social, procurdmos situar
o inventor no seu universo familiar, focando elementos que os proprios identificam
como decisivos na criagdo do gosto e da capacidade de inventar. Destacamos os fac-
tores individuais mais directamente associados a factores sociais envolventes, em
particular o papel de familiares e outras figuras proximas, potenciais transmissoras
do principio de que o ‘mundo é assim, mas poderia ser de outra maneira’. Na conclu-
sdo retomamos as principais linhas que permitem caracterizar o campo da invengio
e dos inventores independentes e que constituem os resultados desta fase exploratéria
do ja referido estudo.

* O principal suporte utilizado foi a recensao critica da autoria de Augusto Joaquim a propésito da obra de Jared Diamond,
L'Inégalité parmi les sociétés (2000) e realizada no ambito do projecto em que se insere o presente artigo.

* O autor coloca a seguinte questao de partida no artigo citado, repetindo de resto a interrogacao que serve de ponto de
partida para outra obra (1998): ‘Por que razao teve a historia este rumo? Por que razao nao foram os indios americanos,
os africanos e os aborigenes australianos a conquistar e exterminar os europeus e os asiaticos?’ (Diamond, 2000: 63).
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2. Mapeamento e coordenadas macro-sociais da invencao

2.1. Factores sociais na producao e distribuicdo da invencao

A produg¢io da invencdo parece estar associada, de forma muito directa, a factores
sociais e estes entendidos em diferentes patamares de influéncia e distintos niveis de
alcance. Embora se analisem, regra geral, os factores que se encontram numa esfera
de relativa proximidade com os agentes da nossa analise, isto é, factores proximos
como as relagdes familiares, o tipo de formacao escolar, os incentivos profissionais a
invencdo, etc., a importancia dos estimulos exteriores ndo se esgota nesta dimensao.
Quando olhamos, em voo panoramico, como faz Diamond (2000)°, quais tém sido
as linhas dominantes da inovac¢do nos diferentes continentes e regides do mundo,
compreendemos como o desenvolvimento desigual das sociedades parece dever-se a
essas grandes coordenadas do desenvolvimento, tecidas ao longo dos séculos e das
contingéncias que foram as ocorridas nas vdrias partes do globo. Ora, como sublinha
Gabriel de Tarde na sua obra, a inovagiao sempre existiu muito embora seja rara, se
considerada a escala da espécie humana (s/d). No entanto, tal emergéncia parece nao
ser arbitrdria se tivermos em conta grandes coordenadas sdcio-espaciais, uma vez
que a ocorréncia da inova¢do bem como a sua frequéncia parecem depender de um
complexo sistema de factores de agregacdo. Na opinido de Diamond, a inovagio
difunde-se essencialmente por cOpia e, regra geral, de leste para oeste; s6 recentemente
esse eixo geografico se tornou bilateral, embora se trate de uma divulgagio desigual
no tempo, quer entre continentes ou mesmo entre sociedades de um mesmo continente.
A inovacdo associada a tecnologia desenvolve-se mais rapidamente nas regides pro-
dutivas mais densamente povoadas onde existem inventores numerosos e multiplas
sociedades rivais. O autor avanga entdo trés principais factores para explicar as
diferengas intercontinentais que se observam na posse da tecnologia: data do apare-
cimento da produgio alimentar; a existéncia (ou ndo) de barreiras geograficas a difu-
sao das inovagdes; um povoamento de vastos territorios.

Diamond desenvolve a sua tese tentando desconstruir os principais preconceitos
em matéria de inovagao que alimentam o imagindario ocidental® e até o discurso aca-
démico, que considera serem os seguintes: os euro-asiaticos sio naturalmente supe-
riores do ponto de vista tecnoldgico; a invengao é um ‘acto herdico’, fruto de uns
tantos carolas particularmente engenhosos e teimosos; ha sociedades naturalmente
mais receptivas do que outras a inovacao; ‘a necessidade é a mae da inovacao’.

® De facto, o autor nao se debruca especificamente sobre a inovacao e os inventos que a constituem. O que lhe interessa
explicar, abarcando a histéria de todos os continentes, desde os primérdios da sedentarizacao, é o desenvolvimento
desigual das sociedades. A inova¢do é apenas mais uma das manifestacoes desse processo.

© O autor nunca poe em causa o facto objectivo de as sociedades do hemisfério Norte deterem o essencial da tecnologia.
O que o preocupa ¢ o ‘porqué de ser assim’. Exprime-o, por vezes, de forma imagética: ‘porque foram os espanhois a
conquistar os astecas e nao o contrario?’... sendo claro que, do ponto de vista genético, os espanhéis nao eram ‘superiores’
a0s astecas.
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Para revelar a vacuidade explicativa desses preconceitos, Diamond identifica-os,
embora de maneira enviesada, com a série de 14 factores que, segundo a maioria dos
historiadores, estariam subjacentes ao processo de inovacdo. Sao eles:

e 0 aumento da esperanga de vida, ocorrido no tltimo século;

® 0s saldrios elevados e/ou a escassez de mao-de-obra;

e a institui¢do de brevetes e a cria¢do de legislacdo incentivadora;

e a difusdo em grande escala do ensino técnico e profissionals

® o facto de o investimento financeiro na inovagio se ter tornado particularmente
rentdvel;

¢ a mentalidade individualista que permite ao inventor arrecadar sozinho os frutos
dos seus inventos;

¢ a valorizacado social do risco;

® a postura cientifica e experimental tipica das sociedades ocidentais;

¢ um enquadramento politico liberal e tolerante;

e a positividade atribuida por certos quadrantes religiosos a inovagio;

® a guerra;

® a existéncia de governos fortes e centralizadores;

® 0 clima;
a quantidade de recursos disponiveis.

E patente um certo ar de familia entre estes factores e os preconceitos anteriormente
referidos. O autor ndo contesta a validade de alguns destes factores. Veremos adiante
como explora essa validade. Entretanto, ndo deixa de sublinhar criticamente as suas
varias insuficiéncias explicativas. Nomeadamente:

e Alguns desses factores produzem efeitos contraditérios’.

e Todos juntos nao conseguem explicar a ‘continuidade histérica do sistema
técnico’, em paralelo com a enorme diversidade da emergéncia regional e temporal
dos inventos. A inovagao é essencialmente um fendmeno némada®.

£ inegavel que a guerra tem sido quase sempre um dos grandes motores da tecnologia (armas, meios de transporte, meios
de comunicagao, energia, satélites, cifras, biologia, medicina, computadores, laser, etc.) como tem desempenhado, por
vezes, um papel devastador nesse dominio. Também os governos fortes e centralizados favoreceram a tecnologia nos finais
do século XIX na Alemanha e no Japao, como impediram o seu desenvolvimento na China no século XVII. Também a
quantidade de recursos disponiveis ¢ igualmente uma ‘faca de dois gumes’: a abundancia de recursos hidricos estimulou o
uso da energia hidraulica nos paises nérdicos, mas nao teve qualquer efeito na Nova Guiné, uma regiao bem mais pluviosa.
% De facto, muitas invencoes essenciais surgiram independentemente em vérias regives do mundo e em épocas distintas.
Certos autores utilizam a designacao de invencdes independentes para se referirem a este fenémeno. A titulo de exemplo,
Diamond cita a domesticagdo das plantas que tera sido realizada com éxito em nove regioes distintas. O mesmo sucedeu
com a cerdmica (ha 14 000 anos no Japao e no Crescente Fértil; ha 10 000 anos na China; em datas posteriores na
Amazonia, no Sahel, no sudeste dos Estados Unidos e no México). Em contrapartida, algumas invenc¢oes tiveram um
wnico foco de criagdo conhecido. E o caso do alfabeto, da roda de pas (utilizada nas azenhas e na extrac¢ao mineira), da md, do
sistema de engrenagens, do compasso magnético, do ferrolho, do moinho de vento e da camara escura. Todos estes inventos perten-
cem a Eurdsia. Mais exactamente surgiram (a excepcao da camara escura) no Oeste da Asia... de onde migraram para o
resto do mundo.
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e Nio tomam suficientemente em considera¢iao os quatro factores de base que
intervém na aceitacdo social e politica desses mesmos inventos. A inovagdo emerge,
por regra, numa zona de conflitualidade’.

¢ Nio explicam a natureza fundamentalmente aleatéria da criagdo técnica. A maior
parte dos inventos nunca ultrapassou a fase do protétipo. Invengdes houve que tive-
ram usos e destinos nunca ‘sonhados’ pelos seus criadores. Muitas inveng¢des foram
‘impostas’ e sustentadas pelo poder politico.

e Nio explicam, finalmente, a curva exponencial de expansio do processo tecno-
l6gico, ou seja, a sua natureza cumulativa e catalitica, nem a continuidade entre
materiais (da natureza) e inventos, nem os fendmenos de regressio tecnoldgica, nem
ainda a sua expansio por ‘imitacao’’.

Apesar da critica a que submete os factores apontados pelos historiadores, o autor
considera que a sua enumeracdo apresenta duas vantagens. Por um lado, demonstra
que talvez seja impossivel elaborar uma teoria geral da inven¢do. Cada caso é um
caso e, tomado em si mesmo, pouco contribui para uma compreensdo mais global do
fendmeno em que se inscreve —a permanéncia do processo tecnologico nas sociedades
sedentarizadas. Por outro, aponta para um facto de extrema importancia — a unidade
de analise, ou escala, é fundamental para a sua compreensdo. Ou seja, a invengdo é
compreensivel como um aspecto do desenvolvimento desigual das sociedades, a escala
da longa durag¢io, encarada como um jogo dinamico (de conquista e de submissio)
entre as grandes massas continentais existentes. A teoria que emerge €, assim, proba-
bilista. Dito de outro modo, nunca se sabe antecipadamente o que serd inventado,
mas podemos prever que surgirdo invenc¢des, sempre que estiverem favoravelmente
reunidos os factores anteriormente referidos.

2.2. Agregacao de factores favoraveis e emergéncia da invencao

Segundo Diamond, a evolucdo destas trés varidveis de base permite compreender
a posse desigual de tecnologias que observamos entre as grandes massas intercon-
tinentais.

¢ A invencao emerge de um jogo de forcas sociais que designamos, regra geral, de ‘circunstincias’. A primeira das
circunstancias por que passa qualquer invento € a necessidade imperativa de ser mais vantajoso do que as técnicas
existentes. Por exemplo, no México pré-colombiano ja existia um carrinho de mao, cujas rodas giravam em torno de um
eixo. Mas era apenas um brinquedo, porque sem animais de carga, possantes e domesticados, a técnica das rodas provi-
das de eixo nao era mais vantajosa do que as costas de qualquer carregador. Mas ha outras circunstancias decisivas na
invencao: o novo invento tem de ser compativel com os interesses instalados (questao a que voltaremos mais tarde), tem

de mostrar vantagens evidentes e tem ainda de revelar alguma ‘aura’ (exemplo da roupa de marca).

19 Na pratica, a tecnologia comporta-se como se fosse uma ‘espécie’ — parte, nao raro, de materiais da natureza a que da
outros fins (exactamente como um pdssaro constréi o seu ninho); encontra o seu nicho (o nomadismo aleatério da sua
eventualidade); difunde-se por imitacao e cépia (como se se reproduzisse); aperfeicoa-se (num processo parecido com
a evolucdo por seleccdo); cresce, a partir de dada altura, como se nada a pudesse limitar (como as espécies invasoras que

criam o vazio a sua volta); e, de repente, pode colapsar sem deixar rasto.
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e A Eurdsia (incluindo o Norte de Africa), a maior massa terrestre do mundo,
engloba o maior nimero de sociedades rivais. E, de longe, a zona mais habitada e
mais densamente povoada. E igualmente a zona onde surgiram mais cedo os dois
principais centros de produgdo alimentar — o Crescente Fértil e a China. O seu eixo
de maior extensdo (Leste/Oeste, aproximadamente 15 000 quilémetros), ao longo de
um estreito corredor de latitudes, permitiu que muitas invengdes se tivessem difundido
rapidamente pelas suas muitas sociedades (cultural e politicamente rivais, mas
ecologicamente similares). Nao admira que tenha sido nesta zona (quase sem barreiras
geogréficas e ecoldgicas) que se tenha dado a mais importante explosdo tecnoldgica,
de que resultou em muitos dos seus pontos uma acumulacio de técnicas que prati-
camente nunca regrediu nem foi interrompida. Todo esse potencial acumulado, sobre-
tudo, na zona europeia dessa massa continental traduziu-se, a partir de 1492, na
maior expansao territorial de que ha meméria nos anais da humanidade'.

® A América do Norte e a América do Sul sio tidas hoje por continentes praticamente
separados. Essa visdo é recente, porque geograficamente as Américas constituem ha
milhdes de anos um mesmo continente. Formam a segunda massa terrestre do mundo,
embora muito mais pequena do que a Eurdsia. O seu eixo predominante é Norte/Sul, o
que as fragilizou, do ponto de vista ecoldgico. Por outro lado, o Istmo de Panama, as
florestas tropicais e o deserto mexicano fragmentaram-nas, do ponto de vista
geografico. Assim se explica que as sociedades avancadas da América Central, dos
Andes e da Amazénia se tivessem praticamente ignorado. Do ponto de vista da
inven¢io alimentar (domesticacio de plantas e de animais), o extraordindrio gradiente
de latitudes funcionou como um obstdculo intransponivel. A difusdo das técnicas de
transporte ndo teve melhor sorte. Basta lembrar que a América Central é um dos
bercos da inveng¢ao da roda e que os Andes Centrais sdo o berco da domesticagao dos
lamas. Essas duas invenc¢des datam de 3 000 a. C., mas cinco mil anos depois essas
duas invencdes continuavam desarticuladas. Ora a distancia que separa as sociedades
maias da América Central da fronteira norte do Império inca nao ultrapassa os 1 900
km. Essa disjuncdo, sinal maior da extrema dificuldade com que nesta zona se deparou
com a difusdo tecnoldgica, revelou-se fatal, a partir de 1492.

* A terceira massa terrestre é a Africa subsariana. Durante grande parte da historia
humana, esteve em contacto com a Eurdsia. No entanto, o deserto do Sara funcionou
como barreira geogréfica e ecoldgica a difusdo das técnicas, tanto no eixo Norte/Sul
como no eixo Leste/Oeste. Por exemplo, a ceramica e a metalurgia do ferro apareceram
quase ao mesmo tempo na regiao do Sahel (a norte do Equador) e na Europa Ocidental.
Todavia, a cerdmica s6 atingiu o extremo sul da Africa perto do ano 1 da nossa era.
A metalurgia, pelo seu lado, ainda levou mais tempo a difundir-se — teve de esperar
quinze séculos pelos navios europeus para chegar, finalmente, a essa mesma regiao.

'O autor nao refere o facto, mas é evidente que a densissima rede de transportes e de comunicacoes actualmente
existente entre os EUA e a Europa, assim como entre os EUA e os paises asidticos, nao s6 permitiu vencer a barreira
geografica dos oceanos como estendeu a todo o Hemisfério Norte o potencial difusor do eixo Leste/Oeste que, como ja

foi dito, funciona hoje nos dois sentidos.
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® A Austrdlia é o exemplo tipico de uma convergéncia negativa das trés variaveis
de base. E a mais pequena das massas terrestres. Esta isolada de todas as outras. A sua
fraca pluviosidade e a baixa produtividade dos seus solos nunca permitiram alimen-
tar uma popula¢io humana importante. Alids, os indigenas nunca criaram centros de
produgdo alimentar. Foi o tnico continente que chegou aos tempos modernos sem
conhecer qualquer artefacto metélico.

A complexidade dos factores em jogo na inven¢ao mostra até que ponto as coor-
denadas macro-sociais actuam de forma decisiva na emergéncia e no posterior desen-
volvimento e aplica¢do das invengdes nas diferentes sociedades. E depois, a propria
dinamica social faz com que um grupo ou uma sociedade que num dado momento
valoriza e desenvolve a invengdo possa mudar de orientagio, ora negando, ora desva-
lorizando esses contributos ou, noutros casos, revelando-se incapaz de criar a dina-
mica necessaria ao seu desenvolvimento. Muitas vezes, no seio de um mesmo conti-
nente ou de uma mesma sociedade, ha povos e grupos que se revelam ‘inventivos’ (ou
receptivos as invencoes alheias) enquanto que a sua volta imperam posturas conser-
vadoras. Mas as inveng¢des também podem emigrar com os respectivos profissionais,
tanto por razdes politicas como militares. Diamond conta o facto de os duzentos mil
protestantes franceses que em 16835 se viram for¢ados a expatriar-se por razdes poli-
ticas e religiosas levarem nas suas bagagens as técnicas de fabricacio do vidro e da
tecelagem que difundiram pela Europa inteira. Em contrapartida os papeleiros chine-
ses levados como reféns pelos muculmanos (apds a Batalha de Talas, em 751) foram
os introdutores da técnica de fabricagdo de papel em Samarcanda. Mas as invencdes
sdo muitas vezes segredos roubados pela espionagem. Os bichos-da-seda trazidos da
Asia do Sudeste para o Médio Oriente em 552 sdo um bom exemplo de tecnologia
transferida por contrabando. O mesmo veio a acontecer com a porcelana, embora neste
caso a espionagem nao tenha sido integralmente conseguida. Finalmente, a tecnologia
pode desaparecer de regides onde foi florescente. Migra, sem quase deixar rasto. Basta
recordar as sociedades chinesas e as sociedades islimicas do Médio Oriente (sem esquecer
o Portugal dos séculos XV e XVI). A China foi até 1450 uma sociedade extraordina-
riamente inovadora (e também mais avancada do que a Europa e o Islao da época).
E longa a lista dos inventos chineses — as comportas, a fundicio, a perfuracdo em
profundidade, os arreios eficazes para os animais de combate e de lavoura, a pdlvora
para canhdo, o compasso magnético, os caracteres moveis de tipografia, o papel, a
porcelana, a tipografia, o leme sobre cadaste, o carrinho de mao, etc., etc. Por decisdo
politica, a China deixou de inovar, chegando a proibir o uso de alguns destes inventos,
a partir do século XVIIL. Fenomeno idéntico veio a verificar-se nessa altura nas socieda-
des islamicas medievais. Alfabetizadas em larga escala, a elas devemos a transmissao
da heranga cultural da Grécia e da Roma antigas, através da traducdo em drabe de
muitos dos seus monumentos literdrios, filosoficos e histéricos.

Em sintese, e como se pode constatar pela diversidade dos exemplos, podemos
afirmar que, em alguns casos, o poder instituido pura e simplesmente impede que o
invento passe do papel. Noutros, intervém tardiamente... mas intervém. Raramente,
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mas acontece, é o proprio Estado a tomar a iniciativa de um invento que ainda nem
sequer existe. Foi o caso da bomba atémica. O projecto Manhattan durou trés anos.
Custou vinte bilides de euros (a custos actualizados). Ceifou um sem-niimero de vidas
japonesas, mesmo se, inicialmente, a bomba fora pensada para neutralizar os nazis.
Mudou a face do mundo.

Concluindo, dir-se-ia que os inventos nomadizam pelo poder e depois, num segundo
tempo, pela simultaneidade do maior numero de factores favoraveis. Nomadizam
finalmente, pela motivacido, curiosidade e persisténcia individuais.

3. Ainvencado: o eu criador, entre o individual e o colectivo

3.1. 0 olhar socioldgico sobre a invencao

Quando nos referimos aos inventores e a sua producdo, estamos a abordar um processo
que decorre em duas dimensoes distintas, tal como a Sociologia tem por tradigio
identificar e que s3o, em suma, as seguintes: um processo criativo, individual, e um
contexto social que se associa a producdo (pratica) dos inventos, ao seu reconhe-
cimento, a sua divulgacdo e depois a sua apropriacio.

Assim, o campo da inven¢io coloca-nos face a uma das mais discutidas e constantes
oposicoes da disciplina, tio antiga quanto a sua fundag¢ao: a relagao individual/colec-
tivo ou o peso que cabe a cada uma destas duas escalas explicativas em que os fené-
menos sociais tém lugar. Dito de outro modo, como destringar a dimensio indivi-
dual, por um lado, e, por outro, o peso dos factores sociais que definem o contexto de
determinado fendémeno social, potenciando a sua ocorréncia? Nasce-se inventor ou
que condicdes sociais seriam as mais favordveis a emergéncia de invengdes? J4 Auguste
Comte tinha equacionado esta questdo, a saber, que as mudangas sociais nao se podiam
explicar unicamente em termos de fins e de actuacoes de pessoas singulares. Esta
intui¢ao, muito partilhada na época, permanece de actualidade, sempre que nos co-
locamos no ponto de saber o que vem primeiro, ‘se 0 ovo se a galinha’, se a ac¢io
individual se a constelac¢do social que a proporcionou. Assim posta a questdo, parece
ndo ser possivel sair de uma circularidade estéril: <(...) a divisdao entre concep¢des da
pessoa e concepgoes das pessoas na sociedade é uma aberracio intelectual’'? (Elias,
1980: 140). Ou, nas palavras de Pierre Bourdieu, ‘Le corps socialisé (ce que I’on
appelle ’individu ou la personne) ne s’oppose pas a la société: il est une de ses formes
d’existence’ (1980: 29).

Trata-se, de facto, de uma impossibilidade real de fazer uma coisa sem a outra: o
individuo sem a sociedade que o acolhe; ou o colectivo sem os individuos que, pontual-

12°O autor chama a aten¢@o para o prejuizo que esta visao induz nas analises de natureza mais psicolégica, quando estas
se centram exclusivamente sobre pessoas individualizadas deixando, para o modo como se relacionam com a sociedade,

um quadro vago que designam por background (Elias, 1980).
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mente, a representam ou protagonizam'>. Em boa verdade estamos face a escalas dis-
tintas de uma realidade que, contudo, se confundem na pratica, sendo por isso invidvel a
atribuicdo de uma relagio determinista na ordem destas escalas e no seu peso relativo:
‘Ao estudar a humanidade, é possivel fazer incidir um feixe de luz primeiro sobre as
pessoas singulares e depois sobre as configuragdes formadas por muitas pessoas sepa-
radas’ (Elias, 1980: 141). Trata-se de dois niveis diferentes mas inseparaveis da acgio
humana, ligados por factores de interdependéncia tdo profundos que os torna incom-
preensiveis se desligados. Conceitos como os de habitus ou de reproducaio social, que tém
de algum modo alicercado a explicagio socioldgica nas ultimas décadas', traduzem a
sobreposicao destas duas escalas de andlise num mesmo individuo, ficando no entanto
por estabelecer, para cada caso, 0 modo como a impregnacdo social se combina com a
singularidade individual, dando origem a respostas socialmente enformadas, das mais
previsiveis as mais inesperadas. No campo especifico do nosso objecto — a invengao e
os inventores independentes — interessa salientar que a expressao desta singularidade
individual, através da inven¢io, se move na tentativa de solucionar dimensdes praticas
do quotidiano. Questdes relacionadas com a seguranga, a facilitacio de tarefas domés-
ticas e profissionais, a mobilidade de deficientes motores, as energias limpas, ddo conta
de preocupacoes da ordem da necessidade, da procura de solucdes praticas, numa
especificidade que afasta o dominio da inven¢io do da criacao no dmbito artistico.
Como lembra Bourdieu, ‘La soumission a la nécessité qui, comme on I’a vu, incline les
classes populaires a une ‘esthétique’ pragmatique et fonctionnaliste, refusant la gratuité
et la futilité des exercices formels et de toute espéce de ’art pour Part, est aussi au principe
de tous les choix de Pexistence quotidienne et d’un art de vivre qui impose d’exclure
comme des ‘folies’ les intentions proprement esthétiques’ (1979: 438). Esta caracteristica,
que Bourdieu atribui ao ethos das classes populares, verifica-se na nossa populagio,
independentemente do estatuto social dos inventores. Esta preocupacdo em corrigir a
mecanica do mundo, aparece menos como uma marca de pertenga social do que como
um reflexo de uma atitude singular, rara e imprevisivel. Trata-se de condutas que vao
além da mera dentincia, uma vez que se orientam para a solug¢do ou solugdes possiveis.

No entanto, a tradugio estatistica dos comportamentos leva-nos a pensar que eles
sdo, em grande medida, previsiveis, agregados a fortes mecanismos de reproducio social.
Contudo, e a contrario, sempre sobram os desvios, isto é, aquilo que escapa ao modo
de agregacao dominante, ainda que de forma residual, e isto qualquer que seja 0 campo
e o nivel de andlise em que nos situemos.

13 Esta passagem, do nivel individual de explicacao dos fenémenos sociais para o seu cardcter social constitui, no fundo,
arazao de existéncia da Sociologia como disciplina, passo que foi dado pelo seu fundador: ‘A transicao de uma teoria
filos6fica para uma teoria sociolégica do conhecimento, o que Comte realizou, surge essencialmente com a substituicao
da pessoa individual, enquanto sujeito do conhecimento, pela sociedade humana’ (Elias, 1980: 40).

" Recorde-se o que diz Bourdieu a propésito da no¢ao de habitus, conceito de resto muito préximo do de reproducao
social, como se esta fosse a extensao social da dimensao mais individual do primeiro: ‘Il faut revenir au principe unificateur
et générateur des pratiques, ¢’est-a-dire a I’habitus de classe comme forme incorporée de la condition de classe et des

conditionnements qu’elle impose’ (1979: 112).
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Entdo, num primeiro tempo, podemos dizer que a pratica da invencido faz parte
dos ‘desvios’, isto €, das condutas ndo previsiveis e ndo reprodutiveis pela escola e
outros mecanismos destinados a assegurar a reprodugio social. E, no entanto, numa
andlise um pouco mais demorada sobre as exigéncias que as sociedades ocidentais
exercem sobre os seus cidaddos, em particular a partir da era industrial mas que per-
manece mesmo na era pos-industrial — e 0 dominio da invenc¢do nao se limita a criagiao
de artefactos, importa lembrar a importancia crescente das invengdes imateriais —, a
necessidade de inovacio é a todo o tempo aclamada como a tnica saida para a neces-
sidade vital de renovagio. E sabemos como a velocidade reprodutiva engendra altos
niveis de desgaste e de obsolescéncia, quer dos artefactos quer da propria tecnologia,
quer ainda das modas que depois se encarregam de vender uns e outros. Este tltimo
aspecto é aquele que, socialmente, ganhou maior visibilidade, jd que a cadeia de todo
este processo nao faz sentido se, a jusante, os artefactos nao forem consumidos. Apaga-
-se o criador da ideia em favor da férmula que o vende. E por isso ndo é surpreendente
que os técnicos encarregues de encontrar essa formula méagica que faz vender se auto-
-designem de criativos. Criar, nem que seja a despeito de qualquer necessidade por
inventar, tornou-se uma condic¢ao essencial da sobrevivéncia do sistema de desenvol-
vimento em que vivemos.

Em suma, podemos afirmar que o campo da invencio se apresenta, hoje, como
paradoxal: por um lado, representa um dominio, aparentemente, banalizado pelo
discurso politico e por todo o tipo de previsdes econdmicas, pois nenhum dos seus
agentes autorizados prescinde do leit-motiv da inovag¢do (que ndo sendo a invengdo,
pode conté-la) — e isto, como vimos, pela muito simples razdo de que o sistema ndo
sobrevive sem inovagao — e, por outro, a invencdo contraria o mais elementar sintoma
de integracado social que consiste, grosso modo, na sua reproducao. Como dizia Gabriel
de Tarde, o criador é, momentaneamente supra-social. Resta saber até que ponto o
sistema esta disponivel para integrar toda e qualquer inven¢io a troco da manutengio
de um modelo de desenvolvimento, como o conhecemos, ou se é possivel que deter-
minadas invencdes desencadeiem resisténcias na sua adopg¢do, em razio da sua even-
tual ‘ameaca’ a um valor social estavel.

3.2. Invencao, inovacao, criacao: a percepcao social do novo

Poderiamos dizer que, em matéria de criadores e, portanto, do didlogo social com o
novo, a passagem da indiferenca a sacraliza¢do, é apenas uma questdo de tempo. Tal
acontece, no entanto, devido a flutuacdo verificada ao longo dos séculos no que se
refere 2 no¢ao de criacdo e as criagdes propriamente ditas, jd que os critérios de
valoragao nao param de se deslocar. Como lembra Boorstin, ‘Quanto mais um homem
pertence a posteridade, por outras palavras, a humanidade em geral’, escreveu Scho-
penhauer no seu ensaio sobre a fama (1891), ‘tanto mais é um estranho para os seus
contemporaneos (...). E mais provavel que as pessoas apreciem o homem que se iden-
tifica com as circunstancias da sua breve hora ou 0 humor do momento — entregando-
-se-lhe, vivendo-o e morrendo com ele’ (1993: 403). Se considerarmos o campo ar-
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tistico, por exemplo, vale a pena recordar que durante o Renascimento e até ao século
XVIII, as nocoes de criatividade e de talento artistico estavam associadas a imitaciao
das grandes obras-primas ou entdo da Natureza e da realidade em geral, ndo sendo de
todo valorizada a questdo da originalidade, do novo, do nunca visto. Fazer bem o que
se considerava belo/bom, constituia, em ultima analise, o territorio de actuacdo dos
criadores. No dominio musical, por exemplo, Johann Sebastian Bach é hoje considerado
como um dos maiores criadores de sempre. Mas nem sempre foi assim. O seu tempo
elegeu, sobretudo, o notavel intérprete, em detrimento da vasta obra criadora e univer-
sal. O tempo esta pois mais orientado para o desempenho da personagem na cena
social e no seu papel social mais imediato, menos para aquilo que, relevando da criagio
pode nio se conformar, precisamente, com as contingéncias de um determinado tempo
histérico. Assim se compreende que a obra criadora e o tempo niao sejam acontecimen-
tos que relevem da mesma ordem de coordenadas. Como se fosse possivel a coisa
criada — em todo o caso, a algumas delas — escapar a voracidade do tempo. Mas além
do olhar e avaliacdo exteriores, o proprio criador tem também um ponto de vista sobre
o seu trabalho. Assim, 0 modo como a obra é olhada pelo proprio — independentemente
do juizo social contemporaneo — raramente reproduz a avaliacio social da mesma ainda
que esses juizos possam, nalguns casos, ser prejudiciais aos seus autores para ja nao
falar dos casos em que lhes sio mesmo fatais'.

Quanto a relacdo entre a criagdo e o papel que o novo nela representa, é curioso
verificar que, no caso de Bach, o préprio considerava nio ser necessdrio criar grandes
rupturas para que a boa composi¢ao acontecesse. Embora consciente da qualidade
do seu trabalho, Bach seria, segundo Albert Schweitzer, 0o modelo dos artistas ‘objec-
tivos’ que trabalham com as formas e as ideias que o seu tempo lhes oferece, nio
sentindo uma especial necessidade de enveredar por #ovos caminhos (Boorstin, 1993),
preferindo formas musicais ja longamente testadas. Roland de Candé conclui que o
compositor ndo teria uma vocacao de pioneiro (1978) e explica: ‘Bach (...) ndo é
profético nem arcaico: esta fora do tempo e s6 se representa a si proprio. Indepen-
dente de modas e seducdes, tem um sentido agudo daquilo que na tradigdo é essencial
€ quanto ao resto, brinca. (...) Esta liberdade soberana, que se manifesta tanto na
fuga como no estilo concertante, justifica a reputacao de audacia muitas vezes feita a
sua obra, o que explica o facto de esta obra ter sido reivindicada por diferentes
vanguardas desde o século XIX (1978: 528). Como vemos, o novo ndo é sempre,
nem necessariamente, a ruptura, o corte, ou a negacio das formas dominantes. A ten-
tacdo do novo a todo o custo, um pouco a maneira como hoje em dia parece exigir-
-se aos criadores nas mais diversas areas, parece ser o espelho de um panico genera-
lizado que consiste em dizer que estd tudo feito! Ora, a criagdo ndo esteve sempre
dependente deste paradigma da originalidade, que parece por vezes sobrepor-se ao

1% Repetidos exemplos tém mostrado como a falta de reconhecimento tem levado muitos criadores a abdicarem da sua
actividade, as vezes mesmo da prépria vida. E isto nao resulta, necessariamente, da avaliacao negativa dos préprios sobre
o seu trabalho. A falta de interlocutores tem sido, em certos casos, um factor de desmotivacao e de desalento do trabalho
criativo.
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da qualidade do resultado. Como vemos no exemplo de Bach, mas também em multi-
plos inventos ao longo dos tempos, o que se verifica é o aperfeicoamento progressivo,
muitas vezes concretizado por diferentes pessoas (na invencao e no dominio técnico-
-cientifico, tal é frequente) e que acaba por revelar uma adequacio que responde as
exigéncias do momento. Trata-se de um processo cumulativo que muitas vezes chega
a luz do dia por um dos seus agentes e que pode nido ser aquele a quem se deve o maior
salto em determinada criagio. Tal como na invengao, a criagdo pode impor-se pela adop-
¢ao de formas jd legitimadas e que adquirem, pela qualidade do seu tratamento, um
valor equivalente aquele que hoje se tende a atribuir, com mais frequéncia, ao que pode
ser considerado 7ovo como sinénimo de originalidade, do raro, do nunca visto'®.

Entre aqueles que ousaram introduzir mudangas nos critérios entdo aceites e repro-
duzidos, optando mais claramente por formas novas ou por rupturas mais especta-
culares, contam-se alguns criadores que s6 muito mais tarde (séculos, nalguns casos...
enquanto outros aguardam...) acabariam por ver reconhecido o alcance da novidade
entdo ignorada ou mesmo excluida. Nestes casos, é provavel que a recepc¢do social
nao se limite a aceitacdo ou a indiferenca sendo previsivel que algumas reac¢cdes mais
extremadas tenham recebido estas mudancas, aquando da sua emergéncia.

Também a ciéncia, a par da politica, da religido ou da arte, constituindo um dos
meios de apreensdo do real, ndo escapa as contingéncias da capacidade de recepgio,
num dado momento, das descobertas cientificas. E isto contra algumas convicgoes de
que a ciéncia estd acima ou ao lado do caracter simboélico que sempre emoldura a
criagdo humana, a produgio e a recep¢io dos seus resultados. Também neste dominio,
as mudangas introduzidas na légica dominante estdo igualmente sujeitas as coor-
denadas sociais, sejam elas os valores, as crengas, os interesses dos grupos de decisores
e que, nalguns casos, passa pela autoridade das teorias convencionais em uso. Merton
(1995) chamava a atengdo, ja em finais dos anos 40, para a importancia das con-
sequéncias sociais (préticas e directas) da ciéncia, lembrando os factos decisivos pas-
sados durante a Segunda Guerra Mundial, e de que a bomba atémica é exemplo
esclarecedor.

Em suma, aquilo que num determinado contexto social chega como sendo parte
do ‘novo’ — e ndo nos referimos a gadgets, mas sim a novas ideias e novos artefactos
— é simultaneamente esperado (no sentido de desejado), mas é também temido. As
resisténcias que muitas vezes se declaram a esse 7ovo sio por vezes facilmente expli-
cadas pelos filtros dos modelos culturais ou pelos interesses praticos e economicos de
determinados grupos sociais, mas, em ultima analise, existe ainda uma grande mar-
gem de arbitrariedade na trajectéria de alguns factos em que o novo, podendo ser
bem-vindo a todos, ndo se concretiza, assim, sem outra explicacdo aparente que a

1% Estamos face a um dilema a que Merton ja fazia referéncia e que da conta da tensdo entre uma vertente de originali-

dade e outra de erudi¢cao. Como lembra o autor, ja os cientistas do século XVII chamavam a atenc¢ao para o perigo que
a erudi¢ao representa para a criacao e a originalidade no sentido em que estimulava a reproducao de pontos de vista e
de comentdrios retoricos. Parece no entanto nao existir nenhuma férmula magica, sendo certo que o conhecimento da

heranca cientifica permanece como um dado incontornavel (Merton, 1995).
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parte de absurdo que acompanha as constru¢ées humanas. No quadro especifico da
criatividade associada ao desenvolvimento industrial e aos seus agentes mais decisi-
VOs, assistimos a uma promog¢io, a todo o custo, de solucdes criadoras capazes de
surpreender os consumidores, animando-os, tanto quanto possivel, a que permanegam
nesse estatuto. Nao se pense, contudo, que todas as boas ideias sdo aproveitadas e de
imediato.

3.2.1. Os criadores na ciéncia independente

Poderiamos dizer que a percepcao social face aos criadores independentes no ambito
da ciéncia e da técnica, é distinta daquela que habitualmente é dirigida aos criadores
artisticos. No caso que nos ocupa, poderemos falar mais em indiferenca do que em
sacralizacao. Embora o 4mbito do nosso estudo se restrinja ao caso portugués, a ver-
dade é que os investigadores e inventores amadores, embora persistam, sio, hoje em
dia, marginalizados, assistindo-se a um crescimento das estruturas cientificas institu-
cionais. E, no entanto, ainda hd pouco mais de um século a situacdo era bem diferen-
te. SO a partir de finais do século XIX é que se comecou a desenhar o campo social
especifico da actividade cientifica. Segundo Sheldrake (2002), a producdo de novas
ideias e artefactos nas diferentes dareas do conhecimento esteve ligada a individuos
que isoladamente desenvolviam investigagio. Esta situa¢ao tem, hoje em dia, continui-
dade com os inventores independentes.

Esta configuragdo do campo cientifico ndo impediu a existéncia de cientistas e
descobertas, até porque o novo tem estado, nos tltimos séculos, muito ligado ao
campo especifico da producio cientifica. E a ciéncia é vulgarmente entendida como o
lugar por exceléncia do surgimento de novas ideias, paradigmas, artefactos, etc. No
entanto, os resultados cientificos obtidos s6 pontualmente terdo sido o produto de
um modo de agregag¢io institucional tal como hoje o conhecemos, com organismos,
tutelas, hierarquias, grupos e subgrupos, com as suas logicas proprias de desenvol-
vimento cientifico colectivo que, ndo raras vezes, sio levados a trocar a ideia original
da descoberta por imperativos que as contingéncias socioecondmicas e politicas apre-
sentam como designio. Dito de outro modo, a estratégia de sobrevivéncia das insti-
tui¢des cientificas e dos discursos cientificos obriga muitas vezes a perseverar em
direc¢oes que, nao sendo aquelas que do ponto de vista estritamente cientifico seriam
as mais fecundas, sdo, no entanto, aquelas que respondem aos designios dos decisores,
porta-vozes de compromissos entre grupos sociais influentes na orientacio das linhas
de investigacao.

A ciéncia independente, 4 imagem dos cientistas de épocas anteriores, desenvolve
trabalho individual e portanto ndo inserido em institui¢oes. A maior liberdade criati-
va, acompanhada por uma grande diversidade de interesses por distintas dreas do
saber — sem que possuam, necessariamente formagdo consistente em cada uma delas
— caracteriza estes agentes cientificos, tal como a generalidade dos inventores indepen-
dentes. No entanto, a crescente especializacdo em todas as dreas técnicas e cientificas



Carolina Leite e Silvana Mota-Ribeiro | Producéo, recepcéo e circulacéo do ‘novo’

quase inviabiliza a sobrevivéncia destes voluntaristas animados que ndo podem
socorrer-se dos dispositivos de que o mundo técnico-cientifico dispde e usufrui, uma
vez que ndo sio considerados parte legitima do universo cientifico. Assim, o campo
da invencdo independente, entre outros, confronta-se, como lembra Norbert Elias',
com a crescente interdependéncia das competéncias (1980: 74). A posi¢ao individual
do inventor, isolado das estruturas de investigacdo por ndo corresponder ao perfil
sOcio-académico exigido, empurra-o para uma actuagao sem interlocutores e que
acaba por ser mais isolada do que os proprios desejariam. O intervalo de legitimida-
de que separa os inventores dos investigadores ‘legitimos’ por manifesta falta de ga-
rantias simbdlicas (Giddens, 1994) torna o esforco dos inventores independentes mais
inconsequente, neutralizando, muitas vezes, a passagem da ideia ao protétipo ou,
noutros casos, comprometendo a difusdo da ideia realizada ao mercado e ao uso e
apropriagdo colectivos. E-lhes negada a parte que poderia caber-lhes no didlogo en-
tre agentes do novo, no campo técnico-cientifico onde se movem. Mas os criadores
no campo cientifico estao ‘sujeitos’ a normas, hierarquias, grupos estaveis, institui-
¢oes com modelos proprios de agregacio e seus especialistas, e orientam-se na repro-
ducdo de modelos e de paradigmas, num quadro global de enorme concorréncia. A
clara distingdo hoje existente entre cientistas, investigadores, inventores propriamen-
te ditos, todos devidamente inseridos hierarquicamente em institui¢des de ensino e
investigacao, e os inventores independentes que sio também inventores isolados, cria
uma tal distingdo entre estes agentes que ndo correm o risco de se encontrar e ainda
menos de se assumirem como pares. Embora uns e outros procurem respostas inova-
doras, os caminhos que os dois grupos percorrem assumem formas distintas. A opa-
cidade dos processos sociais tem inviabilizado a criagio de um didlogo estavel entre
estes agentes apesar de, pontualmente, tal didlogo se estabelecer sempre que, de modo
informal, os laboratérios, regra geral, publicos, fornecem os meios e dispositivos
necessarios a construcgao de protétipos de inventores independentes. A passagem des-
tas colaborag¢des informais, vistas pelos proprios como bem sucedidas, para uma
possibilidade de colaboragdo mais permanente e socialmente construida, ainda nao
teve lugar no cendrio nacional.

Uma das caracteristicas fundamentais da populagio escolhida — a dos inventores
independentes — é o facto de estas pessoas se encontrarem a margem de qualquer
grupo. Se recordarmos aqui os efeitos que os grupos potenciam na cena social, me-
lhor poderemos entender o quadro em que os inventores se movem e o tipo de constran-
gimentos a que se obrigam. Todos os grupos sido, por natureza, estratégicos: ‘Um
Grupo é um multiplicador de efeitos, um operador energético, um condensador-trans-
formador de libido, uma placa giratéria de projectos e um permutador de acgdes.
Apresenta-se como uma gestalt especifica, com um impacto e uma resisténcia visiveis,

17 Diz o autor: O desenvolvimento de cadeias de interdependéncia humana cada vez mais complicadas torna crescentemente
6bvio como ¢ inadequado explicar os acontecimentos sociais em termos pré-cientificos, singularizando pessoas como se

fossem estas a sua causa’ (Elias, 1980: 74).
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ou como uma mirfade coagulada, como se fosse uma embolia sobre o corpo das
Gentes’ (Joaquim, s/d: 6).

Trata-se de uma situacdo que obriga os inventores a confrontarem-se com difi-
culdades acrescidas, cada vez que € preciso ultrapassar mais uma fase para a concre-
tizagdo de um projecto, novas competéncias e outros tantos canais, administrativos,
burocraticos, para ja nao falar naqueles de ordem financeira. A liberdade de criar
longe dos grupos tem como principal consequéncia a quase impossibilidade de acesso
a meios e dispositivos publicos. Estes tendem a ser considerados como sendo do uso
exclusivo dos agentes legitimados, investigadores e cientistas, quer das universidades
quer dos laboratérios publicos. Até agora, ndo se perspectiva uma forma que ultra-
passe este modelo de propriedade dos equipamentos cientificos.

3.3. Invencao e inventores independentes: imagens e representacdes

Numa sociedade hierarquizada, ainda que em constante mudanca das posicdes rela-
tivas de lugares e de estatutos, os inventores independentes nao beneficiam de um
lugar claramente estabelecido, de um estatuto ou de uma imagem social positiva, ao
contrdrio dos cientistas associados a uma institui¢ao socialmente reconhecida — uni-
versidade, laboratério, empresa, etc. Pelo discurso dos entrevistados, a sua posigao
de independéncia nio reverte a seu favor: ‘As pessoas nao me recebiam, nao aceitaram,
nio acreditavam, pura e simplesmente. E assim, (...) de um inventor independente
nio podem sair coisas novas, ndo tem condi¢des. Hoje em dia, as pessoas pensam
que as coisas novas tém de sair s6 de empresas de ponta, de tecnologia de ponta; mas
nio é verdade, quando aparece alguém como apareceu, a primeira reac¢ao é descré-
dito. Entdo, nio consegui, ficou mais uma vez de lado’ (Joaquim, curso superior).

Os entrevistados entendem que a representagao social do inventor, em especial no
nosso pais, é muitas vezes a explicacdo deste insucesso. No discurso do grupo estudado
isto estd bem patente: ‘Portanto, aqui em Portugal o inventor é um maluquinho com
um parafuso a menos, um alvo de chacota’, ou ‘mais um que tem a mania que inventou
a pélvora’ (Joaquim, curso superior). A opinido dos entrevistados, quando questio-
nados acerca da imagem que existe no pais sobre os inventores, alicerca-se frequente-
mente na comparagao com o que pensam ser a realidade de outros paises e a qual tém
acesso, principalmente em saldes internacionais. Por exemplo: ‘quando estive na Suica,
em Genebra, chocou-me no bom sentido a consideracio que as pessoas tinham comigo,
percebe?’ (Joaquim).

O mesmo nio se passa no nosso pais, onde os inventores pensam, a julgar pelos
seus discursos mais ou menos explicitos a este respeito, existir um estigma social e
uma imagem que associa a pratica inventiva independente a loucura e a alienagdo
face ao mundo. Fazendo referéncia ao modo como outros individuos criativos eram
olhados, um inventor afirma: ‘Chamavam-lhe doido’, ‘diziam, olha o doido!’ (Vitorino,
9° ano de escolaridade). Um outro confessa: ‘até me chamavam lundtico’ e deixa esca-
par o receio de ser visto assim quando da a entender que escondia os seus proprios
inventos: ‘Ninguém sabia, que era para nao gozarem comigo’ (Moleirinho, 4° classe).
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De facto, a associagao entre criatividade e loucura estd socialmente enraizada, de tal
modo que o psiquiatra Albert Rothenberg, na obra Creativity and Madness (1994),
estuda esta possibilidade de relacdo, chegando, no entanto, a conclusio de que os
aspectos-chave do pensamento criativo nada tém a ver com a psicose. O autor acres-
centa que existem algumas similitudes e ligagdes superficiais entre cognigoes criativas
e os modos de pensamento psicético, sendo ambos os tipos de pensamento pouco
habituais. Existe, porém, na sua opinido, uma ‘fronteira determinante entre o mais
complexo e saudavel tipo de pensamento — o criativo — e 0 mais empobrecido e pato-
l6gico tipo de pensamento — os processos psicoticos’ (1994: 11).

O discurso dos inventores relativo a imagem dos outros ou a de si proprios parece
ndo estar totalmente imune ao estigma da loucura e surge com frequéncia associado
a um certo desencanto que parece provir daquilo que consideram ser uma espécie de
incompreensdo do mundo que dificulta a sua ac¢ao criativa: ‘A um dado momento
(...) tive alguns problemas (...), normalmente, as coisas ndo sao entendidas (...) ja no
semindrio tinha fama de por as coisas fora do sitio’ (Joaquim). Ao longo dos seus
percursos, estes individuos parecem lutar, ndo s6 contra os obstaculos de ordem pritica,
como a falta de apoios, mas também contra esta imagem impregnada, até no meio
familiar, com a qual é preciso negociar a aceitagao: ‘Agora, os pais ja nio pensam que
o filho é um maluquinho que pensaram na altura (...) Nao é assim muito bem aceite,
as pessoas olham de lado e ndo aceitam 14 muito bem. Mas, quando mais tarde
comegam a ver os resultados, as coisas, se calhar (...) a opinido muda. Conquista-
-se...” (Joaquim). Claro estd, depois de muitas dificuldades porque ‘se, de repente,
uma pessoa abandona tudo para se atirar de cabeca para coisas destas, estd maluco’
(Joaquim).

Muito comum é também a ideia de que os inventores independentes produzem
apenas artefactos rudimentares que raramente excedem o universo doméstico. Sendo
verdade, tal pritica ndo é exclusiva. No entanto, para os inventores que se movem no
universo das tecnologias de grande difusdo — como o caso de Joaquim —, a increduli-
dade dos presumiveis interlocutores € ilustrativa deste tipo de imagem atribuida aos
inventores independentes: ‘E assim, (...) de um inventor independente nio podem
sair coisas novas, nao tem condi¢cdes. Hoje em dia, as pessoas pensam que as coisas
novas tém de sair s6 de empresas de ponta, de tecnologia de ponta, mas nao é verda-
de, quando aparece alguém como apareceu, a primeira reac¢ao é o descrédito. Entio,
ndo consegui, ficou mais uma vez de lado’. E, para conseguir, Joaquim teve de ultra-
passar, além dos ja falados obstaculos a concretizacdo das ideias, também este que
decorre da imagem socialmente estereotipada do inventor.

Quando solicitados a caracterizar o grupo a que pertencem, os inventores inde-
pendentes tém de si proprios uma imagem desfocada que parece corresponder a falta
de visibilidade social de que sao objecto. O que é afinal um inventor? ‘Uma pessoa é
diferente das outras todas, nao sei. Nao ha duas pessoas iguais (...) Ha é pessoas que,
neste momento, tentam aproveitar aquilo que existe e dar-lhe uma melhoria, dia a
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dia, conseguir coisas muito mais modestas’ (Joaquim). Ou, no sentido contrario:

‘Nao sei explicar. Os inventores ndo sdo sobredotados, sio pessoas como as outras’
(Moleirinho).

3.3.1. Como nascem os inventores? Contexto familiar e transmissdo mobilizadora
No dmbito daquilo que poderiamos designar por factores sociais proximos do indivi-
duo, futuro inventor, destacamos a importancia do contexto familiar e do modo
como essa influéncia aparece expressa nas narrativas dos entrevistados. De facto, os
aspectos destacados pelos proprios vao no sentido de valorizar condutas de familia-
res ou outras pessoas proximas que podem ter exercido uma influéncia no modo
como passaram a olhar a realidade. Tais condutas ndo estdo associadas a elevados
niveis de performance ou desempenhos em dreas de dificil acesso ou dificuldade su-
perior. Existe um trago central relacionado com o meio familiar da pessoa criativa:
h4 quase sempre um progenitor que de algum modo esteve interessado ou tentou e
ndo foi bem sucedido num determinado campo criativo (Rothenberg, 1994: 13). No
entanto, a valorizacdo da autonomia na actividade exercida pelos pais parece ter
efeitos na manifestagao da criatividade dos filhos (Morais, 2001). Essa experiéncia
transmitida por parentes ou pessoas proximas poder-se-ia sintetizar na expressio ‘o
mundo € assim, mas poderia ser de outra maneira’. Em suma, trata-se de um modo
muito particular de encarar as dificuldades, construindo-as em problemas a caminho
de uma possivel resolucdo. Dito de outro modo, os nossos entrevistados referem essa
experiéncia como algo que acabam por adoptar, tendo-lhes servido como garantia
para o seu proprio percurso de inventores. Albert Rothenberg afirma: ‘As pessoas
criativas querem muito, talvez seja correcto dizer que precisam muito, de criar, em
parte porque tém o talento para o fazer e em parte por causa de fortes influéncias do
meio que pouco a pouco criam a tal forte motivagao. Estas fortes influéncias do meio
sdo especialmente as do contexto familiar precoce’ (1994: 9).

Trata-se, no fundo, de actos experienciados ainda em idades precoces e que, de
algum modo, traduzem a ideia de que ha solu¢des sempre que se procuram ou, pelo
menos, a ideia de que nada impede a curiosidade de interrogar as dificuldades inde-
pendentemente dos resultados que venham a ser conseguidos. Por outro lado, os
interesses e as aptiddes demonstrados na infancia e na adolescéncia ja sdo significati-
vos para as orientagOes da producdo criativa na idade adulta (Morais, 2001). Uma
outra caracteristica associada ao meio familiar de origem é a que Rothenberg des-
creve através de uma analogia entre o tipo de interac¢do familiar que alimenta a
psicose e a que alimenta a criatividade, sublinhando a fronteira ténue que as sepa-
ra. Assim, diz o autor: ‘Ambos os tipos de familia enfatizam modos de pensamento
pouco habituais e em ambos existem, muitas vezes, discrepancias acentuadas entre
aquilo que os membros da familia dizem que sentem e aquilo que eles, de facto,
sentem, forcando assim a crianca a tornar-se especialmente sensivel para as mensa-
gens implicitas’ (1994: 13).
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Progressivamente, o exemplo observado e a manifestagio por dreas de interesse
preferenciais levam o futuro inventor a produzir as suas primeiras tentativas. Ao
contrario da ideia muito difundida de que as ideias aparecem de forma espontianea —
a tao desejada ‘Eureka!’ — os inventores trabalham e, por tentativa e erro, perseguem
as suas ideias: ‘As pessoas criativas sdo profissionais como os outros. Passaram por
processos de treino e aprendizagem e, apesar de terem um processo de trabalho mais
erratico do que o habitual das 9 as 5, ndo ha verdadeiros criadores que se limitem a
esperar pela musa inspiradora, da mesma maneira que também nao existe criador cujo
talento ndo tenha sido facilitado pela educacgio e pelo meio’ (Rothenberg, 1994: 10).
A sensagio de que uma ideia ‘cai do céu’ sé acontece, regra geral, a quem muito pensou
na sua solu¢do, como lembra um inventor entrevistado: (...) penso na solugao para
um motor e depois deixo ficar. E depois, de repente, mais tarde, volto a pegar e torno
a deixar ficar. E um dia resolvo’ (Joaquim). Mas estes como outros inventores subli-
nham a importancia da persisténcia e do trabalho para o sucesso das suas ideias'®.

A importancia do contexto familiar — que se articula com factores de ordem macro-
-social, antes referidos — parece trazer ao patriménio dos inventores uma heranga
inestimavel: a ideia de que as coisas sdo passiveis de transformacdo e que esta esta ao
seu alcance. Pais, parentes, vizinhos ou pessoas consideradas proximas podem ser os
veiculos portadores deste olhar que tende a ver os obstdculos como circunstancias e
ndo como impedimentos definitivos. Este mesmo principio pode ser vivido pela apli-
cacdo desta ideia, por exemplo nas palavras de Joaquim: ‘O meu pai deixou-me a
ideia de que nds conseguimos fazer tudo. Ou seja, vi 0 meu pai fazer paredes, vi o
meu pai fazer sapatos, (...) compor a electricidade, vi o meu pai fazer tudo. Nao sei,
quase de certeza que me influenciou, nds ficamos a pensar, se os outros sdo capazes
de fazer, n6s somos capazes de fazer também. E de certa forma, incutiu-me a ideia de
que qualquer de nés faz tudo, ndo ha ‘especialistas especiais’, digamos assim. Se ha
necessidade, qualquer pessoa pode fazer tudo, entdo nao tenho medo de pegar em
nada. O meu pai incutiu-nos essa ideia.” (Joaquim).

A questdo da origem social parece estar aqui subalternizada, uma vez que encon-
tramos pessoas de condi¢do social distinta, actividades profissionais variadas e for-
macoes académicas e locais de origem igualmente diversos.

'8 A questao mais especifica relativa ao processo criativo nio sera desenvolvida neste artigo. No entanto e ainda relacio-
nando o processo de emergéncia das novas ideias, importa salientar o conceito de Rothenberg de processo janusiano e que
consiste no seguinte: o processo janusiano esta por detras dos mais marcantes avancos criativos. Contrariamente a no¢ao
romantica de que a criatividade tem a sua principal origem na inspiracao, no pensamento onirico, ou numa fonte
inconsciente, o autor descobriu que o processo janusiano — um elemento central do processo criativo — é consciente e
racional. Neste processo, opostos multiplos ou antiteses sao concebidos/conceptualizados simultaneamente, ou como
existindo lado a lado ou como igualmente operativos, validos ou verdadeiros. ‘(...) a pessoa criativa formula consciente-
mente a operacao simultanea de elementos ou factores antitéticos e desenvolve tais formulacoes em entidades e criacoes
integradas’. ‘O que emerge nao ¢ uma mera combinaciao ou mistura de elementos: a concep¢ao contém nao apenas
entidades diferentes, mas também elementos opostos e antagonisticos que sao experienciados e percebidos como
coexistentes. Como estrutura auto-contraditéria, a formulacao janusiana € surpreendente se seriamente colocada. Ape-
sar de habitualmente aparecer modificada e transformada no produto final, deixa no trabalho a marca do inesperado e

do paradoxal implicitos’ (1994: 14).
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As primeiras realiza¢des, na familia, na escola ou no meio profissional, reforcam
nos inventores, a convic¢ao, a motivagao e a auto-confianga: ‘As coisas ndo sio en-
tendidas e jd no semindrio tinha fama de por as coisas fora do sitio. Até que se
aperceberam que, se calhar... Um dia fizeram testes e eu superei a escala e tive algu-
mas regalias, entre aspas. Uma delas foi ficar com a chave do departamento de fisica
e deixaram-me fazer uma coisa que eu queria fazer, e que nao deixavam e a partir
desse momento deixaram-me. Arranjei uns 6rgaos que eram de fole e ndo tocavam,
estavam estragados, velhos, etc., e eles deixaram-me arranja-los. Abri-os, compu-los,
etc. e pu-los a tocar’ (Joaquim). Este processo de autonomia e de auto-confianca
crescentes parece criar nos futuros inventores uma vontade de mudanga. Diz um
célebre inventor inglés, Mike Watson, que, para os inventores, 0 mundo parece anti-
quado (Martin, 2002), despertando esse desejo permanente de corrigir e melhorar o
que os rodeia.

Vitorino, oriundo de uma familia abastada de lavradores, afirma: ‘O meu pai, tudo
0 que era preciso, ele andava adiantado do resto da comunidade, na lavoura, no seme-
ar’. E, referindo-se ao processo que o levou ao gosto de inventar, acrescenta: ‘Muito. Eu
gostava de estragar aparelhagens para ver, depois era capaz de levar uma sova, nio é?,
porque tinha estragado e depois tinha de seguir para o técnico que compusesse aquilo.
Era assim que funcionava (...) Até havia necessidade de resolver, mas com rentabilida-
de, com 0 minimo de meios. De fazer coisas rentdveis. Sao estas coisas que eu digo que
vi, ndo s6 em familiares. J4 0 meu avd assim era, ja os meus tios.” (Vitorino). ‘Os meus
tios do lado materno eram pessoas que trabalhavam em vdrias profissdes sem nunca
terem aprendido. Eram autodidactas. Tenho presente um tio que morreu, que morava
em Galveias e era um mecanico, um técnico da aldeia de Galveias e no entanto, a inica
coisa que lhe ensinaram foi a profissao de carpinteiro’ (Moleirinho).

A transmissdo da ideia, aqui quase sempre veiculada pela experiéncia directa do ver
fazer, de que nao ha territérios vedados para a curiosidade, a interrogacao e a realiza-
¢do, aparece nas narrativas dos entrevistados como heran¢a mobilizadora, responsa-
vel pela criacdo do gosto pela inven¢do. Embora a complexidade do acto criativo, no
cruzamento que representa de factores de ambito individual, familiar e colectivo, nos
impeca de hierarquizar o relevo dos factores em presenga, tudo indica, corroborando
os estudos de Rothenberg (1994), que a transmissao precoce dessa ideia constitua um
dado potencialmente favordvel para o desenvolvimento da actividade da inveng¢ao.

4. Conclusao: os inventores independentes em Portugal

4.1. Uma breve anilise sociolégica do grupo designado por inventores independentes
leva-nos a uma primeira conclusio, ja que os dados disponiveis nos permitem afirmar
que se trata de um grupo socialmente heterogéneo, com niveis de formagao variados,
constituido por homens de diferentes idades e ndo legitimado por qualquer institui-
¢do. Alguns sio membros da Associagio Portuguesa de Criatividade, organismo que
garante algum apoio em termos de informacdo relativa ao processo das invencoes
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(fabricac¢do de protétipos, preparagao dos pedidos de registo de patentes, etc.), bem
como a apresenta¢ao de inventos nos saldes internacionais (Bruxelas e Genebra). No
entanto, a Associacdo nao dispoe de meios materiais para assegurar outro tipo de
apoio, nomeadamente no acompanhamento das multiplas fases do processo de
concretizacdo de uma ideia.

4.2. Os inventores revelam uma total auséncia de didlogo com os organismos nacionais
que, pontualmente, aparecem como interlocutores privilegiados na realizagao de
protétipos. Trata-se contudo de colaboracoes episddicas, resultantes de contactos
informais, ndo existindo qualquer tipo de canal estabilizado de didlogo entre os in-
ventores e os organismos publicos (laboratérios ou centros de investigacdo) no
sentido de tornar mais operativo o seu capital de criatividade.

A invengdo independente parte de um voluntarismo contingente e de uma liberdade
criativa, tendo embora como contrapartida uma perda de eficicia e de alcance, ja que
muitas destas inven¢des ndo chegam a conhecer qualquer aplica¢iao, permanecendo
como projectos, com ou sem prototipos realizados, com ou sem patentes registadas.
Ninguém reclama a inser¢io numa estrutura, mas todos reclamam ajuda no uso de
determinadas consultas ou apoios técnicos que poderiam trazer a solucdo aos pro-
blemas encontrados. As sociedades modernas, sofisticadas no seu apetrechamento
tecnoldgico e obcecadas pela ambigao de novidade a todo o custo, tendem a desprezar
este capital de criatividade. A situacdo nao é exclusiva de Portugal. Um recente dossier
de imprensa dedicado aos inventores na Gra-Bretanha apresentava o seguinte titulo:
‘Quase metade das mais importantes inven¢des mundiais s3o britanicas. Porque é
que ninguém inventou um modo de apoiar os inventores britanicos?’* (Martin, 2002).

4.3. Contra todas as evidéncias, e apesar dos numerosos obstaculos, os inventores
provam que a liberdade individual de criar é ndo s6 possivel como pode ser fecunda,
mesmo longe das regalias e dos constrangimentos institucionais. Rupert Sheldrake,
biélogo, afirma: ‘A semelhanca do que aconteceu nos seus periodos mais criativos, a
ciéncia pode mais uma vez ser cultivada por gente comum. A investigagao pode partir
de um interesse pessoal pela natureza da Natureza — um interesse que estd na origem
das aspiracoes de muita gente a uma carreira cientifica, mas que é muitas vezes estiolado
pelas exigéncias da vida institucional. Felizmente, fervilha em muitas pessoas que
nio sio cientistas profissionais um interesse igualmente forte, senio mesmo mais
forte’ (2002: 17). Os inventores independentes sao uma ilustragio desta intuigao de
Sheldrake e a sua perseveranca prova que existe viabilidade do campo especifico da
invencdo independente.

4.4. As caracteristicas associadas ao perfil dos individuos inventores, como sejam a
curiosidade, a importancia das figuras-modelo na infincia, a persisténcia e a motivagao

9 A traducao é da nossa responsabilidade.
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intrinsecas, a paixdo, a autonomia, a auto-confianga e o gosto pelo risco, a curiosidade
e o gosto pelo diverso (Morais, 2001) parecem beneficiar do estimulo que a envolvente,
familiar ou outra, exerce sobre eles desde os primeiros anos de vida. Assim sendo, a
familia como a escola, nos seus varios graus — embora com destaque para as idades
precoces —, podem desempenhar um importante papel na formacao das geracdes e no
estimulo ao desenvolvimento das caracteristicas acima enunciadas.

4.5. No entanto, a eficacia do papel da escola e de outros agentes sociais esta depen-
dente de mudancas ao nivel da percepcao social dos inventores. Vale a pena recordar-
mos o ensaio em que Augusto Joaquim tenta definir a actuacio do que chama os
Grupos Estratégicos, que o autor agrupa em sedentdrios e rigidos: ‘Refiro-me ao seu
poder de hierarquizar e a dor correspondente de ser hierarquizado. Mas esta dor é
reversivel’?. (s/d: 9). Nas palavras dos inventores, embora de forma desigual, tudo
indica que é a propria natureza da sua actividade e, em especial, a forca criativa que
0s move, que vao buscar o que precisam para transfigurar a dor ou, pelo menos, para
a poderem desvalorizar. Tal nio significa, no entanto, que nao tenham consciéncia da
experiéncia de hierarquizagiao negativa de que sdo objecto.

4.6. A invencdo como, em geral, a criacio, mantém com as sociedades onde emerge
uma relacdo de uma causalidade complexa. Desde os tempos mais remotos que os
modelos de desenvolvimento potenciam ou neutralizam a inovacdo e a invengao.

4.7. O percurso da inovac¢do, além de ndmada, é essencialmente probabilistico. Os
inventos nio ‘nomadizam’ apenas pelo tempo e pelo espago, mas também pela even-
tualidade. Por exemplo, nos Estados Unidos, sdo anualmente registadas mais de setenta
mil patentes, das quais s6 uma infima parte vera um dia as luzes do mercado. E ndo sdo
as ‘melhores ideias’ ou as ‘ideias mais titeis” que se vao sobrepor a todas as outras.
Na realidade, a grande maioria dos inventos nasceu de mentes movidas pela
curiosidade ou pela paixdao do ‘montar e desmontar engenhocas’. Uma vez criado,
um protétipo ndo descansa enquanto ndo encontra uma aplicagio. Isto, naqueles
casos em que o invento chega ao mercado. Muitas vezes, o novo artefacto s6 depois
de muito manipulado pelos utilizadores acaba por encontrar a sua efectiva utilidade.
Nio deixa de ser curioso constatar que, reconhecida que foi essa utilidade, os
utilizadores passem a considerar que a nova bugiganga lhes é doravante indispensavel.

2 E o autor refere ainda outras caracteristicas associadas a accao dos grupos estratégicos: ‘Os Grupos Estratégicos tudo

medem — tém opinioes sobre tudo, tém instrumentos de medida para tudo, tomam medidas —, tudo hierarquizam e a
dor que sentem € imensa. E quanto maior esta for, mais profundas serao as auto-justificacoes, os desejos de vinganca, os
planos de contra-ataque, as medidas de precaucido, as delimitacoes e regulamentos de toda a ordem, os delirios
classificatorios, as listas actualizadas de inimigos e aliados, os suores frios e os enfartes, as inibicoes orgasmaticas, a
contratacao de espioes e mercenarios, as incursoes macicas na metafora, um medo crescente do invisivel. Em cada época
historica, este funcionamento dos Grupos Estratégicos traduz-se em (e provoca) doencas especificas, que sao as posturas dos

Corpos e das Massas de Inicio, face a dor de serem hierarquizados e vampirizados’ (Joaquim, s/d: 9).
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E actuam em conformidade — o novo objecto passa a fazer parte da paisagem quoti-
diana.

Se o invento nio fosse, assim, um ndémada da eventualidade, dificilmente se com-
preenderia que seja precisamente na extensa lista dos ‘inventos a procura de um uso
imprescindivel’ que acabemos por encontrar os artefactos que suscitaram os mais im-
portantes saltos tecnoldgicos dos tempos modernos. Dessa lista, constam, com efeito,
inventos como o avido, o automaovel, o motor de combustdo interna, a limpada eléctrica,
o fondgrafo, o transistor. Todos decisivos na definicio da nossa paisagem quotidiana.
Até que outros venham substitui-los, tornando-se, a sua maneira, imprescindiveis.
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